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| METODOLOGIA BADANIA

Na podstawie materiatdw medialnych zebranych od 1 sierpnia do 4 pazdziernika 2023 r., PSMM Monitoring & More wspodlnie z Rocket Science Communications opracowaty raport

podsumowujgcy medialnos¢ akcji profrekwencyjnych skierowanych do kobiet ,Kobiety/dziewczyny na wybory”, ,Cicho juz bytysmy”, ,Wspieram Sukces Kobiet”, ,To Twoj Wybor”,

.Kobiety/dziewczyny majg gtos” oraz ,,Gtosuje. Decyduje”.

* ,Kobiety/dziewczyny na wybory” to nazwa kampanii profrekwencyjnej i jednoczesnie hasto wykorzystywane w kampaniach przedwyborczych partii politycznych — wyniki

uwzgledniajg wszystkie wystagpienia tej frazy w mediach.

W okresie objetym analizg w mediach pojawito sie na ten temat ponad 18 tys. Informacji. W mediach tradycyjnych odnotowano 2,3 tys. publikacji (gtdwnie na portalach informacyjnych). Z

kolei w przestrzeni social media dyskusja wygenerowata tgcznie ponad 15,8 tys. postéw i komentarzy.

Najpopularniejszymi miejscami dyskusji na ten temat byt Facebook oraz X (dawny Twitter) oraz portale informacyjne, a konkretnie miejsca pod publikacjami, gdzie internauci komentowali

temat. Mniejszg liczbe wzmianek odnotowano na Instagramie, forach, blogach czy TikToku.

BADANIE
MEDIALNE

Analiza medialnosci
akcji profrekwencyjnych
skierowanych do kobiet

ILE KOMUNIKOWANO GDZIE KOMUNIKOWANO
Dane zebrano z ponad 1000 tytutéw Analiza mediow, w ktdrych pojawiaty sig
prasowych, 5 min polskojezycznych zagadnienia dotygzqce rzagdowego
portali internetowych, mediéw programu w pqd’2|ale na konkretne
spotecznosciowych oraz 200 stacji zrodta.

radiowych i telewizyjnych.
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JAK KOMUNIKOWANO

Analiza jakosciowa przekazu medialnego
kreowanego przez dziennikarzy
i internautéw w tematyce
akcji profrekwencyjnych
skierowanych do kobiet.



LICZBA INFORMACJI

| MEDIA TRADYCYJNE - ROZKEAD PUBLIKACJI W CZASIE
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| MEDIA TRADYCYJNE — UDZIAL PROCENTOWY
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* Kobiety/dziewczyny na wybory” — nazwa kampanii profrekwencyjne;j
i hasto wyborcze (tgcznie)
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* Kobiety/dziewczyny na wybory” — nazwa kampanii profrekwencyjnej
i hasto wyborcze (tgcznie)

| MEDIA TRADYCYJNE — LICZBA INGORMACJI OGOLEM | W MEDIACH REGIONALNYCH

tACZNA LICZBA PUBLIKACJI LICZBA PUBLIKACJI W MEDIACH
REGIONALNYCH

Kobiety/dziewczyny na wybory _ 556

Kobiety/dziewczyny na wybory - 197

Kobiety/dziewczyny majg gtos 199
Kobiety/dziewczyny maja glos 103
Cicho juz bytlysmy 160 Cicho juz bylyémy 48
To twoj wybor 112 To twoj wybor 38
Glosuje. Decyduje 15 Glosuje. Decyduje 1
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* Kobiety/dziewczyny na wybory” — nazwa kampanii profrekwencyjnej

| MEDIA TRADYCYJNE — DOTARCIE | AVE i hasto wyborcze (tacznie)

DOTARCIE PUBLIKACJI SZACUNKOWY EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

cobietydziewczyny nawybory | 0173252 obietyiazenczyny navwyoory | o -2

Cicho juz bylysmy 15113 760 Wspieram sukces kobiet - 4364832zt
Wspieram sukces kobiet _ 11282 529 Cicho juz bylysmy 3 875 267 21

Kobiety/dziewczyny maja gtos 7842731 . . .
Kobiety/dziewczyny maja gltos 3213956 zt

To twoéj wybor 5747 829
To twéj wybér 1920 826 zt

Glosuje. Decyduje = 165262
Glosuje. Decyduje = 51859 zt
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* Kobiety/dziewczyny na wybory” — nazwa kampanii profrekwencyjne;j
i hasto wyborcze (tacznie)

| MEDIA SPOL.ECZNOSCIOWE — ROZKLAD PUBLIKACJI W CZASIE

LICZBA INFORMACJI — MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
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| MEDIA SPOLECZNOSCIOWE — UDZIAL. PROCENTOWY ZRODEL
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* ,Kobiety/dziewczyny na wybory” — nazwa kampanii profrekwencyjne;j
i hasto wyborcze (tgcznie)
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*,Kobiety/dziewczyny na wybory” —nazwa kampanii profrekwencyjne;j

| M EDIA SPOLECZNOSCIOWE - LlCZBA PU BLl KACJ | y DOTARC' E, AVE i hasto wyborcze (tgcznie)
LICZBA WZMIANEK DOTARCIE SZACUNKOWY
EKWIWALENT
REKLAMOWY
Kobiety/dzi - i
T ypory " I o2 Koviewyidzienczyny | 49 434 Kovieyidziovcrny I 2
nawybory 663 nawybory 540 zt
Cicho juz bylysmy 1179 Cicho juz byty$my 9 004 085 Cicho juz bylysmy 4652*197
Wspieram Sukces I Kobi ; . .
: 685 obiety/dziewczyny Kobiety/dziewczyny 237 856
Kobiet maja glos 3786246 maja gtos zt
To Twéj Wybér 359 To Twéj Wybor |~ 2722785 To Twéj Wybér 1722f’18
Kobiety/_dzi?wczyny 350 Wspieram. Sukces 2 468 792 Wspieram_ Sukces 154 235
maja gtos Kobiet Kobiet zt
Glosuje. Decyduje = 27 Glosuje. Decyduje = 570 847 Gtosuje. Decyduje = 36 756 zt
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| NAJAKTYWNIEJSZE ZRODtA — MEDIA TRADYCYJNE | SOCIAL MEDIA

Wielkos$¢ czcionki na grafice jest proporcjonalna do liczby publikacji / wzmianek. Dane tgczne dla wszystkich akcji profrekwencyjnych skierowanych do kobiet fgcznie.

MEDIA TRADYCYJNE

FAKTY.TVN24.PL
RADIO NOWY SWIAT

WNP.PL
TVN24.PL werpauen
WTVIN24
TVN
WYSOKIEOBCASY.PL ., <. ons
RADIO TOK FM

RADIO.OPOLE.PL

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Instagram

Facebook

_TikTok Twitter

YouTube
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| KOMENTARZ EKSPERTKI

Katarzyna Poptawska
Kierownik marketingu i PR, PSMM Monitoring & More

Wybory parlamentarne 2023 to zdecydowanie wybory kobiet. Wiekszos¢ analiz wskazuje, ze to wtasnie od ich
gtoséw moze zaleze¢ ostateczny uktad mandatéw w polskim parlamencie. Czy jednak kobiety czujg moc sprawcza?

Dlaczego potrzebne sg specjalne akcje profrekwencyjne, majace na celu aktywizowanie tej grupy?

Przyczyn tego stanu rzeczy mozna szuka¢ przede wszystkim w maskulinizacji Swiata polskiej polityki. Bardzo wyraznie

widac¢ to w badaniu ,Kompas Polityczny”, przygotowanym przez PSMM Monitoring & More.

Wsrod dziesieciu najbardziej medialnych politykéw znalazta sie tylko jedna kobieta (!), a 87% analizowanych wzmianek

dotyczyto postow. Udziat senatorek w przestrzeni medialnej byt jeszcze nizszy i wynosit zaledwie 12%.

To niestety tylko utrwala poglad, ze ,polityka to meski $wiat”. Byé moze postulowany od wielu lat wniosek o wprowadzenie

parytetow mogtby rozbi¢ ten uktad i zapewni¢ réwnowage reprezentacji.

Nie bez znaczenia przy analizowaniu niskiego zaangazowania kobiet w kwestie decyzyjne sg nadal role spoteczne . Schemat w ktérym kobieta jest opiekunkg domowego ogniska,

a mezczyzna gtowg rodziny ma sie dobrze i nic nie wskazuje na to, aby w najblizszych latach miat nastgpi¢ w tej sprawie przetom. Z badania ,Sita gtosu kobiet. Jak bedg wybiera¢ Polki?”

przeprowadzonego przez Fundacje Batorego, wynika, ze 41% respondentow pozostajgcych w zwigzkach przyznaje, ze partner/ka ma wplyw na ich opinie polityczne, przy czym kobiety kierujg
sie opiniami meza/partnera czesciej niz mezczyzni opiniami partnerki/zony. Czy kobiety posiadajg mniejszg wiedze i kompetencje w zakresie rozumienia polityki? Z pewnoscig nie. Dlatego

kluczowe jest wzmocnienie wiary kobiet we wtasng sprawczos¢ i rzeczywisty wpltyw na losy kraju, a tym samym na wiasne zycie.

Akcje profrekwencyjne skierowane do kobiet majg w tej sytuacji ogromne znaczenie. Otwartym nalezy pozostawi¢ pytanie, czy przestrzen, jaka zostata udzielona do komunikowania na ten temat

w najbardziej opiniotworczych i zasiegowych mediach, okaze sie wystarczajgca, aby wptyng¢ na zmiane postaw Polek. Tego dowiemy sie juz 16 pazdziernika br., po przeliczeniu gtoséw.
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https://psmm.pl/wp-content/uploads/2023/09/raport-kompas-polityczny-cz-6.pdf
https://www.batory.org.pl/publikacja/sila-glosu-kobiet-jak-beda-wybierac-polki/

| KOMENTARZ EKSPERTKI

Karolina Krzeska
CEO Rocket Science Communications

Badanie dziatah profrekwencyjnych oraz kampanii zwigzanych z zachecaniem kobiet do gtosowania pokazato, ze wiekszos¢
dziatah byta w stosunku do siebie komplementarna. Akcje miaty swoich okreslonych odbiorcéw i wybrane oraz przemyslane
kanaty komunikacji. Dzieki temu przekaz zwigzany z zachecaniem kobiet i dziewczyn do gtosowania wzmocnit sie

w przestrzeni debaty publicznej i zostat zauwazony przez Polki, a takze kandydatéw oraz kandydatki do Sejmu.

Przyktadowo kampania Wspieram Sukces Kobiet oprocz mediéw ogdlnozasiegowych znaczgco dotarta do mediéw lokalnych,
jak i zaangazowata lideréw opinii - Magde Motek, Omene Mensah, Matgorzate Rozenek, Anne Kalczynskg, Ole Zebrowska,
Justyne Szyc-Nagtowska, Aleksandre Domarnskg, Kasie Sokotowskg, Zofie Zborowskg, Natalie Klimas-Bober i wielu innych.

Ambasadorzy we wszystkich kampaniach odegrali znaczacg role. Pomogli oni dotrze¢ do wielu kobiet, a takze do mtodego

pokolenia. Ogromne zasiegi liczone w milionach nie bylyby mozliwe bez ich udziatu.

Przyktadowo patrzgc na kanaty na Instagramie fundacja.sps - organizator akcji "Wspieram Sukces Kobiet" - ma dzi$ 45,4 tys. organicznych obserwujgcych, a akcja profrekwencyjna
'‘Kobiety Na Wybory" 19,1 tys. Ta druga wspomniana kampania profrekwencyjna potaczyta liczne stowarzyszenia oraz liderki w regionach oraz skupita sie na dziataniach na wielu kanatach
spotecznosciowych. Nastepnie projekty "Cicho Juz bytysmy", jak i "Dziewczyny Na Wybory" przede wszystkim chciaty dotrze¢ do mtodych kobiet przy uzyciu mediéw spotecznosciowych,
czyli tam, gdzie przebywajg ich odbiorczynie. Trzeba zaznaczy¢, ze nie wszystkie media spotecznosciowe zostaty ujete w badaniu. Nie widzimy tutaj zasiegéw TikToka, Youtube'a i jego
shortow, a takze stories Instagrama, Twitch'a i pozostatych, gdzie réwniez pojawito sie tysigce publikacji nie tylko lideréw opinii, ale i samych gtosujgcych kobiet, ktére zachecajg sie
wzajemnie do udziatu w wyborach 15 pazdziernika. Dlatego tez obraz medioéw spotecznosciowych w tym zestawieniu, to jedynie wycinek dotarcia i zasiegow wszystkich kampanii. Niemniej

i tak jest duzy.
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| KOMENTARZ EKSPERTKI

Karolina Krzeska
CEO Rocket Science Communications

Monitorowane hasto - "Kobiety Na Wybory" - stato sie nie tylko hastem jednej kampanii profrekwencyjnej, ale tez
i partii politycznych. Jest to rowniez zwrot uzywany w szerokim kontekscie wyboréw, dlatego tez jego zasiegi i dotarcie

w poréwnaniu do innych akcji zachecajgcych do gtosowania jest wiekszy.

Podsumowujgc: najwazniejsze jest to, ze akcje uzupetniajg sie nawzajem i ostatecznie wzmacniajg przekaz profrekwencyjny.
Na naszych oczach ma miejsce ogromna zmiana. Dziatania oddolne kobiet, ktére zachecajg sie wzajemnie do wziecia
czynnego udziatu w najblizszych wyborach, zostat zauwazony w przestrzeni debaty publiczne;j.

Aktywnosci podejmowane przez spotecznosci Polek, fundacji, inicjatyw stajg sie coraz bardziej profesjonalne i widoczne.

Widzimy, ze kobiety mogg mie¢ ogromny wptyw, a ich glos ma znaczenie.
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