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Wstep

W styczniu 2013 roku opracowalismy badanie ,Na szklanym ekranie. Udziat kobiet w debacie publicznej na
podstawie telewizyjnych serwiséw informacyjnych”. Whnioski byty woéwczas przygnebiajgce. WsSrdd osbdb
wypowiadajgcych sie w materiatach gtownych serwisow informacyjnych kobiety stanowity zaledwie 24 proc.

Od tamtego czasu mineto ponad 8 lat. W Polsce zmienita sie wtadza, debata publiczna sie spolaryzowata jak nigdy
dotad, a rywalizacja miedzy gtownymi stacjami telewizyjnymi nabrata koloréw politycznych i $wiatopoglgdowych.
Naswiecie rozpoczeta sie rewolucja#metoo, triumf polityki tozsamosciowej, a gtos mniejszoscii dyskryminowanych
grup staje sie coraz lepiej styszalny i ma wptyw zaréwno na ksztattowanie programéw partii politycznych, jak
i strategii korporacji. Przez Polske, pomimo trwajgcej pandemii Covid-19, przetoczyly sie potezne protesty
przeciwko orzeczeniu Trybunatu Konstytucyjnego i idgcemu za nim zaostrzeniu prawa dotyczgcego dostepu do
aborcji. Kobiety w Polsce wyszty masowo na ulice w sprzeciwie wobec wtadzy.

Postanowilismy sprawdzi¢, jak w tej nowej rzeczywistosci wyglada obraz Polski i $wiata w gtéwnych wydaniach
serwisOw informacyjnych TVP1, Polsatu i TVN. Jak rozktadajg sie glosy dziennikarzy i dziennikarek? Kto czesciej
dostaje okazje do komentowania biezgcych wydarzen — kobiety czy mezczyzni? W jakich tematach czesciej
dostajg gtos eksperci, a w jakich ekspertki? Tym razem postanowiliSmy zwr6ci¢ szczegblng uwage na samg
tematyke praw kobiet oraz dyskryminowanych mniejszosci. Czy w programach informacyjnych te kwestie sa
poruszane? Kto i w jaki spos6b przedstawia widzom informacije na te tematy?

Przeanalizowali$my doktadnie 268 serwis6w z catego | kwartatu 2021 roku. Do skomentowania wynikéw badania
zaprosiliSmy ekspertki i ekspertow z obszarow medioznawstwa, doradztwa wizerunkowego, dziennikarstwa,
socjologii i psychologii spoteczne;.

Whioski z naszego raportu nie sg optymistyczne. Tym bardziej uwazamy, Zze na tej jednej analizie nie mozemy
poprzestac. Na nastepny raport nie kazemy czekac kolejnych 8 lat. Bedziemy je publikowa¢ cyklicznie, co kwartat,
liczac, ze w danych w koricu zobaczymy wiecej rownosci.

Zespot
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Gtowne
whnioski z analizy

1. W najpopularniejszych telewizyjnych serwisach informacyjnych w Polsce nie ma rownowagi ptci. Liczba mezczyzn
(9535; 75%) wypowiadajgcych sie w materiatach jest znacznie wyzsza niz kobiet (3111; 25%).

2. Najwieksza roznica miedzy reprezentacjg kobiet i mezczyzn wystgpita w Wiadomosciach TVP, w ktorych udziat
wypowiadajgcych sie kobiet wyniost 21%.

3. Istotny wptyw na dominacje mezczyzn w mediach ma dysproporcja kobiet i mezczyzn zajmujgcych wysokie
stanowiska w instytucjach publicznych. Badanie pokazato, ze wigkszo$¢ wypowiadajgcych sie mezczyzn to
cztonkowie polskiego rzadu. Obecnie na 21 cztonkéw Rady Ministréw znajduje sie jedna kobieta — Marlena Malag,
kierujgca resortem rodziny i polityki spoteczne;j.

4. Warto zauwazy¢, ze czionkini rzadu znalazta sie wsrdd najczesciej wypowiadajacych sie kobiet. Jest bardzo
wysoce prawdopodobne, ze gdyby funkcje premiera lub ministra zdrowia (najczesciej przytaczanego w serwisach
informacyjnych ze wzgledu na pandemig) petnita kobieta, to wptynetoby to na zmniejszenie dominacji komentarzy
udzielanych przez mezczyzn.

5. Cho¢ wsréd os6b prowadzgcych gtéwne wydania serwisoéw informacyjnych panowata wieksza reprezentacja
kobiet (udziat 55%), to jednak mezczyzni czes$ciej byli autorami materiatébw dziennikarskich (az 75%). Odbiorca

moze odnies¢ wrazenie, ze rola kobiet ogranicza sie jedynie do odczytywania newsow.

6. Analiza jakosciowa wykazata, ze temat mniejszosci byt r6znorako podejmowany przez poszczegdlne serwisy.
W Wiadomosciach TVP1, akcentowano wartosci chrzescijariskie i polska kulture. W badanym okresie pojawiaty
sie materiaty, w ktoérych w roli wykluczonych przedstawiano: nierowno traktowanych katolikdbw w Afryce, wzrost
zachowan antysemickich wsréd Niemcéw, czy sytuacje Polakéw na Biatorusi. Natomiast TVN i czesciej natomiast
zwracaty uwage na inne problemy spoteczne takie jak: Strajk Kobiet, homofobia czy konwencja antyprzemocowa.

7. Wsrod kwestii zwigzanych z prawami kobiet, szczeg6lnie interesujace okazaty sie materiaty po opublikowanym
pod koniec stycznia br. uzasadnieniu wyroku Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji, ktory zapadt 22.
pazdziernika 2020 r. Analiza jako$ciowa serwis6w informacyjnych pokazata, ze w zaleznosci od stacji telewizyjnej
temat ten byt odmiennie przedstawiany. W materiatach Polsat i TVN uzywano sformutowarn nienacechowanych
emocjonalnie, m.in. takich jak: ,terminacja cigzy”, ,aborcja”, ,wada ptodu”. W publikacjach TVP mozna byto spotkaé
emocjonalne okreslenie, np. ,donoszenie cigzy z bardzo chorym dzieckiem” czy ,zabijanie nienarodzonych dzieci”.

8. W materiatach Wiadomosci TVP1 wskazywano, ze protesty bedgce reakcjg na wyrok TK to ,demolowanie porzadku
prawnego, kultury i tradycji”, a ich uczestnikéw nazywano ,bojowkami, ktére chce wprowadzi¢ terror”. W jednym
z materiatow padto stwierdzenie, ze ,Strajk Kobiet jest w istocie antykobiecy ze wzgledu na wartosci jakie propaguje”.
Uwage zwracaty tez nagrania z protestow, ktore na antenie TVP1 ograniczaty sie gtéwnie do uje¢, na ktorych liderki

Strajku Kobiet uzywajg wulgaryzmow.
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Gtowne
whnioski z analizy
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Przekazy Polsatu wydawaty sie by¢ najbardziej neutralne w swojej narracji. Wskazywano w nich na potrzebe dyskusji
na gruncie prawnym, medycznym i etycznym oraz na fakt, iz wyrok Trybunatu to tylko korekta dotychczasowego
kompromisu aborcyjnego.

W materiatach Faktéw podkreslano, ze wyrok TK wprowadza niemal catkowity zakaz aborcji. W gtéwnych serwisach
TVN najszerzej oddawano gtos samym uczestniczkom manifestacji oraz lekarzom, opisujacym przestanki do
wykonywania zabiegdéw. Dodatkowo, w materiatach dziennikarskich czesto padaty frazy ,trybunat Julii Przytebskiej”
czy ,trybunat kierowany przez Julie Przytebskg”. Na zwroty te zwracata uwage w pazdzierniku 2020 roku Krajowa
Radia Radiofonii i Telewizji, ktéra wskazata, ze uzywanie nazwiska w $cistym powigzaniu z organem wiadzy
sgdowniczej, ,kierowaty uwage odbiorcow na osobe prezes Trybunatu Konstytucyjnego Julie Przytebska, dajgc
tym samym nieprawdziwe wskazanie, iz to nie konstytucyjny organ rozpatrywat sprawe i wydawat orzeczenie”.

Serwisy informacyjne nie sg zrodtem bezstronnych informacji. Zdarza sie, ze dziennikarze uzywajg jezyka
nacechowanego emocjonalnie, w okreslony sposoéb interpretujgcego rzeczywistos¢. Byto to widoczne zwtaszcza
w temacie reakcji na opublikowanie wyroku Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji (np. ,zwolennicy zabijania

nienarodzonych dzieci” okreslenie zwolennikow aborciji).

Oprocz postugiwania sie wartosciujgcym jezykiem, stacje stosujg takze Srodki techniczne, by przekona¢ do
swojej wizji Swiata (np. montaz, wycinanie wypowiedzi — co byto widoczne w relacjach ze Strajku Kobiet w TVP1 —
prezentowanie wulgaryzmoéw liderek; wykorzystywanie tego samego obrazu/ wypowiedzi w wielu materiatach, co
sprawia, ze obraz/ wypowiedz jest lepiej zapamietywany i utozsamiany z danym zjawiskiem/ osobg). TVN z kolei
pokazat zamazane zdjecia zdeformowanych ptodow, ktére mogty sugestywnie oddziatywa¢ na emocje odbiorcy.

Kobiety nie dos¢, ze widoczne sg w serwisach informacyjnych zdecydowanie rzadziej, bardzo czesto nie moga
nawet liczy¢ na podpisanie ich wypowiedzi z imienia i nazwiska. Respondentki czesciej niz respondenci nie byty
podpisywane w wydaniach gtbwnych analizowanych serwisow.

Serwisy informacyjne majg trudno$¢ w podpisywaniu profesji kobiet — stosowania feminatywéw. Zdarzato sie
uzywanie meskich koricowek nawet w przypadkach zawodow, ktére od lat majg zenskg koricowke (np. podpis
shauczyciel jezyka polskiego”, zamiast ,nauczycielka jezyka polskiego”). Brak rownowagi widoczny byt we

wszystkich analizowanych stacjach.

Na podstawie zgromadzonych danych stwierdza sie ponadto, ze autorki materiatbw nieco czesciej niz autorzy
proszg o wypowiedz kobiety (wypowiedzi kobiet w materiatach przygotowanych przez dziennikarki stanowig 32
proc., natomiast u dziennikarzy — 26 proc.).
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punkt widzenia

Badanie trzech najpopularniejszych serwisow informacyjnych w Polsce pokazato, ze zdecydowanie czesciej
w materiatach dziennikarskich zamieszczano wypowiedzi mezczyzn (75%). Liczba komentarzy udzielanych
przez kobiety byta 0 6424 nizsza i stanowita 25% wszystkich wypowiedzi.

Udziat obecnosci mezczyzn i kobiet
w serwisach informacyjnych

Mezczyzni Kobiety

Obecnosé mezczyzn i kobiet w serwisach
informacyjnych - liczba wystgpien
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Kobiety
twarzami serwisow

Gtowne wydania serwisow telewizyjnych najczesciej prowadzity kobiety. To one czesciej witaty, zegnaty widzéw,
zapowiadaty poszczeg6lne materiaty. Nadreprezentacja pfci zeriskiej nie jest jednak tak duza jak w przypadku
0s0b wypowiadajgcych sie w materiatach. Liczba serwiséw prowadzonych przez prezenterki stanowita 55%,
a prezenterdw 45%. Najwiekszg liczbe serwisbw w | kwartale poprowadzita Anita Werner z TVN (34). TVN byt
jedyng stacjg, w ktérej to mezczyzni czesciej byli gospodarzami Faktoéw (62%). Udziat kobiet prowadzacych
gtéwne wydanie Wiadomosci wynosit 67%, a Wydarzen 61%.

Pte¢ prowadzacych gtdwne wydania programoéw informacyjnych -
udziat procentowy

Mezczyzni Kobiety
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Komentarz
eksperta

dr Konrad Maj
Katedra Psychologii Spotecznej,
Uniwersytet Humanistyczno-poteczny SWPS w Warszawie

Psycholog spoteczny, kierownik Centrum HumanTech w Uniwersytecie SWPS w Warszawie, adiunkt w Katedrze
Psychologii Spotecznej. Interesuje sie zagadnieniami zwigzanymi z psychologiag mediow, nowymi technologiami,
wptywem spotecznym oraz innowacjami. Obecnie prowadzi badania w obszarze HRI (Human-Robot-Interaction).
Kieruje rowniez projektem ,,HumanTech Meetings”, ktéry stanowi miedzynarodowe forum wymiany mysli pomiedzy
przedstawicielami Swiata nauki i biznesu na tematy zwigzane nowymi technologiami.

Raport pokazuje dominacje meskiego punktu widzenia w serwisach informacyjnych, jesli chodzi o wystgpienia
czy autorébw materiatdw telewizyjnych. Ale jest jeden wyjatek - nie dotyczy to oséb prowadzacych dzienniki
telewizyjne — tutaj prym wiodg kobiety. Wyglada na to, ze zostaly one obsadzone w roli oséb, ktére jedynie
referuja, prezentuja stanowiska innych oséb oraz stawiajg okreslone pytania, ale od odpowiadania czy
wygtaszania opinii - sg juz mezczyzni.

Na marginesie - wypada zatowa¢, ze badanie nie objeto serwisbw pogody, ale postawitbym teze, ze do jej
omawiania zapraszane sg gtéwnie kobiety. WSrod 10 najczesciej pojawiajacych sie oséb w trzech gtébwnych
serwisach informacyjnych w polskiej telewizji znajdujemy tylko 1 kobiete. Nawet tematyka praw kobiet jest
najczesciej omawiana przez mezczyzn (a do tego jest ona na odlegtej pozycji).

Jakie to moze nies¢ konsekwencje?

Ta dysproporcja moze znaczaco wykrzywiaC obraz rzeczywistosci — mezczyzni stawiani sg
w centrum, dominuje ich perspektywa, ich problemy, ich styl komunikacji oraz zainteresowania. Mozliwe,
ze wiasnie dlatego we wszystkich stacjach kroluje polityka, a bardzo ostre dyskusje polityczne trwajg
na kazdym kanale juz od samego rana. Ale skutki tego stanu rzeczy siegajg daleko poza obudowe
telewizora. Warto wiedzie¢, ze zgodnie ze znanym w psychologii efektem odbicia, ludzie sa mocno
przekonani, ze przekazy medialne trafnie odzwierciedlajg rzeczywistoS¢ — sg jej wiernym odbiciem.
A zatem staba reprezentacja kobiet w mediach, choé zapewne nie jest przejawem swiadomej, celowej
polityki koncernéw medialnych, to moze wptywaé znaczaco na sposob patrzenia na role kobiet
w spoteczenstwie, moze budowac¢ przekonania, ze kobiety maja mniejsza od mezczyzn wiedze na rézne
tematy (czy wrecz nie majg zdania), a to z kolei moze modelowaé postawy dyskryminujgce kobiety
w zakresie ich wielu praw, na czele z dostepem do okreslonych zawodéw czy stanowisk. Ten raport
powinien da¢ TVP, TVN oraz Polsatowi, wiele do my$lenia.
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zawOd dla panow?

Dokfadnie tak samo, jak w przypadku wypowiedzi, roztozyt sie stosunek ptci autorbw materiatbw sktadajgcych
sie na gtbwne wydania serwiséw — az 75% publikacji podpisanych imieniem i nazwiskiem stworzyli mezczyzni,
podczas gdy kobiety przygotowaty jedynie 25%. Najlepiej sytuacja wyglada w serwisach TVN, gdzie kobiety
odpowiedzialne byty za 38% materiatow. Najwieksza przepas¢ wystepuje w Wiadomosciach TVP, gdzie autorki
stanowity tylko 9%. W Wydarzeniach Polsatu wykorzystano natomiast 29% materiatow przygotowanych przez
kobiety.

Pte¢ autoréw materiatow - udziat procentowy

Mezczyzni Kobiety

Pteé¢ autorow materiatow
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Komentarz
ekspertki

dr hab. Anna Rytko-Kurpiewska
prof. Uniwersytet Gdanski

Medioznawca i jezykoznawca; od wielu lat realizuje projekty komercyjne w zakresie tworzenia tekstow
perswazyjnych, doradztwa i ekspertyz zwigzanych z komunikacyjnymi aspektami wypowiedzi; nauczyciel
akademicki, cztonek Komisji Etyki Komunikacji Polskiej Akademii Umiejetnosci, redaktor naczelny czasopisma
naukowego Media Biznes Kultura, z-ca Dyrektora Instytutu Mediéw Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Gdanskiego.

Analiza raportu wskazuje na nadreprezentacje obecnosci mezczyzn w serwisach informacyjnych, ktorzy
wystepuja tu przede wszystkim w charakterze ekspertow lub reprezentuja instytucje. Trudno powiedzie¢ czy
dokonywane wybory wynikaja z przyjetej przez stacje strategii komunikacyjnej, przestanek merytorycznych,
pfci adresatow czy np. dostepnosci rozmowcdéw. Mozna natomiast pokusi¢ sie o zartobliwg analogie jezykowg
dotyczgcy potocznego postrzegania profesji zawoddw, gdzie formy meskie uzywane sg znacznie czesciej od
form Zeriskich, niejednokrotnie uznawanych za potoczne i nieoddajgce profesjonalizmu wykonawcow zawodow.
Sytuacje te zdaje sie oddawac réwniez tematyka rozméw, gdzie udziat kobiet najczesciej odpowiada ich
stereotypowemu postrzeganiu. Wigksza juz rownowage wida¢ w udziale kobiet jako prowadzacych programy, co
odpowiada kolokacjom dla stbw mezczyzna i kobieta, ktdre w korpusach jezykowych sg dla siebie najczestszymi
wspotwystgpieniami. Natomiast ciekawostka moze by¢ fakt, ze wyrazébw kobieta i mezczyzna uzywa sie
w wiadomosciach najczesciej w kontekscie zdarzen losowych, wypadkow lub przestepstw.

Pewnym zdziwieniem natomiast napawa fakt, ze wsréd autoréw materialéw odnotowuje sie zdecydowanie
wiecej mezczyzn niz kobiet (por. wykres Dziennikarz zawod dla panéw). Sytuacja ta nie koresponduje
ze statystykami absolwentéw studiéw dziennikarskich na wyzszych uczelniach: Uniwersytecie
Gdanskim, Uniwersytecie Warszawskim czy Uniwersytecie Jagiellonskim, gdzie zaznacza sie wyrazna
feminizacja zawodu dziennikarza i gdzie to wiasnie kobiety stanowig zdecydowang wigkszosc¢.
Dominuje meski styl komunikacji, widoczna jest nadreprezentacja przymiotnikow oceniajgcych, operowanie
konkretem, krotkie zdania, stosowanie oficjalnych form powitan. Najbardziej ,meskim serwisem” sg tu Fakty
TVN, co nie wynika tylko z wiekszej reprezentaciji mezczyzn jako prowadzacych (62%), ale réwniez stylu
komunikaciji.
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Olbrzymia
dysproporcja

Badanie pokazato, ze w | kwartale 2021 roku we wszystkich gtownych wydaniach serwisow informacyjnych
widoczna byta olbrzymia dysproporcja miedzy ptciami os6b wypowiadajgcymi sie w materiatach dziennikarskich.
Sredni udziat procentowy komentujgcych biezace wydarzenia kobiet dla wszystkich analizowanych programéw
wyniost 25%. Ponizej tego putapu jako jedyne znalazty sie Wiadomosci TVP, w ktorych to dominowali
zdecydowanie mezczyzni (79% wszystkich wypowiedzi). Nieco wyzszy byt udziat kobiet w Wydarzeniach Polsatu
(27%) oraz Faktach TVN (26%). Zaden z analizowanych kanatow nie wybit sie zdecydowanie poza $rednig.

KOBIETY

Wydarzenia Polsatu

(D ) o

Wiadomosci TVP1

(D ) 28

Fakty TVN
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Komentarz
ekspertki

Martyna Martynowicz

Ekspertka ds. analizy mediéw
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Koordynatorka Dziatu Raportéw Medialnych odpowiedzialnego za przygotowanie tego raportu. Od 13 lat specjalizuje
sie w badaniach i analizach medialnych na potrzeby dziatéw komunikacji i marketingu w firmach i korporacjach,
sektorze publicznym i w organizacjach pozarzadowych. Jedna z os6b odpowiedzialnych za ranking Top Marka —
badanie przygotowane przez magazyn ,,Press” i PRESS-SERVICE Monitoring Mediow.

Z perspektywy analityka mediow serwisy informacyjne to tylko niewielki wycinek catego medialnego przekazu.
Jednak z aktualnych badan wynika, ze dla ok. 40% Polakéw to ,Fakty”, ,Wydarzenia” i ,Wiadomosci” pozostajg
gtownym zrédtem biezacych informacji o najwazniejszych wydarzeniach w Polsce i na Swiecie. Jest wiec to
wycinek istotny i o bardzo duzym potencjale ksztattowania Swiatopogladu widzéw — nie tylko za posrednictwem
komentarzy do przedstawianych faktow, czy przez nacechowanie emocjonalne, ale takze przez samg selekcje
relacjonowanych wydarzen. Dla przecietnego widza to, co pojawia sie w wieczornym serwisie jest wydarzeniem
istotnym; to, co pominiete, jest tematem marginalnym. Analogicznie sprawa przedstawia Sie¢ z ekspertami
wystepujacymi w materiatach informacyjnych. Czesto zapraszani komentatorzy ugruntowujg w oczach widzéw
swojg pozycje kompetentnych specjalistow, najlepiej przygotowanych do wypowiadania sie na tematy z danej
branzy.

W tym kontekscie wyniki pierwszej odstony badania PRESS-SERVICE Monitoring Medidw sg niepokojace.
Dobér ekspertéw, komentujgcych najwazniejsze wydarzenia silnie faworyzuje mezczyzn — i to w kazdym
omawianym temacie i w kazdej ze stacji. Gdybysmy uwierzyli w to, co pokazujg nam serwisy informacyjne, to
na podstawie rozktadu ptci wsréd wypowiadajacych sie specjalistow musielibySmy uznaé¢, ze np. w administracji
publicznej czy ochronie zdrowia wigkszos¢ stanowig panowie. Tymczasem, jak wynika ze statystyk, sg to zawody
silnie sfeminizowane. Warto tu zauwazy¢, ze badanie odbyto sie w czasie pandemii COVID-19, a wiec w czasie
upowszechnienia sie mozliwosci zdalnego tgczenia sie zrozmowcg za posrednictwem rozmaitych komunikatoréw.
Tego typu mozliwosci mogty da¢ wydawcom serwisow informacyjnych okazje do zwiekszenia spektrum
komentatoréw proszonych o gtos. Jednak nawet w tej sytuacji odsetek wypowiadajgcych sie kobiet nie
wzrost powyzej 25%.

Ciekawe sg takze dane na temat obecnos$ci tematyki praw kobiet oraz mniejszosci w serwisach informacyjnych.
.Fakty” i ,Wiadomosci” wyemitowaty te samg liczbe materiatéw poruszajacych te kwestie (po 40) — znaczaco
wiecej niz ,\Wydarzenia” (24). Trzeba tu jednak zwréci¢ uwage na wnioski z jakosciowej analizy tych publikacii.
Materiaty TVP stawiaty protesty Srodowisk kobiecych w otwarcie negatywnym swietle, podczas gdy TVN i Polsat
staraty sie uzywac bardziej neutralnego stownictwa w relacjonowaniu wydarzen. TVN przedstawiat znaczaco
wiecej argumentaciji przeciwko wyrokowi TK, a Polsat starat sie przedstawic¢ racje obu stron sporu.

Nie da sie tez ukryc, ze tematyka rownosciowa i antydyskryminacyjna zyskata szanse na swoj ,czas antenowy”
w serwisach informacyjnych niemal wytgcznie w przypadku wyjgtkowo zaognionego politycznego konfliktu.
Organiczna praca organizacji kobiecych, informacje o zmianach wprowadzanych w innych krajach, problemy
grup mniejszosciowych — to sg kwestie niemal zupetnie nie poruszane przez serwisy. Niestety takie podejscie
wydawcow moze skutkowaé jednoznacznym powigzaniem w oczach widzow wszelkich kwestii dotyczacych
staran o rownos¢ praw z konfliktem, walkg i chaosem.
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Koronawirus
tematem nr 1

Rozpedzajgca sie w badanym okresie trzecia fala koronawirusa odcisneta duze pietno na zyciu Polakow. Nie dziwi
zatem, ze kwestie zwigzane z pandemig COVID-19 zdominowaty serwisy informacyjne (19%). Na drugim miejscu
znalazty si¢ zagadnienia zwigzane z polityka (14%). Media informowaty miedzy innymi o nieporozumieniach
miedzy partiami koalicyjnymi, wchodzgcymi w sktad Zjednoczonej Prawicy oraz o powigzanym z Prawem
i Sprawiedliwoscig prezesem PKN Orlen Danielu Obajtku. WsSrdéd najwazniejszych tematdéw zwigzanych
z politykg miedzynarodowg znalazta sie inauguracja Joe Bidena na prezydenta Stan6w Zjednoczonych oraz
poprzedzajace jg protesty zwolennikéw ustepujacego prezydenta Donalda Trumpa. W | kwartale gtéwne serwisy
informacyjne po$wiecity stosunkowo niewiele miejsca tematyce praw kobiet i mniejszosci, kiéra stanowita
jedynie 3% wszystkich materiatdw. Wiekszo$¢ z materiatow podejmujacych te kwestie dotyczyta opublikowanego
pod koniec stycznia br. uzasadnienia wyroku Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji, ktory zapadt 22
pazdziernika 2020 r. W materiatach dziennikarskich informowano o protestach oraz konsekwencjach prawnych,
jakie niesie za sobg publikacja.

Liczba materiatébw w podziale na temat
N |

pandemia COVID19
polityka
zajawka/zapowiedz programu
spoteczny, obyczajowy
przestepstwa, sady
medycyna, zdrowie
ekonomia, gospodarka
sport

ekologia, natura, przyroda
tragedia, katastrofa, wypadek
prawa kobiet

kultura, rozrywka

historia

media

edukacja, nauka
ciekawostka

kosciot, religia, etyka
prawo, legislacja
transport, drogi

wojna, armia, militaria
stuzby mundurowe
turystyka

energetyka

administracja
motoryzacja

0012



Udziat kobiet w debacie publicznej na podstawie telewizyjnych serwiséw informacyjnych | kwartat 2021

Tematyka materiatow
Polsat

Tematyka newsow w gtownym wydaniu Wydarzen zdecydowanie zdominowana byta pandemig koronawirsua, co
stanowito 22% catosci analizowanych materiatow. Prezentowane informacje koncentrowaty sie przede wszystkim
na kwestii szczepien, statystykach zachorowarn i zgon6éw oraz wptywie, jaki lockdown wywiera na gospodarke.
Sprawy biezacej polityki poruszone zostaty w 10% analizowanych publikaciji.

Materiaty dotyczgce praw kobiet oraz zagadnien zwigzanych z mniejszosciami stanowity zaledwie niecate
2% przekazu. Wigkszo$¢ tych publikacji pojawita sie po opublikowaniu uzasadnienia wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego w sprawie aborcji, co miato miejsce pod koniec stycznia br. Przekaz na ten temat oparty byt na
informacyjno-opisowej, neutralnej narracji. W materiatach pokazywano liczne protesty oséb sprzeciwiajgcych
sie ograniczeniom w prawie aborcyjnym, wskazywano na kontrowersje prawne zwigzane z wydaniem wyroku
oraz prezentowano regulacje prawne w innych krajach. Jednoczesnie mocno akcentowano potrzebe dyskus;ji
nad tematem na gruncie prawnym, medycznym i etycznym oraz fakt, iz wyrok Trybunatu to tylko korekta
dotychczasowego kompromisu aborcyjnego. W materiatach ponadto uzywano sformutowar nienacechowanych
emocjonalnie, m.in. takich jak: ,terminacja cigzy”, ,aborcja”, ,wada ptodu”. W wiekszosci materiatdw dyskurs
zdominowany byt przez politykbw, z czego zdecydowana wigkszo$¢ to mezczyzni (76% mezczyzni vs. 24%
kobiety).

Liczba materiatéw Polsatu w podziale na temat
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Tematyka materiatow
TVN

Pandemia koronawirusa zdecydowanie zdominowata tematyke newséw w gtébwnym wydaniu Faktow. Az 26%
materiatdbw poswieconych byto temu zagadnieniu - szczegblnie kwestii szczepien, narastajgcej trzeciej fali
pandemii oraz jej wptywie na spoteczenstwo i gospodarke. 15% publikacji to informacje o biezacej polityce.
Materiaty poswiecone prawom kobiet oraz zagadnieniom zwigzanym z mniejszosciami stanowity 5%.
Zdecydowana wiekszo$¢ z nich ukazata sie po opublikowanym pod koniec stycznia br. uzasadnieniu wyroku
Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji. W publikacjach zwracano uwage na liczne protesty oséb, ktére
sprzeciwiajg sie niemal catkowitemu zakazowi aborcji; wskazywano na ,chaos prawny” wynikajacy z tego, ze
wyrok TK zostat, wedtug niektdrych autorytetéw z dziedziny prawa, powotany przez wadliwie wybranych sedzidw;
poruszano kwestie zdrowotne ptodow z wadami wrodzonymi oraz kobiet, ktére wedtug obowigzujgcego prawa sg
zmuszone do ich urodzenia; méwiono o istniejgcym ,podziemiu aborcyjnym” oraz poréwnywano polskie prawo
z regulacjami w innych krajach. W materiatach uzywano sformutowan nienacechowanych emocjonalnie, czesto
medycznych m.in. takich jak: ,terminacja cigzy”, ,aborcja”, ,wada ptodu”. W materiatach dziennikarskich czesto
padaty frazy ,trybunat Julii Przytebskiej” czy ,trybunat kierowany przez Julie Przytebskg”, kidre sugerowaty,
ze podjeta przez TK decyzja miata charakter polityczny. W jednym z materiatdw pokazano zamazane zdjecia
ptodéw z wadami tak drastycznymi, ze nie mozna ich pokaza¢ w telewizji w godzinie emisji Faktow. Obrazy te
mogty sugestywnie wptywaé na emocje odbiorcy.

Liczba materiatéw TVN w podziale na temat
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Tematyka materiatow
TVP1

Najwiecej miejsca w Wiadomosciach poswiecono tematom politycznym. Waznym zagadnieniem okazaty sie ponadto
tematy dotyczgce pandemii COVID-19. Na trzeciej pozycji znalazty sie materiaty podejmujgce tematyke zwigzang
z ekonomig i gospodarka.

Tematy mniejszos$ci i praw kobiet w Wiadomosciach podejmowane byty z takg samg czestotliwoscig jak w Faktach
TVN-u, czesciej niz w Wydarzeniach Polsatu. Zwracata uwage stosunkowo duza réznorodnos$¢ w tym zakresie — byty
to gtbwnie materiaty na temat wyroku Trybunatu Konstytucyjnego w sprawie aborcji i protestow Strajku Kobiet ale takze
atakow na koéciot, Swiatowego Dnia Zespotu Downa, prze$ladowari na Biatorusi (po zatrzymaniu Andzeliki Borys), czy
debaty o sytuacji os6b LGBT w Parlamencie Europejskim.

Wiadomosci TVP1 w swoich materiatach promowaty wartosci chrzes$cijafiskie, polskg kulture, tradycje i historie,
wprowadzajgc atmosfere zagrozenia wymienionych wartoéci (np. ataki na kosciot, przesladowania katolikdw
w Afryce, rosngcy antysemityzm w Niemczech, przesladowania Polakéw na Biatorusi). Najwiecej miejsca poswiecono
reakcjom na opublikowanie wyroku TK w sprawie aborcji. Czesto uzywanym przez dziennikarzy serwisu okresleniem
nazywajacym zwolennikéw aborcji byto: ,zwolennicy zabijania nienarodzonych dzieci”. Dziatalno$¢ manifestantow
ukazywano w niekorzystnym Swietle rowniez przez zabiegi techniczne (krotkie wstawki wypowiedzi liderki, uzywajgcej
wulgaryzmoéw), krytykowano organizacje zgromadzen podczas trwania pandemii, liderke Strajku Kobiet okreslano
jako ,pogubiong”, prébujgc przekonac, ze walka Strajku Kobiet jest nieuzasadniona. W materiatach Wiadomosci TVP1
wskazywano, ze protesty bedace reakcjg na wyrok TK to ,demolowanie porzadku prawnego, kultury i tradycji”, a ich
uczestnikbw nazywano ,bojéwkami, ktére chcg wprowadzi¢ terror”. Uwazano ponadto, ze jest to metoda walki ,opozycji

totalnej”, ktérg nazywano ,ulica i zagranica”.

Liczba materiatéw TVP1 w podziale na temat
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Komentarz
ekspertki

Agnieszka Bacinska
prezeska Walk PR

Ma kilkunastoletnie doswiadczenie w obszarze strategicznego doradztwa wizerunkowego, zdobywane m.in
w Grupie Walk, z ktérg zwigzana jest od 2008 r., Z wyksztatcenia jezyko- i kulturoznawczyni. Jurorka konkurséw:
Cannes Lions, Lisbon Ad Festival, Young Creatives oraz Ziote Spinacze. Ekspertka See&Say. Cztonkini Rady
Sektorowej Komunikacji Marketingowej oraz Rady Programowej United Nations Global Compact. Moderatorka
Design Thinking. Zawodniczka MAT ATOM Deweloper Women’s Cycling Team.

Poruszajgce i zarazem smutne jest to, ze w 38 milionowym europejskim kraju, w ktérym ponad potowe ludnosci
stanowig kobiety, ich reprezentacja w gtébwnych wydaniach programéw informacyjnych wynosi jedynie 25%.
Co prawda czesciej niz mezczyznom przypada im rola prowadzacych programy, jednak materiaty przygotowujg
gtéwnie dziennikarze, a tylko w 4 dziennikarki.

Patrzac na poruszang w programach tematyke, mozna by mieé nadzieje, ze kobiece opinie przebija
sie na przyktad przy kwestii praw kobiet. Tu jednak analiza przynosi réwnie gorzkie wnioski, bo
i w tej kategorii tematycznej, cho¢ najczesciej komentowanej przez kobiety, nawet potowa komen-
tarzy nie padta z ich ust (jedynie niecate 40 proc.).

Z podobng czestotliwoscig panie wypowiadajg sie o kulturze, rozrywce oraz edukacji. Kobieca narracja—co w tym
kontekscie juz nawet nie dziwi — praktycznie nie istnieje przy tematyce militarnej, sportowej oraz motoryzacyjnej,
obrazujac dobitnie, w jak silnych stereotypach wcigz funkcjonujemy.

Analiza wypowiedzi wskazuje takze, ze zarowno w Faktach, Wydarzeniach czy Wiadomosciach - jak na
pandemiczne czasy przystato - najczesciej pojawia sie minister zdrowia Adam Niedzielski. Niestety, w TOP 10
wystepujacych w programach oséb na prézno szukac kobiet. Jedynie w Wiadomosciach dziesigtke zamyka
Dorota Kania, dyzurnie komentujgca po linii rzadowej tematy polityczne i spoteczne.

Analizujgc raport, az chce sie gtosno zaapelowa¢ do nadawcoéw — méwcie wiecej o prawach kobiet, pokazujcie
kobiecy punkt widzenia, cytujcie kobiety ekspertki. Macie tu ogromne pole do dziatania, niezaleznie strony
politycznej, ktdrg popieracie. Dbanie o odpowiednig reprezentacje ptci w programach informacyjnych powinno
by¢ elementem spotecznej odpowiedzialnosci mediow, ktore jakby na to nie patrzeé, wcigz ksztattujg nasz obraz
Swiata.
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Prawa kobiet i mniejszosci
- udziat procentowy tematu
we wszystkich materiatach serwisow

Temat mniejszosci i praw kobiet byt stosunkowo rzadko podejmowany przez media. Fakty TVN oraz Wiadomosci
TVP1 poruszaty te kwestie z takg samg czestotliwoscig. Wydarzenia Polsatu omawiaty analizowane tematy
najrzadziej. Wsérod zagadnieni, o ktorych informowano w analizowanym okresie znalazty sie: wejscie w zycie
przepisu o0 zakazie aborcji, protesty w zwigzku z opublikowaniem wyroku TK w sprawie aborcji, czy problemy
matek niepetnosprawnych dzieci.

Prawa kobiet i mniejszosci - udziat procentowy
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maiteriatow

Biorac pod uwage podziat tematyczny publikacji wida¢ wyraznie, ze w kazdej kategorii to wypowiedzi mezczyzn
sg dominujgce. Pod wzgledem procentowym udziat wystgpien kobiet jest najwyzszy w tematach praw kobiet
— cho¢ nalezy podkresli¢, ze nawet tutaj wypowiedzi oséb pici zeriskiej stanowig mniej niz 40 proc. Kobiety
nieco czesciej zabieraty gtos rowniez w temacie edukaciji, nauki, kultury i rozrywki, medycyny i zdrowia oraz
w kwestiach spoteczno-obyczajowych. Ich widocznosé byta niewielka w zagadnieniach zwigzanych z wojskiem,
armig, militariami, motoryzacjg, tematami zwigzanymi z transportem, drogami, czy sportem.

W przypadku ,Faktow” zdarzaty sie tematy, ktore pozbawione byty zeriskich wypowiedzi. Tematéw wojna, armia,
militaria oraz motoryzacja ani razu nie skomentowata kobieta.

Tematyka wypowiedzi mezczyzn i kobiet w materiatach
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W podziale na redakcje
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Komentarz
ekspertki

Urszula Nowakowska
prezeska Fundaciji Centrum Praw Kobiet

Prawniczka i feministka, zatozycielka i szefowa Centrum Praw Kobiet. Wspoétzatozycielka Europejskiej Organizaciji
Kobiet przeciwko Przemocy (WAVE). Autorka lub wspétautorka raportéw z badan, artykutéw do ,,Prawa i Pici” oraz
poradnikéw dla kobiet i stuzb. Tworzyta badz wspéitworzyta programy i materiaty szkoleniowe CPK. Aktywnie
dziatata na rzecz zmian legislacyjnych w obszarze praw kobiet. Byta autorkg poprawek do ww. ustawy oraz zmian
w przepisach dotyczacych gwattu.

Pierwszy nasuwajacy sie wniosek z wynikéw raportu PSMM to fakt, ze giéwne media, czyli czwarta
wiadza, pozostajg wciaz meska domenga. Udziat mezczyzn w programach informacyjnych jest az 3 razy
czestszy niz kobiet! To wiasnie oni wypowiadaja sie najczesciej jesli chodzi wszystkie wyréznione
w badaniu kategorie: polityke, pandemie, gospodarke, sport czy prawo. Jak wynika z analizy, nawet udziat
mezczyzn wystepujacych w materiatach dotyczacych praw kobiet znaczaco przewyzsza udziat kobiet. Nalezy
doda¢, ze w przypadku prywatnych nadawcéw dysproporcja ta byta zdecydowanie mniejsza niz w przypadku
nadawcy publicznego. Warto na to zwrécié uwage nie tylko w kontekscie odbierania podmiotowosci kobietom,
jako uczestniczkom zycia publicznego, ale rowniez dlatego, ze w analizowanym okresie nastgpita publikacja
~wyroku” TK ws. zakazu aborcji z powodu wad ptodu. Byt to jeden z donosnych spotecznie momentow, kiedy
w Polsce nie tylko ha nowo wybuchty protesty, ale rowniez nastgpita faktyczna zmiana w stosowaniu prawa
dotyczacego istotnego aspektu zdrowia i zycia kobiet w Polsce. Dlatego to wtasnie kobiety powinny by¢ gtéwnymi
uczestniczkami dyskusji w tym temacie. Niemniej, niski odsetek udziatu kobiet w komentowaniu réwniez innych
dziedzin zycia spotecznego powinien by¢ wyraznym sygnatem dla mediéw, ze pomijajg w swoich relacjach
wazny gtos i sankcjonujg nierownosé ptci w swojej dziedzinie. Uwaga ta dotyczy zaréwno nadawcy publicznego,
jak i prywatnych poniewaz ta dysproporcja jest typowa i podobna dla wszystkich trzech gtéwnych stacji.

Kobiety — jak wynika z analizy — rzadziej sg réwniez autorkami materiatow do gtéwnych wydan codziennych
programéw informacyjnych. Proporcja udziatu autorek i autoréw w tworzeniu materiatow odpowiada proporcji
udziatu kobiet i mezczyzn w tych materiatach: jest to 25 do 75%. Moze tutaj nalezy szuka¢ odpowiedzi na pytanie,
dlaczego wcigz tak niski jest udziat kobiet w analizowanych materiatach? Jednoczesnie warto jednak pamietaé,
Ze rowniez kobiety ulegajg stereotypowemu przekonaniu, ze mezczyzni sg lepszymi ekspertami i nalezy
im sie wiecej czasu antenowego. W zwiazku z tym, nawet jesli kobiety przebijaja sie na wysokie,
reprezentacyjne stanowiska — jak np. prezenterki, ktore wyjatkowo stanowig wiekszosé prowadzacych
analizowane serwisy informacyjne — niekoniecznie przeciwdziataja wyraznym dysproporcjom w udziale
glosow ekspertek i ekspertéw na antenie.

Wyniki badania sg dosS¢ zasmucajace, poniewaz ukazujg mocno ugruntowane przyzwyczajenie mediéw do
wybierania jako gosci meskich ekspertow. Przytoczone wyniki sg uderzajgco podobne do wynikow badan Global
Media Monitoring Project z 2015 r., z ktérych wynika, ze w polskich programach newsowych kobiety stanowity
27% gosci, a mezczyzni — 73%. Trudno wiec o pozytywne podsumowanie wynikow badarh PSMM, ktére wskazujg
na pewne ugruntowanie sie tej proporcji. Tymczasem rolg mediéw powinno pokazywanie rzeczywistosci, w ktorej
przeciez kobiety coraz czesciej zajmujg wazne stanowiska, sg ekspertkami i z powodzeniem mogg komentowaé
biezace sprawy dla najwazniejszych serwiséw informacyjnych. Bez wystarczajgcego udziatu kobiet w mediach,
masowy przekaz bedzie niepetny i zubozony o ich cenng perspektywe.
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wypowiadajgcych sie

Kobieta z gtéwnych wydan programoéw informacyjnych jest najczesciej nauczycielkg, respondentkg (czesto nie
wymieniong z imienia i nazwiska), uczennicg lub studentkg albo ofiarg / poszkodowang. Stosunkowo czesto
w wydaniach programow informacyjnych cytowano réwniez prokuratorki.

Mezczyzna z gtéwnych wydar programoéw informacyjnych jest najczeéciej politykiem, duchownym, sportowcem,
przedstawicielem kadry zarzgdzajgcej, prawnikiem albo dziennikarzem.

Funkcje oséb wypowiadajgcych sie
w materiatach w podziale na pte¢
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ekspertki

dr hab. Matgorzata tosiewicz
prof. Uniwersytet Gdanski

Medioznawczyni, komunikolozka, ekonomistka. Dyrektor Instytutu Mediow, Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Gdanskiego. Autorka i wspétautorka ponad 80 prac naukowych i publikacji z zakresu
PR, komunikaciji spotecznej i nowych mediow. Ekspertka Science Advice for Policy by European Academies oraz
Polskiej Komisji Akredytacyjnej. Cztonkini Komitetu Nauk o Mediach i Komunikacji Spotecznej PAN, Komisji Etyki
Komunikacji PAU, Zarzadu Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;j.

Réwnos¢ kobiet i mezczyzn jest jednym z kluczowych elementéw polityki spotecznej w Polsce. Zaréwno Traktat
o Unii Europejskiej, jak i Konstytucja RP traktujg zapisy o eliminowaniu dyskryminacji w zyciu publicznym
priorytetowo. Wedtug zaleceri Komisji Europejskiej wazng role w walce ze stereotypami w zakresie rownosci
kobiet i mezczyzn majg do odegrania media. W zmediatyzowanej rzeczywistosci srodki masowego przekazu
wptywajg na opinie publiczng, ksztattujg Swiatopoglad, przekonujg, stuzg rada.

Mimo istniejgcych rozwigzan prawnych w zakresie rownosci pici to wiasnie w telewizyjnych programach
informacyjnych w Polsce pojawia sie mniej kobiet niz mezczyzn. Fakt jest niepokojacy, bo réznica jest znaczna,
a wysitki podejmowane od wielu lat na rzecz zapewnienia rbwnowagi nie przynoszg rezultatow. Liczebna
przewaga kobiet (52%) nad mezczyznami (48%) w naszym spoteczenstwie nie przektada sie na obecnosé
pan w telewizyjnych programach informacyjnych. Tu statystyka ustepuje stereotypom, a w roli komentatorow
wydarzen politycznych, ekonomicznych czy spotecznych wcigz widzimy mezczyzn. Meski model eksperckiej
reprezentacji medialnej jest silnie zakorzeniony i trwa wbrew rezolucjom dot. rownosci ptci czy monitorowaniu
obecnosci kobiet w srodkach masowego przekazu.

W praktyce, mimo ze kobiety stanowig potowe polskiego spoteczeristwa i sg lepiej wyksztatcone od mezczyzn nie
biorg tak licznie udziatu w wypowiedziach i dyskusjach eksperckich. Dominuje meski punkt widzenia Swiata, ktory
jest upowszechniany przez media i przyjmowany przez miliony ludzi. Komentatorki stanowig nadal drugi garnitur
zapraszanych gosci. Dziennikarze, ale rowniez dziennikarki uwazajg kobiety za mniej wazne dla spotecznej
reprezentacji licznych tematoéw, ktore pozostaja domeng mezczyzn. Obecnosé kobiet pojawiajacych sie
w programach informacyjnych jest wciaz mata, bo panie trudniej zaprosi¢ do studia niz panéw. Powodow
tej sytuaciji jest wiele. Kobiety potrzebuja wigkszej aprobaty spotecznej, przywykty tez do udowadniania,
Ze pte¢ nie dyskredytuje wiedzy i nie obniza wartosci ekspertki. Walcza ze stereotypami dot. walorow
estetycznych, zwigzanych z uroda i mtodym wiekiem. Takich problemoéw nie maja eksperci ptci meskiej.
Tu atrybutami sg wiedza, doswiadczenie, pozycja zawodowa. Stereotypowy jest tez dobor tematyki
rozmow z kobietami dokonywany w przypadku kobiet przez pryzmat petnionych rél spotecznych matek
czy zon.

Wobec przedstawionych probleméw zréwnanie reprezentacji kobiet i mezczyzn w programach informacyjnych
i dbatos$¢ o zagwarantowang prawem wolnos¢ i rownos$¢ wypowiedzi powinna byé czyms oczywistym w 2021 roku,
takze w praktyce mediéw. One wptywajg na Swiatopoglad, opinie, postawy, dlatego tak wazna jest réznorodnos¢
gtoséw wybrzmiewajacych w mediach, dzieki czemu mozna unikng¢ uprzedzen, ksenofobii, stereotypizaciji
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i pokazac szersza perspektywe prezentowanych zagadnien, odnie$¢ sie do réznych doswiadczen. Programy
informacyjne z niewielkg liczbg komentujgcych kobiet mogg wptywac na poszerzanie si¢ luki zwigzanej z brakiem
promociji idei rownouprawnienia w sferze publicznej, zaostrzenie jezyka debaty medialnej czy radykalizujgce sie
postawy rozméwcéw, bezpardonowo demonstrujgcych swe niezadowolenie na wizji.

Nagtasniany przez wiele lat problem zaczyna by¢ rozumiany przez wiascicieli mediéw. W Polsce przyktadem
jest inicjatywa Ringier Axel Springer Polska ,EqualVoice”, majagca na celu zwiekszenie widocznosci kobiet
w mediach. To dobry kierunek rozumienia zrownowazonego rozwoju medidw poprzez rowng reprezentacje pici.
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Najczesciej
pojawiajgce sie osoby

Sposrod kobiet podpisanych imieniem i nazwiskiem™ na czoto wysuwa sie Dorota Kania, publicystka, dziennikarka
,Gazety Polskiej”, obecnie naczelna Polska Press — pojawiajgca sie w Wiadomosciach, komentujgca wydarzenia
polityczne. Na drugiej pozycji znalazta sie¢ Marlena Malag, ministra kierujgca resortem rodziny i polityki
spotecznej. Omawiata tematy zwigzane m.in. z 14 emeryturg, elektronicznym naborem wnioskéw 500+, czy
Narodowym Dniem Zycia. Ursula von der Leyen najczesciej pojawiata sie w kontekécie tematéw pandemicznych
oraz tych zwigzanych z ustanawianiem prawa (szczepionki przeciw COVID-19, powrét Izraela do normalnosci,
czy informacje, zgodnie z ktérymi UE ma by¢ wolna od homofobii).

Wiekszos¢ kobiet, ktdre pojawiajg sie w zestawieniu to polityczki. Wyjatkiem jest Dorota Kania, dziennikarka
i Maria Ganczak, profesorka nauk medycznych i nauk o zdrowiu, ktéra zabierata gtos w tematach zwigzanych
z pandemig. W zestawieniu zauwaza sie ponadto stosunkowo duzy udziat kobiet petnigcych wysokie funkcje za
granica.

*Warto ponadto dodaé, ze kobiety w gtownych wydaniach programéw informacyjnych, cho¢ wystepowaty duzo
rzadziej niz mezczyzni, czesto nie byty podpisywane przez realizatoréw wydania (respondentki).

Najczesciej pojawiajgce sie kobiety w materiatach
serwiséw informacyjnych
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pojawiajacy sie mezczyzni

Najczesciej pojawiajacy sie mezczyzni to w duzej czesci cztonkowie Rady Ministrow. Mezczyzna, ktory
najczesciej zabierat gtos w gtbwnych wydaniach programéw informacyjnych byt Adam Niedzielski, minister
zdrowia. Relacjonowat sytuacje zwigzang z walkg z koronawirusem, informowat o programie szczepien.
Minister zdrowia byt najcze$ciej pojawiajgcym sie mezczyzng we wszystkich gtbwnych wydaniach programéw
informacyjnych. Tematy zwigzane z pandemig generowaty najwiecej wypowiedzi rbwniez w przypadku premiera
Mateusza Morawieckiego i Michata Dworczyka, szefa Kancelarii Premiera, petnomocnika rzgdu ds. narodowego
programu szczepien.

Warto zauwazyc, ze wszyscy mezczyzni, ktbrzy pojawiali sie w mediach zawodowo zajmujg sie politykg. Warte
odnotowania jest takze to, ze Joe Biden, prezydent Stanéw Zjednoczonych, ktéry znalazt sie na 10. miejscu
wsrdd najczesciej wypowiadajgcych sie mezczyzn byt czesciej cytowany niz najaktywniejsza kobieta. Dorota
Kania znalaztaby sie dopiero na 30. miejscu najczesciej wypowiadajgcych sie oséb w gtéwnych wydaniach
serwisow.

Najczesciej pojawiajgcy sie mezczyzni w materiatach serwiséw
informacyjnych
\%
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eksperta

dr Tomasz Koztowski
Poznanskie Centrum Szkoleniowo-Badawcze

Socjolog kultury, badacz, nauczyciel akademicki, trener, ekspert Sektorowej Rady ds. Kompetencji Sektora
Komunikacji Marketingowej. Aktywny felietonista i publicysta, autor ksigzek i artykutéw. W ramach marki PCSB
przygotowuje raporty eksperckie w zakresie wyzwan rynku pracy i edukacji. Wyktada m.in. na Uniwersytecie SWPS
i Wyzszej Szkole Bankowej. www.pcsb.pl

Badanie ujawnia kilka interesujacych tendencji w dwéch zasadniczych sferach. Pierwsza z nich to dziatalnosé
dziennikarska, a wiec pewien poziom "meta". Druga - rzeczywistos¢, ktérg owa dziatalnoS¢ ma opisywac.
Okazuje sie, ze obie sfery to domena mezczyzn. Przekaz medialny byt i pozostaje nadal silnie zmaskulinizowany.
Nawet te z kobiet, ktére widoczne sg najlepiej, sg o caty rzad wielkosci w tyle za najlepiej reprezentowanymi
mezczyznami. Nawet "najstabsze" meskie marki osiggaja wyniki dwa razy lepsze od nich. Znamienne,
ze sposrod pol tematycznych nie ma ani jednego, ktory pozostawatby zdominowany przez kobiety, a te, ktdre
wybijaja sie na czoto jako najczesciej przygotowywane przez te pte¢ zdajg sie podazac za pewnym stereotypem.
O czym zatem informuje nas kobieta-dziennikarka? Najczesciej o... prawach kobiet. W $lad za nimi podazajg
bardziej "migkkie", ale wcigz mocno stereotypowe tematy: kultura (bo kobiety sg wrazliwe), kwestie spoteczne
(bo kobiety sg empatyczne), edukacja (bo kobiety sa nauczycielkami), administracja (bo sg paniami z biura).
Symptomatyczne jest rowniez, ze istnieje zaledwie jedna statystyka, w ktorej pte¢ piekna goéruje nad tg brzydka:
osoby prowadzace programy informacyjne. Dlaczego akurat tak? Sgdze, ze tym sposobem nieco utwierdzamy
pewne spoteczne oczekiwania: panowie dostarczajg merytoryczny wsad, a panie dbajg gtéwnie o "forme".
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Reprezentacja pftci
w materiatach o Covid-19

Dysproporcje w reprezentacii ptci w serwisach informacyjnych wida¢ réwniez w og6lnej liczbie wypowiedzi szeroko
zwigzanych z najcze$ciej poruszanym tematem w mediach, czyli pandemig COVID-19 — odnotowano tutaj az
2158 mezczyzn i jedynie 745 kobiet. Roznica pomiedzy skalg reprezentacii kobiet w serwisach informacyjnych
poszczegobinych stacji jest niewielka. W materiatach zarédwno Faktow, jak i Wydarzen, na tematy zwigzane
z pandemig wypowiadajg sie w 26% kobiety, natomiast Wiadomosci — 24%. Liczba mezczyzn komentujgcych
aktualng sytuacje epidemiczng jest zatem trzykrotnie wieksza.

Jak wskazujg liczby, we wszystkich analizowanych w badaniu, serwisach informacyjnych dyskurs zwigzany
z pandemig zdominowany byt przez meska perspektywe. W przekazach wszystkich stacji, mezczyzni przewazajg
iloéciowo jako gtéwni przedstawiciele wiekszosci funkcii i stanowisk. Kobiety, cho¢ aktualnie dominujg w niektdrych
zawodach, nadal pozbawiane sg gtosu w przekazach medialnych. Jak podaje Naczelna lzba Lekarska
w Warszawie ogolna liczba kobiet wykonujgcych zawéd lekarski wynosi 180 948, natomiast mezczyzn — 68 958,
pomimo to w badanych serwisach informacyjnych na temat COVID- 19 jako eksperci oraz pracownicy stuzby
zdrowia wypowiadali sie w gtbwnej mierze mezczyzni (odpowiednio 70% i 61%). Sugeruje to zatem, znacznie
wiekszg przychylnos¢ redakcji wzgledem mezczyzn, ktorych opinie zdajg sie by¢ nadal wyzej wartosciowane niz
kobiet, zajmujacych rownorzedne stanowiska.

Udziat obecnosci mezczyzn i kobiet
w materiatach na temat Covid-19
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Pandemia Covid-19
- reprezentacja ptci

Najwiekszg dysproporcje wida¢ w wypowiedziach politykbw — sytuacje epidemiczng komentowato az 745
mezczyzn i tylko 72 kobiety. Znaczaca jest réwniez roznica w liczbach wypowiedzi eksperckich, ktére ponownie
zdominowane zostaty przez mezczyzn (209). Specjalistki w dziedzinie choréb zakaznych i epidemiologii
objasniaty zagrozenia zwigzane z koronawirusem wytgcznie 88 razy. Reprezentacja kobiet byta rowniez mniejsza
w przypadku wypowiedzi kadry zarzgdzajgcej i kierowniczej (miedzy innymi szpitali) — wytgcznie 69 wystgpien.
Mezczyzni petnigcy funkcje prezesa, dyrektora, bgdz kierownika odpowiadali natomiast za 336 komentarzy.
Z danych opublikowanych w maju 2021 r. przez Naczelng Izbe Lekarskg wynika, ze wsrdd aktywnych zawodowo
lekarzy i dentystéw zdecydowanie dominujg kobiety. Mimo to, wsr6d komentarzy udzielanych przez pracownikéw
stuzby zdrowia dominowali mezczyzni (277). Kobiety, zarowno lekarki, jak rowniez pielegniarki, zabieraty gtos
tylko 174 razy. O trudnosciach prowadzenia biznesu w czasie pandemii takze czesciej odbiorcy dowiadywali
sie od 0s6b pifci meskiej (127). Kobiety, bedace wiascicielami przedsiebiorstw, wypowiadaty sie wytacznie 37
razy. W grupie ulicznych respondentdw, dzielgcych sie swoimi opiniami na temat wprowadzanych obostrzen,
funkcjonowania szpitali jednoimiennych oraz organizacji programu szczepien, przewazaty natomiast kobiety (122).
Mezczyzni komentowali aktualng sytuacje epidemiczng nieco rzadziej (106). Ze wzgledu na niewielkg réznice,
mozna tu mowi¢ o rownowadze. Czesciej od swoich kolegdw, wypowiadaty sie takze nauczycielki, ktérych tgczna
suma wypowiedzi w serwisach informacyjnych wszystkich stacji, wynosi 21. Nauczyciele natomiast zabierali gtos
wytgcznie 8 razy. Wydaje sie jednak, ze liczby te wynikajg z powszechnego sfeminizowania tego zawodu i faktu,
iz to kobiety znacznie cze$ciej petnig funkcje pedagogow.

Funkcje os6b wypowiadajgcych sie na temat pandemii
COVID-19

ekspertka/ekspert

kadra zarzadzajgca i kierownicza

nauczycielka/nauczyciel
polityczka/polityk

pracownica/pracownik stuzby
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Olga Kozierowska
prezeska Fundacji Sukces Pisany Szminka

Dziennikarka biznesowa, dzialaczka spoteczna i mentorka. Od 12 lat wspiera rozwdéj zawodowy i osobisty kobiet
w Polsce. Ekspertka ds. r6znorodnosci i polityk wiaczania. Autorka podcastow ,,Sukces Pisany Szmink3" oraz
»Update” i programu DNA SuXesu. Pomystodawczyni ogdlnopolskiego konkursu Bizneswoman Roku oraz
programu aktywizacji zawodowej kobiet Sukces TO JA. Inicjatorka Klubu Champions of Change dziatajagcego na
rzecz rozwoju i wdrazania polityki diversity&inclusion w najwiekszych korporacjach w Polsce.

Wyniki badania potwierdzajg jedynie to, 0 czym méwi sie juz od dawna. Gdy na Swiecie rozgorzata pandemia,
kazdego dnia dziesiatki ekspertéw w polskich mediach komentowato biezace wydarzenia. Wsréd nich
zabrakto jednak kobiet. Jak pokazuje ten raport sytuacja od tamtego czasu niewiele sie zmienita. Udziat
kobiecych wystgpier w serwisach informacyjnych w | kwartale 2021 roku to zaledwie 25%. Jezeli w debacie nie
ma gtosu, ktory reprezentuje dang grupe, to czy mozemy nazwaé jg prawdziwg debatg? To po prostu narracja
pozbawiona kompleksowej analizy i spojrzenia na problem z kilku perspektyw. Moze wrecz prowadzi¢ do tego, ze
potrzeby i wyzwania danej grupy przestang by¢ w ogole adresowane na forum publicznym. Wtasnie to zjawisko
nas zainspirowato. Przy wspétpracy z Klubem Champions of Change zainicjowaliSmy akcje Wiedza Nie Ma
Pici. W jej ramach zrealizowaliSmy cykl debat, w ktorych to wtasnie specjalistki i top menedzerki zabierajg gtos.
Jedynym mezczyzng jest dziennikarz prowadzacy wydarzenia. W ramach akcji zostata stworzona takze lista
ekspertek - kobiet biznesu, ktore zajmuja wysokie stanowiska w miedzynarodowych firmach. Kazda z nich ma
wiedze. Kazda z nich posiada bogate doswiadczenie i kazda z nich w swojej branzy jest autorytetem. W takich
inicjatywach nie chodzi o to, zeby usuwa¢ mezczyzn, ale o to, zeby gtos kobiet zaczgt by¢ styszany. Wyniki
badania pokazujg, ze stawiamy w mediach na meski punkt widzenia. Dlaczego tak jest? Jedni twierdza, ze
dziennikarze i wydawcy posiadajg statg liste ekspertow, ktdrych zapraszajg do programéw. Sg to osoby przez
nich sprawdzone i popularne w mediach, czyli na tyle przewidywalne, ze nie bedzie zadnych niespodzianek
na wizji i w wynikach ogladalnosci. Sg to takze w wigkszosci mezczyzni. Drudzy mowia, ze kobiety zwyczajnie
odmawiajag na sktadane im zaproszenia do wypowiedzi w mediach. To kolejny obszar, ktéry warto bytoby zbadaé.
Nie rozwigzemy problemu, jezeli nie poznamy jego przyczyn. Juz wiemy, ze kobiet jest za mato w mediach
i mamy na to statystyki, teraz czas zastanowi¢ sie nad tym, dlaczego tak jest. Wyniki tego badania to tylko szczyt
gory lodowej. Dotykamy tutaj ogromnego problemu, ktéry wynika z braku réwnosci w domu. Bez zwigzkéw
partnerskich i rownosci w domu, nie bedzie rownosci w biznesie i mediach. Jezeli chcemy by¢ ustyszane
to czasy patriarchatu i czasy, w ktérych nasza rola sprowadzana jest wytacznie do rodzenia dzieci i opieki
nad domem musza ustapi¢ zmianie systemowej i zmianie mentalnej - zar6wno u mezczyzn, ktérzy
musza zaczaé przejmowac czes¢ obowiazkéw domowych i kobiet, ktére musza daé¢ im taka mozliwosé.
Przed nami jeszcze duzo do zrobienia.
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Okiem
eksperta

1. Udziat kobiecych wystgpiert w serwisach informacyjnych w | kwartale 2021 roku, to zaledwie 25 %. Taka
sytuacja tworzy narracje pozbawiong kompleksowej analizy i spojrzenia na problem z wielu perspektyw (Olga
Kozierowska, prezeska Fundacji Sukces Pisany Szminka)

2. Kobietom czesciej przypada rola prowadzacych programy, jednak materiaty przygotowuja gtownie dziennikarze,
a tylko w %4 dziennikarki (Agnieszka Baciriska, prezeska Walk PR)

3. Tematyka praw kobiet w mediach byta komentowana w 60% przez mezczyzn, kobiety wypowiadaty si¢ jedynie
w 40% komentarzy. Kobieca narracja nie pojawia sie niemal wcale w kontekscie tematyki militarnej, sportowej czy
motoryzacyjnej. Przekaz medialny niemal w kazdym polu tematycznym jest silnie zmaskulinizowany (Agnieszka
Baciniska, prezeska Walk PR)

4. Kobiety w mediach najczesciej wypowiadajg sie na tematy kulturalne, kwestie spoteczne, edukacyjne
i administracyjne — co jedynie poteguije stereotypizacje i podziat na tematy kobiece i meskie (dr Tomasz Koztowski,
Poznanskie Centrum Szkoleniowo-Badawcze)

5. Mimo istniejgcych rozwigzan prawnych w zakresie rébwnosci ptci to wiasnie w telewizyjnych programach
informacyjnych w Polsce pojawia sie mniej kobiet niz mezczyzn. Liczebna przewaga kobiet (52%) nad
mezczyznami (48%) w naszym spoteczenstwie nie przektada sie na obecnos¢ pari w telewizyjnych programach
informacyjnych (dr hab. Matgorzata tosiewicz, prof. Uniwersytet Gdariski)

6. Kobiety trudniej zaprosi¢ do debaty spotecznej, poniewaz przywykty do udowadniania, ze pte¢ nie dyskredytuje
wiedzy i nie obniza wartosci ekspertki. Walczg ze stereotypami dot. waloréw estetycznych, zwigzanych z urodg
i mtodym wiekiem. Takich problemoéw nie majg eksperci ptci meskiej. Tu atrybutami sg wiedza, doswiadczenie,
pozycja zawodowa (dr hab. Matgorzata tosiewicz, prof. Uniwersytet Gdariski)

7. Staba reprezentacja kobiet w mediach, cho¢ zapewne nie jest przejawem $Swiadomej, celowej
polityki koncernéw medialnych, to moze wptywaé znaczaco na sposdb patrzenia na role kobiet
w spoteczenstwie, moze budowaé przekonania, ze kobiety maja mniejszg od mezczyzn wiedze na
rozne tematy (czy wrecz nie majg zdania), a to z kolei moze modelowaé postawy dyskryminujgce
kobiety w zakresie ich wielu praw, na czele z dostgpem do okreslonych zawodéw czy stanowisk
(dr Konrad Maj, Katedra Psychologii Spotecznej, Uniwersytet Humanistycznospoteczny SWPS w Warszawie)

8. Warto pamigta¢, ze réwniez kobiety ulegajg stereotypowemu przekonaniu, ze mezczyzni sg lepszymi
ekspertami i nalezy im sie wiecej czasu antenowego. W zwigzku z tym, nawet jesli kobiety przebijajg sie na
wysokie, reprezentacyjne stanowiska — jak np. prezenterki, ktére wyjgtkowo stanowig wiekszo$¢ prowadzacych
analizowane serwisy informacyjne — niekoniecznie przeciwdziatajg wyraznym dysproporcjom w udziale gtosow
ekspertek i ekspertéw na antenie (Urszula Nowakowska, prezeska Fundaciji Centrum Praw Kobiet)

9. Niski odsetek udziatu kobiet w komentowaniu réwniez innych dziedzin zycia spotecznego powinien by¢
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Okiem
eksperta

wyraznym sygnatem dla mediow, ze pomijajg w swoich relacjach wazny gtos i sankcjonujg nierébwnos¢ ptci w swojej
dziedzinie. Uwaga ta dotyczy zarébwno nadawcy publicznego, jak i prywatnych, poniewaz ta dysproporcja jest
typowa dla wszystkich trzech gtéwnych stacji (Urszula Nowakowska, prezeska Fundacji Centrum Praw Kobiet)

10. Pewnym zdziwieniem natomiast napawa fakt, ze wsrdéd autorow materiatdbw odnotowuje sie zdecydowanie
wiecej mezczyzn niz kobiet (por. wykres Dziennikarz zawdd dla pandéw). Sytuacja ta nie koresponduje ze
statystykami  absolwentéw studidbw dziennikarskich na wyzszych uczelniach: Uniwersytecie Gdariskim,
Uniwersytecie Warszawskim czy Uniwersytecie Jagielloriskim, gdzie zaznacza sie wyrazna feminizacja zawodu
dziennikarza i gdzie to wtasnie kobiety stanowig zdecydowang wiekszos¢. W badanym materiale zaobserwowac
mozna dokonujgce sie zmiany w stylach komunikacyjnych reprezentatywnych dla kobiet i mezczyzn. Wypowiedzi
te pod wptywem kontekstu i samego medium sg rozne w zakresie leksyki, gramatyki czy sposobu prowadzenia
narracji (dr hab. Anna Rytko-Kurpiewska, prof. Uniwersytet Gdariski)

11. Dobér ekspertow, komentujgcych najwazniejsze wydarzenia silnie faworyzuje mezczyzn — i to w kazdym
omawianym temacie i w kazdej ze stacji. Powoduje to pewne znieksztatcenie obrazu Swiata. Gdybysmy
uwierzyli w to, co pokazujg nam serwisy informacyjne, to na podstawie rozktadu ptci wsrdd wypowiadajacych
sie specjalistow musielibysmy uznag¢, ze np. w administracji publicznej czy ochronie zdrowia wigkszo$¢ stanowig
panowie. Tymczasem, jak wynika ze statystyk, sg to zawody silnie sfeminizowane. (Martyna Martynowicz,
ekspertka ds. analizy mediow i koordynatorka Dziatu Raportéw Medialnych w PRESS-SERVICE Monitoring
Mediow)
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Metodologia

Agencja informacyjna PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowata analize zawartosci gtownych
wydan trzech najbardziej popularnych telewizyjnych serwiséw informacyjnych: Faktow TVN, Wiadomosci
TVP1, Wydarzen Polsatu, jakie zostaty wyemitowane w | kwartale 2021 roku.

tacznie od 1 stycznia do 31 marca 2021 roku zbadano 268 gtéwnych wydan serwisow informacyjnych (10.02.
z badanych serwiséw wyemitowano jedynie Wiadomosci TVP1, Fakty i Wydarzenia w ramach protestu
przeciwko zapowiedziom wprowadzenia nhowego podatku od reklam nie ukazaty si¢ tego dnia).

Kazde analizowane wydanie zostato podzielone na materiaty medialne, ktérym nadano kolejnosé. Wszystkie
wydania programéw informacyjnych zbadano ze wzgledu na: podejmowane tematy, pte¢ prowadzacych,
autorébw materiatow, os6b wypowiadajacych sie oraz petnionych przez nie funkcji. Ze szczegblng uwagg
przyjrzano sie ponadto zagadnieniom zwigzanym z prawami kobiet oraz mniejszosci. Imie, nazwisko, petniona
funkcja oraz pte¢ kazdej osoby, kitdrej wypowiedz zostata wyemitowana w analizowanych materiatach
medialnych zostata odnotowana w badaniu. Jesli realizatorzy nie podpisali imieniem i nazwiskiem osoby
wypowiadajgcej sie w serwisie — analitycy odnotowali jej pte¢, petniong funkcje oraz brak podpisu.
Zgromadzone dane poddano analizie ilosciowej oraz jakosciowej.

Na potrzeby badania przyjeto, ze:
e materiat medialny to pojedyncza, samodzielna publikacja zapowiedziana przez prowadzgcego,

nastepnie wyemitowana podczas wydania, najczesciej podpisana imieniem i nazwiskiem
dziennikarza — autora materiatu. Materiaty bez podpisu autora byty zakwalifikowane jako materiaty
odredakcyjne.

e o0soba wypowiadajgca sie to osoba, ktérej rzeczywista wypowiedz zostata wyemitowana w serwisie
informacyjnym. Analitycy odnotowywali réwniez wypowiedzi archiwalne. W badaniu nie odnotowano
natomiast wypowiedzi parafrazowanych, czy cytowanych na infografikach.

e prowadzgcy program to osoba prezentujgca poszczegdlne materiaty medialne na zywo, zwykle w studiu
programu.

e autor materiatu to osoba, ktéra stworzyta dany materiat — podpisana imieniem i nazwiskiem osoba
odpowiedzialna za prezentowane tresci.

e ptec oznacza pteé biologiczng.

e materiaty uwzgledniajace prawa kobiet i mniejszosci to materiaty medialne, w ktérych omawiany temat
byt podejmowany.
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Metodologia

Kazdemu materiatowi medialnemu zostat przyporzadkowany jeden z ponizszych tematéw:

polityka — materiaty dotyczace polskiej lub zagranicznej polityki

tragedia, katastrofa, wypadek — materiaty, w ktérych informowano o wypadkach, tragediach, katastrofach,
np. wypadek uliczny, katastrofa $migtowca

pandemia COVID19 — materiaty zwigzane z pandemig koronawirusa, np. liczba zakazonych, obostrzenia,
program szczepien

medycyna, zdrowie — materiaty komunikujgce o tematach medycznych, zdrowotnych, np. wprowadzenie
nowego leku, sytuacja w polskiej ochronie zdrowia

przestepstwa, sgdy — materiaty informujgce o popetnionych przestepstwach, sprawy zwigzane z sytuacjg
w sgdownictwie

spoteczny, obyczajowy — materiaty informujgce o zagadnieniach spotecznych i obyczajowych, np. pomoc
dla rodzin

ekologia, natura, przyroda — materiaty podejmujgce tematyke zwigzang z ekologig, naturg, zwierzetami,
np. traktowanie zwierzat, ochrona rzadkich gatunkow

ekonomia, gospodarka —materiaty pochylajgce sie nad problemami zwigzanymi z ekonomig, gospodarka,
np. budzet panstwa, sytuacja na rynku pracy

sport — materiaty dotyczgce tematow sportowych np. reprezentacja Polski w pitce noznej, zmiana trenera,
rozgrywki

kultura, rozrywka — materiaty dotyczace kultury, rozrywki, programéw wtasnych stacji, artystow

historia — materiaty poruszajgce informacje dotyczace historii Polski i $wiata

kosciot, religia, etyka — materiaty podejmujgce tematy zwigzane z kosciotem, etyka, religia, np. trwajgce
Swieta koscielne

transport, drogi — materiaty informujgce o transporcie, np. stan polskich drég, nowa obwodnica

prawo, legislacja — materiaty dotyczgce ustanawiania prawa

wojna, armia, militaria — materiaty poruszajace kwestie zwigzane z obronnoscig, armig, militariami
media — materiaty dotyczgce sytuaciji medialnej np. problemy polskich mediow

ciekawostka — materiaty, ktére majg charakter rozrywkowy, nie dotycza waznych wydarzen z Polski
i Swiata

edukacja, nauka — materiaty dotyczgce ksztatcenia i nauki, np. edukacja zdalna, pensje nauczycieli
stuzby mundurowe — materiaty komunikujgce na temat wszelkich stuzb mundurowych, np. podwyzki dla
policjantow

turystyka — materiaty dotyczace tematyki zwigzane z branzg turystyczng

administracja — materiaty dotyczgce administracji, tematéw zwigzanych ze sprawami urzedowymi
motoryzacja — materiaty dotyczgce motoryzacji

energetyka — materiaty zwigzane z branzg energetyczng

zajawka/zapowiedZ programu — materiaty bedgce zapowiedzig kolejnej czesci programu
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Kazda osoba wypowiadajgca sie zostata sklasyfikowana pod wzgledem imienia i nazwiska (lub braku

podpisu), ptci oraz funkcji (na podstawie podpisu realizatoréw). Wsréd wyréznionych funkcji znalazty sie:

e artysta / artystka — kiedy osoba wypowiadajaca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg zawoddéw
artystycznych, np. aktor/ aktorka, pisarz/ pisarka

e duchowny / duchowna — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg stanu
duchownego

e dziatacz / dziataczka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg organizaciji
charytatywnej, fundaciji, akciji, inicjatywy spotecznej

e dziennikarz / dziennikarka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg
zawodOw zwigzanych z mediami, np. reporter/ reporterka, korespondent/ korespondentka, publicysta/
publicystka

o ekspert/ekspertka—kiedy osoba wypowiadajgca sie bytareprezentantem/reprezentantka specjalistyczne;
dziedziny, np. epidemiolog/ epidemiolozka, ekonomista/ekonomistka, politolog/ politolozka, amerykanista/
amerykanistka

e kadra kierownicza i zarzgdzajgca — kiedy osoba wypowiadajaca si¢ byta reprezentantem/ reprezentantka
kadry zarzadzajgcej, np. dyrektor/ dyrektorka, kierownik/ kierowniczka

e kombatant / kombatantka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta uczestnikiem/ uczestniczkg dziatan
zbrojnych

e nauczyciel/nauczycielka —kiedy osoba wypowiadajgca sie zajmuje sie pracg dydaktyczno-wychowawczg

o ofiara / pokrzywdzony / pokrzywdzona — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta ofiarg przestepstwa

e oskarzony / oskarzona — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta oskarzonym/ oskarzonym w przestepstwie

e polityk / polityczka — kiedy osoba wypowiadajaca sie petni funkcje polityczne, np. posel/ postanka,
prezydent/ prezydentka

e pracownik / pracownica ochrony zdrowia — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/
reprezentantkg zawodow medycznych

e prawnik / prawniczka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta specjalista/ specjalistka z zakresu prawa

e prokurator / prokuratorka — kiedy osoba wypowiadajaca sie petnita funkcje prokuratora/ prokuratorki

e przedsiebiorcy/przedsiebiorczynie —kiedy osobawypowiadajgca sie prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza.

e respondent / respondentka — kiedy osoba wypowiadajaca sie byta pytana o opinie na wybrany temat
(respondenci/ respondentki czesto nie byli/ byli podpisywani)

e rzecznik / rzeczniczka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg dane;j
firmy, instytucji

e sedzia/ sedzina — kiedy osoba wypowiadajgca si¢ byta sedzia/ sedzing

e stuzby mundurowe — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg stuzb
mundurowych

e sportowiec / sportowczyni — kiedy osoba wypowiadajgca sie uprawiata zawodowo sport

e uczen / uczennica / student / studentka — kiedy osoba wypowiadajgca sie pobierata nauke na etapie
podstawowym lub ponadpodstawowym lub ksztatcita sie na etapie studiow wyzszych

e urzednik / urzedniczka — kiedy osoba wypowiadajgca sie byta reprezentantem/ reprezentantkg danego
urzedu
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