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TEMATYKA PUBLIKACJI

KORPORACYJNE

PRODUKTOWE

GIEŁDASPONSORING

CSR

Top Marka to wspólny cykliczny projekt magazynu "Press" i PRESS-SERVICE Monitoring Mediów 
www.topmarka.press.pl

BENCHMARKING

RANKING
MAREK IMPACT INDEKS 

SENTYMENTU
LICZBA 

PUBLIKACJI SIŁA MARKI

1. 9 055 918 704 1,44 913 278 12 998 992

2. 3 551 486 886 2,17 106 473 7 712 050

3. 2 173 493 736 1,91 514 503 4 145 198

4. 2 397 786 234 1,66 83 336 3 978 030

5. 1 615 478 712 2,01 88 818 3 248 782
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6,5%

„Gazeta Wyborcza”

„Przegląd Sportowy”

„Super Express”

„Rzeczpospolita” „Forbes”

PORÓWNANIE POZYCJI MAREK ZE WZGLĘDU NA WYDŹWIĘK, ZASIĘG I LICZBĘ 
(WIELKOŚĆ KOŁA) PUBLIKACJI

wartość wydźwięku zasięg w mln czytelników
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