
Materiały budowlane - RANKING MAREK 2019

prasa internet social media

TEMATYKA PUBLIKACJI

KORPORACYJNE

PRODUKTOWE

GIEŁDASPONSORING

CSR

Top Marka to wspólny cykliczny projekt magazynu "Press" i PRESS-SERVICE Monitoring Mediów 
www.topmarka.press.pl

BENCHMARKING

RANKING
MAREK IMPACT INDEKS 

SENTYMENTU
LICZBA 

PUBLIKACJI SIŁA MARKI

1. 230 159 254 2,87 17 751 661 152

2. 283 847 307 1,91 20 011 542 165

3. 215 803 348 1,79 33 955 386 632

4. 104 052 246 2,61 11 275 271 394

5. 69 815 061 3,36 11 192 234 746

18,7% 42,4% 20,3% 15,4%78,4% 49,4% 43,5% 71,7% 81,7%
2,9%8,0%14,2%8,2%2,9%

42,3%

200
PORÓWNANIE POZYCJI MAREK ZE WZGLĘDU NA WYDŹWIĘK, ZASIĘG I LICZBĘ 
(WIELKOŚĆ KOŁA) PUBLIKACJI

wartość wydźwięku zasięg w mln czytelników
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