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Top Marka to wspólny cykliczny projekt magazynu "Press" i PRESS-SERVICE Monitoring Mediów 
www.topmarka.press.pl

BENCHMARKING

RANKING
MAREK IMPACT INDEKS 

SENTYMENTU
LICZBA 

PUBLIKACJI SIŁA MARKI

1. 320 823 096 2,86 58 491 917 911

2. 303 848 016 2,70 35 252 819 938

3. 301 256 892 2,33 50 695 702 568

4. 200 011 332 2,22 30 111 443 575

5. 97 446 948 4,11 29 129 400 714
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Media Markt
Leroy Merlin

RTV Euro AGD

Bricomarché

Media Expert

PORÓWNANIE POZYCJI MAREK ZE WZGLĘDU NA WYDŹWIĘK, ZASIĘG I LICZBĘ 
(WIELKOŚĆ KOŁA) PUBLIKACJI

wartość wydźwięku zasięg w mln czytelników
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