Poznań, 28 sierpnia 2017 roku
INFORMACJA PRASOWA
Udany powrót Górnika Zabrze
Po roku spędzonym na zapleczu LOTTO Ekstraklasy do najwyższej klasy rozgrywkowej wrócił jeden z najbardziej utytułowanych klubów w historii polskiej piłki klubowej - Górnik Zabrze. Kibice drużyny nie mogli sobie wymarzyć lepszego debiutu. Zabrzanie pokonali w pierwszej kolejce sezonu 2017/2018 mistrza Polski Legię Warszawa. Udany powrót Górnika do LOTTO Ekstraklasy nie umknął dziennikarzom - klub znalazł się w dziesiątce najbardziej medialnych drużyn w lipcowym badaniu „Polska Piłka” przygotowanym przez „PRESS-SERVICE Monitoring Mediów”.

Górnik Zabrze to czternastokrotny mistrz Polski. Tylko Ruch Chorzów zdobył taką samą liczbę tytułów mistrzowskich. Po awansie Górnicy sprawili swoim sympatykom ogromną radość wygrywając dwa lipcowe mecze na własnym stadionie. W boju pokonali Legię Warszawa i Wisłę Kraków, a pięć bramek w tych spotkaniach strzelił Igor Angulo. Wychowanek Athletic Bilbao z miejsca stał się nową gwiazdą ligi, a media sportowe zaczęły poszukiwania szerszych informacji na temat hiszpańskiego napastnika.
Najczęściej na temat Górnika Zabrze pisano w katowickim „Sporcie” i „Przeglądzie Sportowym”. Oba tytuły opublikowały w kontekście klubu ze śląska po 127 artykułów. Leszek Błażyński z „Przeglądu Sportowego” i Łukasz Witczyk ze sportowefakty.wp.pl byli dziennikarzami, którzy zamieścili najwięcej materiałów medialnych dotyczących Górnika. Pierwszy z nich opublikował 32 materiały, a drugi 23. 
Wciąż niekwestionowanym liderem medialności w Polsce pozostaje Legia Warszawa. Od października 2015 r. żadnej z drużyn LOTTO Ekstraklasy nie udało się zgromadzić więcej publikacji od klubu ze stolicy. W lipcu „Wojskowi” pogodzili się z odejściem ich lidera - Vadisa Odjidja-Ofoe i zabrali się za wzmocnienie kadry przed meczami w europejskich pucharach. Największe zainteresowanie medialne wywołały transfery Krzysztofa Mączyńskiego i Armando Sadiku. Reprezentant Polski opuścił Wisłę Kraków i związał się dwuletnim kontraktem z mistrzem Polski. Z kolei Sadiku – reprezentant Albanii i zdobywca jedynej bramki dla swojego kraju w ostatnim EURO – podpisał umowę na trzy lata.  
Na kolejnych dwóch pozycjach pod względem medialności znalazły się Lech Poznań i Wisła Kraków. Klub ze stolicy Wielkopolski po rewolucji kadrowej przystąpił do meczów w kwalifikacjach Ligi Europy. Po przejściu dwóch rund zatrzymał go holenderski zespół FC Utrecht. „Kolejorz” dwukrotnie remisując z Holendrami musiał zakończył w tym sezonie przygodę z europejskim pucharami. Z kolei Wiślacy, którzy nie zakwalifikowali się do pucharów w poprzednim sezonie, obecny zaczęli od dwóch wygranych z Pogonią Szczecin i Bruk-Bet Termalicą Nieciecza. Dopiero w trzeciej kolejce ulegli we wspomnianym meczu Górnikowi Zabrze. 
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Wykres 1. TOP 10 najbardziej medialnych drużyn LOTTO Ekstraklasy w lipcu 2017 (prasa i wybrane strony internetowe)

Najwyżej sklasyfikowanymi drużynami w  rankingu medialności 1. ligi zostały drużyny, które spadły z LOTTO Ekstraklasy: Ruch Chorzów i Górnik Łęczna. Na temat drużyny ze Śląska najczęściej informowano w katowickim „Sporcie” oraz na portalu gol24.pl. Z kolei o klubie z Łęcznej najczęściej pisano w regionalnym „Dzienniku Wschodnim” i na portalu gol24.pl.   
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Wykres 2. TOP 10 najbardziej medialnych drużyn 1. ligi w lipcu 2017 (prasa i wybrane strony internetowe)
 „Polska Piłka” to cykliczna analiza prowadzona przez PRESS-SERVICE Monitoring Mediów. Badanie uwzględnia medialność klubów Ekstraklasy, 1. ligi oraz polskich piłkarzy występujących w Premier League, Primera Division, Ligue 1, Serie A i pierwszej Bundeslidze. Proces analizy obejmuje ponad 1100 tytułów prasowych i wybrane strony internetowe. Ponadto analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediów sprawdzają popularność klubów Ekstraklasy w mediach społecznościowych (Facebook.com, Twitter.com, Youtube.com). Badanie „Polska Piłka” prowadzone jest cyklicznie począwszy od 1 marca 2010 roku. Do tej pory analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediów wzięli pod uwagę już ponad 1,6 mln informacji.
PRESS-SERVICE Monitoring Mediów wyraża zgodę na pełną lub częściową publikację materiałów pod warunkiem podania źródła (pełna nazwa firmy: PRESS-SERVICE Monitoring Mediów). W przypadku wykorzystania grafik należy wskazać źródło (nazwę firmy lub logotyp) przy każdym wykresie.

Zapoznaj się z raportami dla mediów: http://psmm.pl/pl/raporty-specjalne
Osoba do kontaktu:
Tomasz Lubieniecki
starszy analityk mediów
mobile: +48 697 510 960
tel. +48 61 66 26 005 wew. 154
tlubieniecki@psmm.pl
PRESS-SERVICE Monitoring Mediów
60-801 Poznań, ul. Marcelińska 14
www.psmm.pl
www.twitter.com/PSMMonitoring
www.facebook.com/PSMMonitoring
www.youtube.com/PSMMonitoring

[image: image3.jpg]



