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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

895 023 46 594 056 269 3825876 662 755336 197 zt

LICZBA PUBLIKACII ZASIEG PRZEKAZU DOTARCIE PRZEKAZU AVE SZACUNKOWE

Liczba publikacji Zasieg przekazu Dotarcie przekazu AVE szacunkowe

Internet 153638 44 382 331 146 686 313 974 309 661 291 zt
Prasa 5263 210 965 978 95 797 546 146 489 090 zt

n':‘e’;'izua% Radio 13257 1 652 321 440 919 137 887 74 875 119 7t
TV 3627 348 437 705 722 713 399 113 926 657 zt

Social media 719 238 6 335 265 602 1 401 913 856 110 384 040 zt
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

Wydzwiek Medium Liczba publikacji w najaktywniejszych mediach
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DZIENNIKARZE | UZYTKOWNICY SM

Publikacji autorstwa najaktywniejszych uzytkownikéw / kanatéw SM

Publikacje autorstwa najaktywniejszych dziennikarzy

Leszek Rudzinski (gazetawroclawska.pl)

Patryk Osadnik (dziennikzachodni.pl)

Natalia Kurpisz (gostyn.naszemiasto.pl

Rafat Mrowicki (dziennikbaltycki.pl)

Monika Chruscinska-Dragan (dziennikzachodni.pl)
Diana Tobor (gdansk.naszemiasto.pl)

Klaudia Ktodnicka (olesnica.naszemiasto.pl)
Natalia Grzybowska (dziennikbaltycki.pl)

Piotr Krzyzanowski (legnica.naszemiasto.pl)
Martyna Konieczek (warszawa.naszemiasto.pl)
Marek Majewski (dziennikbaltycki.pl)

Dorota Abramowicz (dziennikbaltycki.pl)
Zbigniew Biskupski (strefabiznesu.pl)

Marcin Zasada (dziennikzachodni.pl)

Tomasz Dereszynski (nowiny24.pl)
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Ogolnopolski Strajk Kobiet (Facebook)

Dorzeczy.pl (Facebook)
Tvp.info (Facebook)
Strajk_kobiet (Instagram)
Gazeta Wyborcza (Facebook)
WP Wiadomosci (Facebook)
Szymon Hotownia (Twitter)
SokzBuraka (Facebook)
Jestem gorszego sortu! (Facebook)
OKO.press (Instagram)
Polsatnews.pl (Facebook)
Natemat.pl (Facebook)
Wirtualna Polska (Facebook)
Onet Wiadomosci (Facebook)

Marsz Niepodlegtosci (Facebook)
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HAStA STRAJKU KOBIET

Najczesciej publikowane hasta protestow
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Piekto kobiet

To jest wojna

Wyrok na kobiety

Wypierdalac

Jebac PiS

Rewolucja jest kobietg

Wybor, nie zakaz

Moje ciato, moj wybor

Mysle, czuje, decyduje

Mamy dosc¢
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WYDZWIEK PRZEKAZU

 Doniesienia o wydzwieku negatywnym byty obecne w mediach takich jak: TVP1, TVP2, TVP Info, Polskie Radio Program 3, tvp.info, polskieradio24.pl,
polskieradio.pl, radiomaryja.pl, wpolityce.pl, dorzeczy.pl, salon24.pl. Dziennikarze tych mediow zwracali gtdwnie uwage na wulgarne hasta, ktore
pojawiaty sie na banerach protestujgcych, tj. ,Wypierdalac” i ,Jebac PiS”. Powotywano sie w tym miejscu chociazby na sondaz Social Changes
przeprowadzony dla portalu wpolityce.pl, z ktérego wynikato, ze ,,zdecydowana mniejszos¢ badanych akceptuje uzywanie wulgaryzmow w sferze
publicznej w czasie protestow spotecznych”. Media prawicowe prawdopodobnie w zadnym aspekcie nie popieraty Strajku Kobiet. Co wiecej, skupiaty sie
gtownie na negatywnych stronach duzego zageszczenia ludzi na ulicach wielu miast Polski w okresie pandemii COVID-19. Wizerunek aktywistek z
Ogodlnopolskiego Strajku Kobiet ksztattowany byt w taki sposob, ze zagrazajg one dobru spotecznemu, poniewaz, namawiajgc do kolejnych protestow,
moga zwiekszy¢ skale zachorowan na koronawirusa. Stawiano takze smiate tezy, ze s3 one odpowiedzialne za ,,ataki na koscioty, ksiezy i wiernych”. Krytyka
dotkneta ponadto firmy, ktore postanowity otwarcie wesprzec protestujgcych — najwiecej miejsca poswiecono mBankowi. Media niemal natychmiast
sprawdzity przesztos¢ Cezarego Styputkowskiego, prezesa banku, oraz przytaczaty niemal wytgcznie negatywne wypowiedzi internautéw, ktérzy wzywali do
bojkotu firmy.

* Informacje korzystne wizerunkowo byty obecne w mediach takich jak: RMF FM, Radio ZET, TVN, TVN24, Angora, Gazeta Wyborcza, wirtualnemedia.pl,
businessinsider.com.pl, money.pl, finanse.wp.pl, rp.pl, niezalezna.pl, next.gazeta.pl. Wymienione media rowniez zwracaty uwage na wulgarne hasta
towarzyszgce protestom, jednak podkreslaty, ze jest to sytuacja wyjatkowa i nalezy strajkujagcym dac¢ prawo do werbalizowania emocji, rowniez tych
najbardziej skrajnych. Czes¢ dziennikarzy wymienionych medidw potepiata ob6z rzagdzacy za to, ze upatruje posrod strajkujgcych wrogow Polski i
wykorzystuje media publiczne do szerzenia ,teorii spiskowych”, ,,urojonych argumentacji”, wszelkich innych tresci, ktore majg na celu dehumanizowanie i
oczernianie ,wroga”. Spora grupa mediow, ktore pozytywnie badz neutralnie odnosity sie do Strajku Kobiet, zdecydowanie nie zgadzata sie z orzeczeniem
Trybunatu Konstytucyjnego. Wykazywano, ze jest to pewnego rodzaj zamach na wolnosc i niezaleznos¢ Polek.

Do Strajku Kobiet, rowniez tego, ktory wystartowat w social mediach, dotgczyta duza liczba firm. Mozna wymienic¢ tu miedzy innymi: Annabelle Minerals,
Answear.com, Anwen, Avon, Bobby Burger, CD Projekt, Green Caffe Nero, Kaskryst, KOPI, Kruk, Ksigzkowe Klimaty, Medicine, Minima vintage,
Minima.Vintage, Nowa Basn, Paprocki i Brzozowski, Swiat Ksiazki, Time for Wax, Umiar, Wydawnictwo Albatros, Wydawnictwo Czarne, Wydawnictwo
Insignis, Wydawnictwo Karakter, Wydawnictwo Poznanskie, Wydawnictwo W.A.B., Yamaha Motor, YOPE, Zwigzek Nauczycielstwa Polskiego. Uwage
Zwraca spora grupa marek zwigzanych z mod3a i urodg, a takze z branza wydawniczg. Firmy bardzo mocno solidaryzowaty sie z kobietami i daty temu wyraz
na swoich profilach w mediach spotecznosciowych: firmy odziezowe za darmo wykonywaty kurtki z symbolem strajku lub decydowaty sie na finansowanie
OSK, wydawnictwa podkreslaty natomiast, jak wazng role odegraty kobiety nie tylko w polskiej literaturze, ale tez w poglgdach Polek i Polakow.



