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Medialna ,11” na Euro 2016

WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej pitkarzy reprezentacji Polski w catym 2015 roku.
Analizie poddano zawodnikéw, ktorzy wystgpili przynajmniej w jednym meczu kadry w ramach eliminaciji
do Euro 2016. Badanie obejmuje materiat pochodzgcy z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasowych,
5 min zrédet internetowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono
ze wzgledu na m.in. rodzaj medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media
regionalne i ogodlnopolskie). Zgromadzony materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzgcych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: dotarcia przekazu do odbiorcy oraz ekwiwalentu

reklamowego.
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LISTA ZAWODNIKOW UWZGLEDNIONYCH W BADANIU

A F . Rozegrane | Minuty na Srednia minut na A~ - Rozegrane | Minuty na Srednia minut na
Lp. Imie i nazwisko mecze boisku 1 meczw el.do . Imie i nazwisko mecze boisku 1 meczw el. do
Euro 2016 Euro 2016
1 Grzegorz Krychowiak 10 900 90,0 15. Michat Pazdan 3 269 26,9
2. Robert Lewandowski 10 876 87,6 16. Jakub Bfaszczykowski 5 225 22,5
3. Kamil Glik 9 810 81,0 17. Artur Jedrzejczyk 3 186 18,6
4, Arkadiusz Milik 9 744 74,4 18. Stawomir Peszko 4 163 16,3
5 Kamil Grosicki 9 735 73,5 19. Sebastian Mila 5 136 13,6
6. tukasz Szukata 9 732 73,2 20. Waldemar Sobota 3 100 10,0
7. Maciej Rybus 8 632 63,2 21. Karol Linetty 2 94 9,4
8. Krzysztof Maczynski 8 586 58,6 22. Mateusz Klich 1 71 7,1
9. tukasz Piszczek 7 583 58,3 23. Bartosz Kapustka 1 28 2,8
10. tukasz Fabianski 6 540 54,0 24, Piotr Zielinski 1 24 2,4
11. Pawet Olkowski 6 384 38,4 25. Filip Starzynski 1 12 1,2
12. Jakub Wawrzyniak 5 373 37,3 26. Michat Kucharczyk 1 3 0,3
13. Wojciech Szczesny 4 360 36,0 27. Marcin Komorowski 1 1 0,1
14. Tomasz Jodtowiec 6 332 33,2 28. Michat Zyro 1 1 0,1
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METODOLOGIA BADANIA

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegoétowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

Analiza dotyczy materiatdbw pochodzgcych z monitoringu prasy,
internetu, mediéw oraz stacji radiowych i telewizyjnych. Dane zebrano
z ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 min zrédet internetowych oraz

100 stacji radiowych i telewizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajacg liczbe potencjalnych
kontaktow odbiorcow z przekazem medialnym. W prasie obliczany
jest na podstawie sumy naktadéw pisma, w internecie wyrazany jest
przez sume liczby unikatowych uzytkownikéw danego portalu.
Natomiast w radiu i telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci badz
stuchalnosci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe potencjalnych
kontaktéow z informacjg, a nie liczbe osob, ktére mogty zetkngc¢ sie z
nig. Zasieg wyzszy niz liczba mieszkancoéw Polski oznacza, iz kazda

osoba mogta spotkac sie z dang informacja kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajgcy liczbe pojedynczych numeréw komputeréw IP,
albo tez najczesciej liczbe pojedynczych programéw cookie
identyfikujgcych uzytkownika korzystajgcego z danego serwisu

internetowego
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AVE

Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt. AVE) — to wycena danego przekazu
okreslana w pienigdzu (w ztotdwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego
przekazu na podstawie cennikow reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby
unikatowych uzytkownikéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkoéw finansowych, jakie
trzeba byloby wydaé, gdyby dany materiat byt reklamg. W wycenie szacunkowej okresla sie cene
catej publikacji. Wycena taka zostata zastosowana w niniejszym raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w ré6znych mediach:

Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie powierzchni
reklamowej, ktérg zajety wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki sg dokonywane z
uwzglednieniem rodzaju medium (prasa ogoélnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanej powierzchni wszystkich publikacji
prasowych.

Ekwiwalent reklamowy w radiu i telewizji to suma, jakg nalezatoby zaptaci¢ za wykupienie czasu
reklamowego, ktory zajatby wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki sg dokonywane z
uwzglednieniem rodzaju medium (stacja ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowego kazdego zrodta oraz zsumowanego czasu wszystkich materiatéw medialnych.
Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jakg nalezatoby zaptaci¢ za reklame we wszystkich
zgromadzonych zrédtach. Szacunki sg dokonywane z uwzglednieniem aktualnego cennika
reklamowego kazdego zrodta, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikéw, aktywnosci na
poszczegolnych stronach, zdolnosci portalu do generowania publikacji oraz charakterystycznych cech

branzy. Wskaznik okre$la zaréwno warto$¢ informacji, jak i serwiséw internetowych.
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WSZYSCY ANALIZOWANI PILKARZE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

186 955/338 786 150 072 min 1178 min zt

Liczba publikacji / informaciji o pitkarzach* Dotarcie publikacji* AVE szacunkowy*

*w jednej publikacji mogg znalez¢ sie informacje o wigcej

D . lnali K Kt . B s -
niz jednym pitkarzu otarcie - potencjalna liczba kontaktow AVE szacunkowy — wartos¢ catych publikacii

Medium Zasieg

&

Liczba publikacji regionalnych w kazdym z wojewodztw

2373

= Internet = Prasa = Radio - Telewizja = Ogdlnopolskie = Regionalne

Liczba publikacji w analizowanym okresie
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Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych

ukazato sie na jego obszarze.
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MEDIALNA ,,11” NA EURO - PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

153 260 / 227 668 118 832 min 977 min zt

Liczba publikacji / informaciji o pitkarzach* Dotarcie publikacji* AVE szacunkowy*

*w jednej publikacji mogg znalez¢ sie informacje o wigcej

D . lnali K Kt . B s -
niz jednym pitkarzu otarcie - potencjalna liczba kontaktow AVE szacunkowy — wartos¢ catych publikacii

Medium Zasieg

&

Liczba publikacji regionalnych w kazdym z wojewodztw

£ .
1665
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ROBERT LEWANDOWSKI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

75 175 53 940 min 513 min zt

. L [ ikacji* AVE szacunkowy*
Liczba publikacji Dotarcie publikaciji wy
*Dotarcie - potencjalna liczba kontaktow *AVE szacunkowy — warto$¢ catych publikaciji
Medium Zasieg
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& .
.................. .
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Liczba publikacji dot. Roberta Lewandowskiego
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SUMA PUBLIKACJI NA TEMAT ANALIZOWANYCH PILKARZY
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Robert Lewandowski

Grzegorz Krychowiak

Arkadiusz Milik  INEGG 19680

Jakub Baszczykowski 19263 Najbardziej medialnym pitkarzem
Sebastian Mila NN 16121 reprezentacji Polski zostat jej kapitan —
Karol Linetty [N 14292 Robert Lewandowski.

Kamil Glik IS 13103
Wojciech Szczesny I 12922
tukasz Fabianski [N 11532
tukasz Piszczek NN 11482

Michat Pazdan [ 11354 SZCZQS ny

Tomasz Jodtowiec I 11062

Kamil Grosicki | ESSSSSEEN 10794 Wojciech Szczesny okazat sie bardziej
Michat Kucharczyk [ 10050 medialny od tukasza Fabianskiego. Réznica
Jakub Wawrzyniak [N 9047 miedzy bramkarzami byta jednak nieduza.

Stawomir Peszko I 8757
Michat Zyro | 8038
Bartosz Kapustka [ 7979
Krzysztof Maczynski I 7142
Piotr Zielinski [N 6939 K h I k
Maciej Rybus I 6663 ryC OWI a
tukasz Szukata M 5330

Grzegorz Krychowiak jako jedyny zagrat we
Pawet Olkowski N 4321 g y Jako Jedyny zag

wszystkich meczach eliminacyjnych w
Artur Jedrzejczyk Il 3677 petnym wymiarze czasowym. W rankingu
Filip Starzynski [l 2911 medialnosci zajat drugie miejsce.
Marcin Komorowski [l 2712
Mateusz Klich ll 2066
Waldemar Sobota W 1145
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PUBLIKACJE Z UWZGLEDNIENIEM RODZAJU MEDIUM

Robert Lewandowski
Grzegorz Krychowiak
Arkadiusz Milik
Jakub Btaszczykowski
Sebastian Mila

Karol Linetty

Kamil Glik

Woijciech Szczesny
tukasz Fabianski
tukasz Piszczek
Michat Pazdan
Tomasz Jodtowiec
Kamil Grosicki
Michat Kucharczyk
Jakub Wawrzyniak
Stawomir Peszko
Michat Zyro

Bartosz Kapustka
Krzysztof Maczynski
Piotr Zielinski

Maciej Rybus
tukasz Szukata
Pawet Olkowski
Artur Jedrzejczyk
Filip Starzynski
Marcin Komorowski
Mateusz Klich

Waldemar Sobota
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PUBLIKACJE Z UWZGLEDNIENIEM ZASIEGU MEDIUM

Robert Lewandowski
Grzegorz Krychowiak
Arkadiusz Milik
Jakub Btaszczykowski
Sebastian Mila

Karol Linetty

Kamil Glik

Woijciech Szczesny
tukasz Fabianski
tukasz Piszczek
Michat Pazdan
Tomasz Jodtowiec
Kamil Grosicki
Michat Kucharczyk
Jakub Wawrzyniak
Stawomir Peszko
Michat Zyro

Bartosz Kapustka
Krzysztof Maczynski
Piotr Zielinski

Maciej Rybus
tukasz Szukata
Pawet Olkowski
Artur Jedrzejczyk
Filip Starzynski
Marcin Komorowski
Mateusz Klich
Waldemar Sobota
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