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WSTEP

Badanie ,ZAPRASZAMY DO STOLU” dotyczy medialnosci marek w czterech grup tematycznych:

1. Blogéw kulinarnych (Kwestia Smaku, Jadtonomia, Make Cooking Easier, Moje Wypieki, White Plate)

2. Celebrytéw kulinarnych (Magda Gessler, Anna Starmach, Ewa Wachowicz, Wojciech Modest Amaro, Pascal
Brodnicki, Robert Maktowicz, Michel Moran, Karol Okrasa, Kurt Scheller, Robert Sowa)

3. Autorskich programéw kulinarnych (Doradca Smaku, Ewa gotuje, Kuchenne Rewolucje, Maktowicz w podrézy,
Okrasa Lamie Przepisy)

4. Kulinarnych formatow TV (Hell’s Kitchen, Master Chef Polska, Top Chef)

Analizie poddano materiat pochodzgcy z monitoringu ponad 1100 tytutébw prasowych, 5 min Zzrodet internetowych,
najwazniejszych mediow spotecznosciowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych, w okresie od 1 stycznia

do 31 pazdziernika 2018 r.

Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (pozytywne, negatywne, neutralne), rodzaj
medium (internet, prasa, radio, telewizja i social media) oraz profil medium. Zgromadzony materiat przeanalizowano
za pomocg technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: wielkosci, wskaznika
realnego dotarcia przekazu do odbiorcy - impact, indeksu wydzwieku wizerunkowego. W celu zilustrowania wielu

zaleznosci pomiedzy wskaznikami zastosowano mapy benchmarkingowe.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.1

Badanie zostato przeprowadzone z uzyciem sprawdzonych technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegodtowy opis zastosowanych

metod, a takze terminologii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

Analiza dotyczy materiatbw pochodzgcych z
monitoringu prasy, internetu, mediow
spotecznosciowych oraz stacji radiowych i
telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutow
prasowych, 5 min  zZrédet internetowych,
najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz
100 stacji radiowych i telewizyjnych.

ZASIEG PUBLIKACJI

Zasieg publikacji jest miarg okreslajaca liczbe
potencjalnych kontaktow  odbiorcow z
przekazem medialnym. Odnosi sie do catosci
tytutu prasowego, portalu internetowego i stacji
RTV. Jest oparty na danych o naktadzie tytutu
prasowego, ogladalnosci/stuchalnosci mediow
RTV, s$redniej miesiecznej liczbie unikalnych
uzytkownikéw portalu internetowego, a w
przypadku social media — na liczbie followerow
danego kanatu/profilu.

DOTARCIE PUBLIKACJI -
IMPACT

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajgca liczbe
realnych kontaktéow odbiorcow z przekazem
medialnym. Dotarcie jest przypisane do
konkretnej publikacji. Rézni sie od Zasiegu
wprowadzeniem zmiennych odnoszacych sie do
realnych zachowan odbiorcow — sposobdéw i
czestotliwosci korzystania z kanatéw przekazu.

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone
zrodfa informacji medialnych podzielono na:

Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe
i telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang
dziedzinag/ branzg na poziomie ogélnym, popularnym
lub  specjalistycznym. Mediami  specjalistycznymi
w takim ujeciu sa: www.automoto.pl, TVN Turbo, ale
tez www.plotek.pl, Dobre rady, Viva itp.

Media ekonomiczne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne zajmujgce sie tematykg zwigzang z

finansami, ekonomiag i biznesem. Mediami
ekonomicznymi sg: ,Parkiet’, www.money.pl, Polsat
Biznes itp.

Media ogélnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg
tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu ogolnopolskim, publikujgce
najwazniejsze wiadomosci z réznych dziedzin.
Mediami ogdlnoinformacyjnymi sa: ,Rzeczpospolita”,
www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.

Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty
prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i
telewizyjne prowadzgce swojg dziatalno$¢ na
okreslonym terenie i skierowane do spotecznosci
lokalnych. Zwykle sg to media ogélnoinformacyjne
zwigzane z konkretnym wojewddztwem. Mediami
regionalnymi sg: ,Nowosci”, www.lodz.naszemiasto.pl,
TVP Poznan itp.

Media spotecznosciowe — do tej kategorii nalezg
serwisy spotecznosciowe oraz blogi, dziatajgce w
oparciu o skupiong wokét nich spotecznos¢. Mediami
spotecznosciowymi sg: Facebook, Twitter, Blip,
YouTube, Wykop.
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Dodatkowo, ze wzgledu na istotno$¢ dla tematu, wprowadzono
rozréznienie na:

Media kulinarne — do tej kategorii zaliczono tytuty prasowe,
portale internetowe poswiecone tematyce kulinarnej (przepisy,
porady kulinarne, przeglady kuchni regionalnych itp.) np. Kuchnia,
Naj, www.ugotuj.to itp.

Media telewizyjne — do tej kategorii zaliczono tygodniki
z programem telewizyjnym, prase, portale poswiecone programom
telewizyjnym, serialom np. Tele Tydzien, Kurier TV.
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METODOLOGIA BADANIA

WYDZWIEK PUBLIKACJI

WIELKOSC PUBLIKACJI

MAPY BENCHMARKINGOWE

Wydzwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw
publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego
podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:

* pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptyngé korzystnie
na obraz medialny podmiotu

* negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla
wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczyni¢ sie do
pogorszenia jego obrazu medialnego

* neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani
negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje
pozytywne i negatywne zamieszczone w publikaciji
rébwnowazg sie.

INDEKS WYDZWIEKU (FAVORABILITY)

Indeks wydzwieku wizerunkowego jest miarg opracowang na
podstawie okreslonych wydzwiekéw publikacji. Wskazuje
$rednig wazong obliczong na podstawie liczby publikacji o
okreslonych wydzwiekach. Moze przyjmowac wartos¢ od -10
do 5. Zakres skali oraz znaczenie poszczegolnych wartosci
jest nastepujace:

- od -10 do -5 — przekaz medialny bardzo negatywny. Przy
duzej liczbie doniesien w wysokonakladowych mediach
oznacza Kkryzys wizerunku

- od powyzej -5 do 0 — przekaz medialny negatywny.
Oznacza niedostateczne réwnowazenie materiatow
negatywnych materiatami pozytywnymi

- od powyzej 0 do 2 — przekaz medialny neutralny. Moze
oznaczac przewage materiatéw neutralnych lub
réwnowazenie sie przekazu pozytywnego i negatywnego

- od powyzej 2 do 5 — przekaz medialny pozytywny.
Najczesciej oznacza duzg przewage materiatdw korzystnych
w wydzwieku nad pozostatymi.

Przy obliczaniu  wskaznika  Indeksu
wizerunkowego materiaty o wydzwieku negatywnym
otrzymujg dwukrotnie wyzszg wage, niz materialy o
wydzwieku pozytywnym. Dlatego aby zréwnowazy¢ 1
informacje negatywna, potrzebne sg 2 materiaty pozytywne.

wydzwieku

Ze wzgledu na ilos¢ publikacji nie zastosowano w tym
przypadku tego kryterium.

Wielkoscig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje
informacja o analizowanym podmiocie. Stgd podziat na:

e artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W
przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajace
pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatéw radiowo-
telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych
co najmniej 30 sekund.

* notke — informacja medialna $redniej wielkosci. W
przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pét
strony formatu A4; w przypadku informacji radiowych i
telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.

* wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatéw najkrotszych,
czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominajg
0 analizowanym podmiocie. W przypadku informacji
radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce krocej niz
15 sekund.

INDEKS WIELKOSCI (SIZE)

Indeks wielkosci (Size) jest miarg opracowang na podstawie
okreslonych wielkosci publikacji. Wskazuje $rednig wazong
obliczong na podstawie liczby publikacji o okreslonych
rozmiarach. Moze przyjmowa¢ warto$¢ od 1 do 10. Im
wyzsza warto$¢ wskaznika Size, tym przekaz medialny jest
obszerniejszy. Zakres i znaczenie skali:

- od 1 do 2 — przekaz medialny ztozony jest gtdwnie ze
wzmianek

- powyzej 2 do 5 — $rednia objetos¢ wszystkich publikaciji
znajduje sie na poziomie notki

- powyzej 5 do 10 — w przekazie dominujg artykuty
obejmujace trescig strone wiekszg niz potowa A4. Udziat
wzmianek i notek jest niewielki.
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Mapa benchmarkingowa jest narzedziem stuzgcym do
poréwnania ze sobg marek, firm badz okresow w
rozwoju firmy. Przedstawia ona jednoczes$nie dane
dotyczgce liczby publikacji na temat marki, ich zasieg
(co jest wyrazane przez sume naktadéw) oraz
wydzwiek. Niezbedny do dokonania takiej analizy jest
indeks wydzwieku wizerunkowego (Favorability), ktory
jest $rednig wazong obliczang na podstawie liczby
publikacji o okreslonych wydzwiekach.
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Dotarcie publikacji to liczba potencjalnych
kontaktéw odbiorcow z przekazem.

v

Wielkos¢ kuli oznacza
v liczbe publikacji

Indeks wydzwieku wskazuje na $redni
wydzwiek publikacji. Im wyzsza warto$c¢ tego
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ROZDZIAL 1

BLOGI KULINARNE

Zestawienie danych dla blogow:
Kwestia Smaku, Jadtonomia, Make Cooking Easier, Moje Wypieki, White Plate
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BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Liczba publikacji

Kwestia Smaku

Udziat blogéw w przekazie

Kwestia Smaku

» Jadtonomia MakeCookingEasier - 235
m MakeCookingEasier

= Mojewypieki Mojewypieki [ 125

= Whiteplate

Whiteplate [ 66

Impact publikacji w min kontaktéw
0 10 20

1492

Miliony
30

Kwestia Smaku ‘

26

Jadtonomia

MakeCookingEasier E 1

Mojewypieki

Whiteplate | 0
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BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rodzaj medium

1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
0 Kwestia Smaku Jadtonomia MakeCookingEasier Mojewypieki Whiteplate
TV 1 1 0 0 0
= Radio 0 8 0 0 0
® Prasa 103 64 2 18 2
u Internet 1388 732 233 107 64
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BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Wydzwiek publikacji
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]
[ —
0 Kwestia Smaku Jadionomia MakeCookingEasier Mojewypieki Whiteplate
= Pozytywne 429 260 111 47 20
= Neutralne 942 473 105 67 42
= Negatywne 121 72 19 11 4
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BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Profil medium
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= Whiteplate 43 13 3 7
= Mojewypieki 55 27 20 22
m MakeCookingEasier 207 8 1 19
= Jadtonomia 409 158 135 53
Kwestia Smaku 1172 105 119 50

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

10



Zapraszamy do stotu | styczehn — pazdziernik 2018

BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rozktad publikacji w czasie
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BLOGI KULINARNE - MAPA BENCHMARKINGOWA — MEDIA TRADYCYJNE
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BLOGI KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO W SOCIAL MEDIA

Zrédia social media
30000

25000

20000

15000

10000

5000

,

Facebook Instagram Blogi Twitter Fora Youtube |Spotecznosci suma
White Plate 321 388 194 10 5 2 1 921
= Moje Wypieki 13249 5304 339 222 104 61 48 19327
m MakeCookingEasier 690 783 2 4 0 1 0 1480
Kwestia Smaku 11665 5873 239 439 184 167 162 18729
= Jadtonomia 2614 1043 82 121 50 74 28 4012
Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow *Impact — realna liczba kontaktéw odbiorcy z publikacjg 13




ROZDZIAL 2

CELEBRYCI KULINARNI

Szczegotowe zestawienie ilosciowe dla popularnych celebrytéw kulinarnych:
Magdy Gessler, Anny Starmach, Ewy Wachowicz, Wojciecha Modesta Amaro,
Pascala Brodnickiego, Roberta Maktowicza, Michela Morana, Karola Okrasy,
Kurta Schellera, Roberta Sowy
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU

Udziat marki w przekazie

m Magda Gessler

= Robert Makfowicz

m Karol Okrasa

= Wojciech Modest Amaro
Pascal Brodnicki

Ewa Wachowicz
Robert Sowa
Anna Starmach
= Kurt Scheller
Michael Moran

Magda Gessler
Ewa Wachowicz
Robert Maktowicz
Robert Sowa
Karol Okrasa
Anna Starmach
1% Wojciech Modest Amaro
Kurt Scheller

Pascal Brodnicki

= 2% 0,1%

Q\

Michael Moran

Ewa Wachowicz
Anna Starmach

Robert Sowa

Wojciech Modest Amaro
Karol Okrasa

Pascal Brodnicki

Kurt Scheller

Michael Moran
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rodzaj medium
25000
20000
15000
10000
5000
— —
j
0 - l!!__l_—
Wojciech .
Magda Ewa Robert Anna Pascal Michael
Gessler Wachowicz Maktowicz Robert Sowa | Karol Okrasa Starmach ﬂ?nd;it Kurt Scheller Brodnicki Moran
TV 130 64 56 27 10 58 39 2 13 1
= Radio 113 11 42 17 11 4 15 7 2 0
= Prasa 1313 450 310 403 166 276 205 118 7 3
= Internet 22142 2325 2080 1675 1349 1153 837 537 473 41
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*Impact — realna liczba kontaktéw odbiorcy z publikacjg
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Wydzwiek publikaciji
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Wojciech .
Magda Ewa Robert Robert Karol Anna Modest Kurt Pascal Michael
Gessler Wachowicz | Maklowicz Sowa Okrasa Starmach Amaro Scheller Brodnicki Moran
= Pozytywny 7737 1348 593 920 490 453 461 269 198 23
= Neutralny 12935 1215 1567 1126 913 927 577 361 316 17
= Negatywny 3026 287 328 76 133 111 58 34 45 5
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

21

Tysigce

Profil medium

0 specjalistyczne regionalne ogolnoinformacyjne ekonomiczne
Michael Moran 36 1 6 2
Pascal Brodnicki 317 166 70 6
= Kurt Scheller 392 244 27 1
Wojciech Modest Amaro 687 231 172 6
Anna Starmach 735 487 264 5
= Karol Okrasa 831 576 113 16
Robert Sowa 1269 701 145 7
= Robert Maktowicz 904 1278 295 1
Ewa Wachowicz 1440 1085 319 6
m Magda Gessler 11611 9271 2758 56

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

programtv.onet.pl

pomorska.pl

pikio.pl

dziennikpolski24.pl

polskatimes.pl

0 200

TOP aktywnych mediow

400

600

800

1000

polskatimes.pl dziennikpolski24.pl pikio.pl pomorska.pl programtv.onet.pl
m Magda Gessler 369 423 472 590 560
Ewa Wachowicz 3 20 1 0 74
= Robert Maktowicz 3 12 5 13 72
Robert Sowa 1 6 0 0 68
m Karol Okrasa 2 4 2 6 149
Anna Starmach 5 7 17 8 80
= Wojciech Modest Amaro 0 0 4 0 46
= Kurt Scheller 0 0 0 0 0
Pascal Brodnicki 2 1 0 4 1
Michael Moran 1 0 2 0 0
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rozktad publikacji w czasie

=o=\lagda Gessler Ewa Wachowicz =8—Robert Maktowicz Robert Sowa =j#=Karol Okrasa
Anna Starmach ====\Nojciech Modest Amaro ===Kurt Scheller == Pascal Brodnicki < Michael Moran
4500
4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000
500 -
— s
/
: R {%_'} Y
sty lut mar kwi maj cze lip sie wrz paz

Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 20




Zapraszamy do stotu | styczen — pazdziernik 2018

CELEBRYCI KULINARNI - MAPA BENCHMARKINGOWA — MEDIA TRADYCYJNE
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CELEBRYCI KULINARNI - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W SOCIAL MEDIA

Tysigce
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Liczba publikacji

-

0 = [ ]
Facebook Instagram YouTube Twitter Wykop Blogi Fora Suma
Ewa Wachowicz 5581 862 127 132 20 25 105 6852
= Wojciech Modest Amaro 1245 97 91 1205 24 12 2 2676
= Robert Sowa 4333 142 210 233 0 9 2 4929
m Robert Maktowicz 5975 168 420 438 72 24 10 7107
Pascal Brodnicki 994 222 216 52 4 6 1 1495
Michel Moran 1187 205 107 86 4 12 10 1611
m Magda Gesler 58932 8861 8988 4411 362 112 123 81789
m Kurt Scheller 1054 88 10 15 2 6 1 1176
m Karol Okrasa 6522 395 201 2457 13 64 8 9660
Anna Starmach 2221 985 53 74 3 12 10 3358
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ROZDZIAL 3

AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE TV

Szczegotowe zestawienie ilosciowe dla programoéw: Doradca Smaku,
Ewa gotuje, Kuchenne Rewolucje, Maktowicz w podrozy, Okrasa tamie Przepisy



Zapraszamy do stotu | styczehn — pazdziernik 2018

AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIA CH TRADYCYJNYCH

Udziat marki w przekazie Liczba publikaciji

= Kuchenne Rewolucje

. uchenne Rewoluce |
Ewa gotuje uchenne Rewolucje 15458

m Doradca Smaku Ewa gotuje 1006

Okrasa tamie Przepisy
= Maktowicz w podrozy Doradca Smaku . 855

Okrasa tamie Przepisy | 136

Maktowicz w podrozy | 53

Impact publikacji Miliony
0 100 200 300 400

Kuchenne Rewolucje

Ewa gotuje

Doradca Smaku

Makiowicz w podrézy ﬂ 2

Okrasa tamie Przepisy i 2
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AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIA CH TRADYCYJNYCH

Rodzaj medium

18000
16000
14000
12000
10000
8000
6000
4000
2000
0 Kuchenne Rewolucje Ewa gotuje Doradca Smaku Okrasa Lamie Przepisy Makiowicz w podrozy

TV 23 5 0 0 0

= Radio 24 0 0 0 0

= Prasa 728 95 20 28 8

m [Internet 14683 906 835 108 45
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AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Wydzwiek publikacji

18000

16000

14000

12000

10000

8000

6000

4000

2000

I r—

1

Kuchenne Rewol. Ewa gotuje Doradca Smaku Okrasa Lamie Przepisy Maklowicz w podrozy
" pozytywny 5173 702 251 44 8

= neutralny 8349 273 567 87 24

= negatywny 1936 31 37 5 21

0
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AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Profil medium

12 000

10 000

8 000

6 000

4000

2000

o — .1 P .
Regional. Specijalist. Ogodlnoinfor. Ekonom.

= Maklowicz w podrézy 53 65 18 0
Okrasa Lamie Przepisy 5 37 10 1
m Doradca Smaku 10 278 3532 1607 41
= Ewa gotuje 551 389 66 0
= Kuchenne Rewolucje 929 723 32 1
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pomorska.pl

pikio.pl

polskatimes.pl

dziennikbaltycki.pl

gloswielkopolski.pl

Zapraszamy do stotu | styczehn — pazdziernik 2018

o

100

TOP aktywnych mediow

200

300

400

500

AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

600

gloswielkopolski.pl dziennikbaltycki.pl polskatimes.pl pikio.pl pomorska.pl
m Doradca Smaku 0 0 0 1 0
Ewa gotuje 0 0 0 1 0
= Kuchenne Rewolucje 168 315 356 373 547
Maktowicz w podrézy 0 0 0 0 0
= Okrasa tamie Przepisy 0 0 0 0 0
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AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rozktad publikacji w czasie

=o—Kuchenne Rewolucje Ewa gotuje —8—Doradca Smaku Okrasa tamie Przepisy == Maktowicz w podrozy

3500
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2000

1500

1000

500

sty lut mar kwi maj cze lip sie wrz z
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Zapraszamy do stotu | styczen — pazdziernik 2018

AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - MAPA BENCHMARKINGOWA — MEDIA TRADYCYJNE
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liczbe publikacii Impact — realna liczba kontaktéw odbiorcy z publikacja
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AUTORSKIE PROGRAMY KULINARNE - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W SOCIAL MEDIA

Zrédta social media

30000
I
25000
20000
15000
10000
5000
. - - —
Facebook Wykop Instagram Twitter YouTube Blogi Fora Suma
= Okrasa tamie Przepisy 441 1 9 39 46 2 2 540
Makiowicz w podroézy 2684 4 54 60 53 0 0 2855
= Kuchenne Rewolucje 20557 7261 2575 2755 1093 124 97 34462
Ewa gotuje 1292 3 200 35 a7 3 0 1580
= Doradca Smaku 2255 19 390 78 52 9 29 2832
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ROZDZIAL 4

KULINARNE FORMATY TV

Szczegotowe zestawienie dla programow kulinarnych TV
implementowanych do polskich stacji: Hell’s Kitchen,
Master Chef Polska, Top Chef



Zapraszamy do stotu | styczen — pazdziernik 2018

KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Udziat marek w przekazie Liczba publikacji

u Top Chef
= Master Chef Top Chef 4952

Hell's Kitchen _ 944

Impact publikacji

m Hell's Kitchen

Miliony

100

Top Chef

Master Chef

Hell's Kitchen &
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rodzaj medium

6000
5000
4000
3000
2000
1000
0 Top Chef Master Chef Hell's Kitchen
TV 84 15 1
= Radio 11 21 5
® Prasa 406 225 61
= Internet 4451 1761 877
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

6000

5000

4000

3000

2000

1000

0

Top Chef

Wydzwiegk publikaciji

Master Chef

Hell's Kitchen

= Pozytywny

3222

724

395

= Neutralny

1500

1020

432

= Negatywny

230

278

117
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

5000

4500

4000

3500
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0

Specijalist.

Profil medium

Regionalne

Ogédlnoinfor.

Ekonomiczne

= Hell's Kitchen

2972

1548

424

8

= Master Chef

808

1122

86

6

= Top Chef

596

284

61

3
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

TOP aktywnych mediow
0 20 40 60 80 100 120

itvpolska.pl

poradnikrestauratora.com.pl -

poradmkrt:t:luratora.co polsat.pl itvpolska.pl telemagazyn.pl tvdzis.pl
= Hell's Kitchen 11 1 0 2 2
Master Chef 10 0 3 0 0
= Top Chef 20 43 42 53 104
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Rozktad publikacji w czasie
=@=Top Chef Master Chef =—@=Hell's Kitchen
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KULINARNE FORMATY TV - MAPA BENCHMARKINGOWA — MEDIA TRADYCYJNE
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KULINARNE FORMATY TV - PODSUMOWANIE PRZEKAZU W SOCIAL MEDIA

Zrédta social media

40000
35000
30000
25000
20000
15000
10000
0 | . —— e
Facebook Instagram Twitter Youtube Fora Spotecznosci Blogi suma
= Top Chef 9278 2137 440 242 64 83 40 12284
= Master Chef 24982 10143 4731 3467 450 312 179 44264
= Hell's Kitchen 3576 542 191 397 142 29 33 4910
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ROZDZIAL 5

ZESTAWIENIE OGOLNE

Dane ogodlne dotyczgce czterech omawianych grup tematycznych
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PRZEKAZ MEDIALNY DLA CZTERECH ANALIZOWANYCH GRUP

64 698 1 495 199 614

Liczba publikacii Impact
w mediach tradycyjnych

Media tradycyjne - wszystkie publikacje

Liczba publikacji w mediach tradycyjnych —
grupy tematyczne
0,01%

261 997

Liczba postow w social media

Udziat publikacji w social mediach
" 1% 0%

4

i m Facebook = Instagram = Twitter = YouTube
" Internet = Prasa =TV Radio m Celebryci Pr.autorskie = Formaty TV Blogi Wykop = Blogig Fora
Liczba publikacji w mediach tradycyjnych
Internet 58802
Prasa - 5075
TV 530
Radio | 291
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PRZEKAZ MEDIALNY DLA CZTERECH ANALIZOWANYCH GRUP W MEDIACH TRADYCYJNYCH

TOP 5 — aktywnych mediéw - wydzwiek TOP 5 aktywnych mediéw - impact
= Negatywne = Neutralne = Pozytywne s Negatywny = Neutralny = Pozytywny

0 500 1000 1500 0 50000000 100000000 150000000
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www.dziennikpolski24. .--
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pl TELE TYDZIEN
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NAJBARDZIEJ MEDIALNE MARKI WEDtUG LICZBY PUBLIKACJI W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Magda Gessler
Kuchenne Rewolucje
Top Chef

Ewa Wachowicz
Robert Makfowicz
Robert Sowa

Master Chef

Karol Okrasa
Kwestia Smaku
Anna Starmach
Wojciech Modest Amaro
Ewa gotuje

Hell's Kitchen
Doradca Smaku
Jadtonomia

Kurt Scheller

Pascal Brodnicki
MakeCookingEasier
Okrasa tamie Przepisy
Mojewypieki
Whiteplate
Maktowicz w podrézy
Michael Moran

5000

Wydzwiek publikacji

= Negatyny Neutralny Pozytywny

10000
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PRZEKAZ MEDIALNY DLA CZTERECH ANALIZOWANYCH GRUP W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Liczba publikacji oraz ich dotarcie
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PRZEKAZ MEDIALNY DLA CZTERECH ANALIZOWANYCH GRUP W MEDIACH TRADYCYJNYCH
Liczba publikaciji i ich dotarcie
= Liczba publikaciji Olmpact

Liczba publikaciji
200 400 600 800 1000 1200

o

www.programtv.onet.pl

www.pikio.pl

www.polskatimes.pl

www.dziennikpolski24.pl

www.gazetakrakowska.pl

www.expressbydgoski.pl
www.dziennikbaltycki.pl

www.najnowsze-..

www.aktualnosci24.com

www.poland.shafagna.com

www.plotek.pl
WWW.msn.com
www.se.pl
www.gazetalubuska.pl
www.gloswielkopolski.pl

www.eska.pl

www.plejada.pl
www.gs24.pl

www.dziennikzachodni.pl

www.wirtualnemedia.pl

"m"mmmﬂ"

47 94 Miliony

Impact
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PRZEKAZ MEDIALNY DLA CZTERECH ANALIZOWANYCH GRUP
— MAPA BENCHMARKINGOWA - MEDIA TRADYCYJNE
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Impact - realna liczba kontaktéw odbiorcy z publikacja.
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