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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych we wrzesniu 2012 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Ruch Palikota i Solidarng Polske, a takze ich liderdw:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Waldemara Pawlaka, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentow 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewodzkich.

B  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

B  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Sezon na politykow wznowiony

Zainteresowanie mediéw politykga we wrzesniu wzrosto. Wptyw na to miato w duzej
mierze zakonczenie okresu wakacyjnego i wznowienie posiedzen Sejmu. Liczba publikacji
dotyczacych partii politycznych podniosta sie o 12 proc. Znacznie wiekszy wzrost
zanotowali liderzy partii politycznych, ktdrych nazwiska pojawiaty sie w prasie $rednio az

0 23 proc. czesciej.

Sierpniowy spadek zwigzany byt z przerwgq w funkcjonowaniu parlamentu, ale takze
ucichnieciem afery tasmowej w PSL, jaka rozgrywata sie gtéwnie w lipcu. Tym razem
pomimo wzrostu zainteresowania politykg i politykami, ludowcy spadli ze $wiecznika. Ich
partia zanotowata najwieksza obnizke liczby publikacji — o 21 proc., natomiast
wicepremier Waldemar Pawlak pojawiat sie w mediach o 20 proc. rzadziej w poréwnaniu
do sierpnia. Na przeciwnym biegunie tym razem znalazt sie Jarostaw Kaczynski.
Ofensywa partii zdeterminowata jego czestotliwo$¢ pojawiania sie w przekazach
medialnych. We wrzesniu byt tam az o 76 proc. czeSciej anizeli w sierpniu. Nalezy jednak
wzig¢ pod uwage, ze miesigc odniesienia byt tym, w ktdrym prezes PiS aktywizowat sie

niezwykle rzadko, poréwnujac wyniki do danych historycznych.
Czy Kaczynski ma szanse z Tuskiem?

Obecnie byly premier znajduje sie na drugim miejscu w klasyfikacji najbardziej
medialnych lideréw partii politycznych. Pozycje lidera niezmiennie od lat okupuje Donald
Tusk, czego gtdwna przyczyna jest sprawowana funkcja szefa rzadu. Pozostali liderzy w
zwigzku z tym majg niewielkie szanse na wieksze przebicie sie do przekazéw prasowych
od niego. Czesta obecno$¢ w mediach wigze sie jednak rowniez z rownie czestg krytykg

dziatan — zaréwno jego samego, jak i catego rzadu.

Trzecim najbardziej medialnym politykiem w pierwszym miesigcu jesieni byt Janusz
Palikot. O przewodniczacym Ruchu pisano ponad dwukrotnie mniej w poréwnaniu do
Kaczynskiego. Czasy, kiedy swojg medialnoscia zagrazat Tuskowi (a nawet po wyborach
go wyprzedzat), juz minety. Od czerwca jego wyniki w rankingu sg stabilne i oscylujg w
granicach 400-500 publikacji miesiecznie. Daje mu to najczesciej stabilng trzecig pozycje,
niezagrozong, o ile wokét innego z politykdw nie wybuchnie afera przykuwajaca do niego
znaczng cze$¢ uwagi. Tak byto w przypadku Pawlaka w lipcu, jednak obecnie szef
ludowcéw spadt na czwarte miejsce, wyprzedzajac Zbigniewa Ziobro i majacego

najmniejsze przebicie w stawce, Leszka Millera.
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PiS w dalszym ciagu wyprzedza PO

Wérod partii  politycznych w dalszym ciagu pierwsza pozycje zajmuje Prawo i
Sprawiedliwo$¢, o ktérym napisano 3,5 tys. tekstdbw — o jedng czwartg wiecej w
poréwnaniu do sierpnia. Liczba publikacji o PiS-ie byta najwieksza od marca tego roku.
Drugie miejsce nalezy do Platformy Obywatelskiej, ktora odnotowata niewiele mniejszy
wzrost (22 proc.), co pozwolito na utrzymanie dystansu do PiS-u pod tym wzgledem
(nieco ponad 3 tys. publikacji). Na trzecie miejsce awansowat SLD, ktéry wyprzedzit w
tym miesigcu PSL. Pigta lokata nalezata do Ruchu Palikota, natomiast najmniej medialne

— podobnie jak przed miesiacem - byto ugrupowanie Solidarna Polska.
Zainteresowanie ciagnie za sobg krytyke

Najbardziej krytykowanym liderem politycznym byt we wrzesniu Donald Tusk.
Woprawdzie odsetek negatywnych publikacji na jego temat spadt, ale mimo to w ztym
Swietle stawia go przeszto jedna czwarta publikacji, w ktorych wystepuje. Warto
zaznaczyC, ze odsetek niekorzystnych tresci o Tusku zmniejsza sie systematycznie od
maja, kiedy to osiagnat rekordowy poziom 65 proc. Miejsce drugie w klasyfikacji
najczesciej poddawanych krytyce lideréw politycznych zajat Janusz Palikot (18 proc.),
ktéry wyprzedzit Zbigniewa Ziobro (14 proc.). Na dalszych pozycjach znalezli sie Leszek
Miller, Jarostaw Kaczynski i Waldemar Pawlak. W przypadku tego pierwszego
odnotowano jedyny w tym miesigcu wzrost odsetka publikacji negatywnych. Kaczyniski z
kolei znalazt sie w korzystnej sytuacji medialnej, poniewaz czesto wystepuje w mediach,
natomiast procent niekorzystnych dla jego wizerunku publikacji jest niewielki. Moze to
mie¢ swoje odzwierciedlenie w postrzeganiu jego osoby przez czytelnikdw prasy i

wptywac na poparcie spoteczne.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne we wrzesniu 2012 r.
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Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych we wrzesniu 2012 r.
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Waldemar Pawlak _|

Leszek Miller -

Zbigniew Ziobro _l

Janusz Palikot _

0 100 200 300 400 500 600 700

Jarostaw Kaczynski

800
Donald Tusk ;:;Z;?gd Janusz Palikot |Zbigniew Ziobro| Leszek Miller W;::ﬁ:kar
1 Pozytywny 23 4 0 4 1 2
M Neutralny 527 291 110 81 73 69
W Negatywny 198 37 24 14 11 8

Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Ryszard Zembaczynski - Opole

Piotr Grzymowicz - Olsztyn

Tadeusz Jedrzejczak - Gorzéw Wikp.

Tadeusz Truskolaski - Biatystok

Piotr Uszok - Katowice

Wojciech Lubawski - Kielce

Janusz Kubicki - Zielona Goéra

Tadeusz Ferenc - Rzeszéw

Michat Zaleski - Torun

Piotr Krzystek - Szczecin

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw

Jacek Majchrowski - Krakow

Rafat Bruski - Bydgoszcz

Ryszard Grobelny - Poznan

Pawet Adamowicz - Gdansk

Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa

Hanna Zdanowska - £.6dz

Krzysztof Zuk - Lublin

200

Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Solidarna Polska

Ruch Palikota

PSL

Wrzesien 2012
PO ==—PjS ==—SLD

Rozdziat II - Partie polityczne

240
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Raport statystyczny
|

Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutow prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - wrzesien 2012 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Donald Tusk Jarostaw Kaczynski Janusz Palikot

Zbigniew Ziobro Leszek Miller Waldemar Pawlak

Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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1

Wykres 12. Liczba przekazéow medialnych, w ktérych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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METRO

FAKT

NASZ DZIENNIK

SUPER EXPRESS

GAZETA POLSKA CODZIENNIE

POLSKA

GAZETA WYBORCZA

RZECZPOSPOLITA

0 5 100 15 20 25 30 35 40
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)

METRO i
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FAKT [ 1
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RZECZPOSPOLITA |l
GAZETA WYBORCZA i —— 1

SUPER EXPRESS |l I

H negatywny ® neutralny W pozytywny

Wykres 15. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 16. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytuléw prasowych
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Wykres 18. Liczba przekazéw medialnych, w ktoérych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji
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Wykres 19. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Indeks kontekstu wizerunkowego
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Donald Tusk ® Jarostaw Kaczynski Janusz Palikot
® Leszek Miller Zbigniew Ziobro Waldemar Pawlak

Wykres 20. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawaq danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rdg (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rog (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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