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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych we wrze$niu 2011 roku, a traktujgcych na temat partii
politycznych i lideréw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacije.
Artykuty poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej,
branzowej i specjalistyczne;j.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.
Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng, prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

[  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich liderdw, a takze

prezydentow miast wojewodzkich.

@  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

@  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Polityka, polityka i jeszcze raz polityka

Petnia kampanii przed wyborami parlamentarnymi zadecydowata o bardzo powaznym
wzroscie doniesien medialnych na temat polityki. Liczba publikacji o partiach
posiadajacych kluby poselskie wzrosta o 63 proc. tacznie byto ich ponad 21 tys., czyli
wiecej niz przy okazji wyborow samorzadowych pod koniec ubiegtego roku. Najbardziej
zwiekszyta sie medialnos¢ Polskiego Stronnictwa Ludowego (+ 90 proc.) oraz Platformy
Obywatelskiej (+88 proc.).

Mimo tego najczesciej opisywang partia we wrzesniu okazato sie ponownie Prawo i
Sprawiedliwos¢, o ktorym dziennikarze napisali 6,5 tys. tekstdw. Drugie miejsce zajeta
Platforma Obywatelska z wynikiem niecatych 6 tys. materiatéw. Pierwszg tréjke uzupetnit
SLD - 4,1 tys., natomiast na kolejnych miejscach uplasowato sie PSL (3,1 tys.) oraz PIJN
(1,6 tys.). Kolejnos¢ od miesiecy pozostaje taka sama, zmienne sa natomiast réznice
pomiedzy poszczegd6lnymi ugrupowaniami.

Lokomotywy wyborcze

Znaczacy wzrost liczby publikacji prasowych nastapit réwniez wsrdd liderow politycznych.
Osiagneli oni najszerszy przekaz medialny od poczatku prowadzenia badania, czyli od
wrzesénia 2010 roku. Obrazuje to ich znaczenie promocyjne dla partii w czasie kampanii
wyborczej. W prezentowanej klasyfikacji zdecydowanie przewodzi premier Donald Tusk,
o ktérym we wszystkich tytutach prasowych w ciggu jednego miesigca napisano 3,3 tys.
tekstow. Dzienna $rednia publikacji wyniosta 109 w porédwnaniu do 73 w sierpniu. O tak
duzym wzroscie zadecydowato opisywanie premiera nie tylko w kontekscie szeroko
pojetych dziatan rzadu, ale i jako lokomotywy wyborczej w kampanii PO. Bardzo wiele
publikacji wygenerowat temat podrdzy po kraju Tuskobusem, ktdra okazata sie udang
formg kampanii w jej ostatniej fazie.

O drugim Jarostawie Kaczyniskim dziennikarze napisali 2,3 tys. tekstdw, czyli o 36 proc.
wiecej anizeli w sierpniu. Znacznie mniej pisano o szefach pozostatych partii, jednak
najwiekszy - bo az 84-proc. - wzrost zanotowat lider SLD Grzegorz Napieralski (0,8 tys.
tekstow).
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Bezlitosni dziennikarze

Sama liczba publikacji nie oznacza jeszcze pozytywnych rezultatdw wizerunkowych.
Zwiaszcza dla politykéw, ktorzy mierza sie z duzym odsetkiem informacji negatywnych i
nie mogg raczej liczy¢ na medialne laurki. W przypadku tych, ktorych przyrost liczby
materiatdw ogdtem spowodowany jest wzrostem publikacji negatywnych, konsekwencje
sg najpowazniejsze. Analitycy PRESS-SERVICE Monitoring Mediow przebadali pod katem
odsetka niekorzystnych doniesien dzienniki ogdlnopolskie, czyli te cze$¢ prasy, ktora w
najwiekszym stopniu nastawiona jest na kontrolowanie i recenzowanie dziatalnosci

wiadzy oraz oséb ubiegajgcych sie o nia.

Najczesciej krytykowanym politykiem po raz kolejny okazat sie premier Donald Tusk, o
ktérym az 41 proc. materiatow miato charakter negatywny. Wynika to szczegdlnie z
liczby krytycznych materiatéw zamieszczanych na famach ,Gazety Polskiej Codziennie”
oraz ,Naszego Dziennika”. Oba te tytuly publikowaly na swoich famach przekaz niemal w
stu procentach niekorzystny dla Tuska. Jednoczesnie stronity od krytyki Jarostawa
Kaczynskiego, ktéremu poswiecity w ciggu miesigca odpowiednio 5 i 2 publikacje o
wydzwieku negatywnym. Dla poréwnania w przypadku premiera to 141 i 118. Drugim
najczesciej znajdujagcym sie pod ostrzatem prasy liderem politycznym byt Grzegorz
Napieralski. 38 proc. negatywnych doniesiert pochodzito przede wszystkim ze strony
tabloidéw — ,Faktu” i ,Super Expressu”. Na trzecim miejscu sklasyfikowano Jarostawa
Kaczynskiego (27 proc.). Byty premier nie ma dobrych notowan zwifaszcza w najbardziej
poczytnych gazetach - ,Fakcie” oraz ,Gazecie Wyborczej”. Na dalszych miejscach
uplasowali sie Waldemar Pawlak (22 proc. — w przewazajacej mierze krytykowany przez
~GPC"i ,ND") i Pawet Kowal (13 proc.).

Marcin Gosciniak

asystent ds. marketingu i PR
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapily partie polityczne we wrzesniu 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych we wrzesniu 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktérych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuiéw)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — wrzesien 2011 r.
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogéinoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Pawet Kowal z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli
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Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w

tytulach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujq informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktow z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zardwno $redni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawg
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rédg (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).
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