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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w styczniu 2011 roku, a traktujacych na temat partii politycznych
i liderdbw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty
poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1000 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.

Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1000 tytutdéw).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

B Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych liderdw partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat IV — Trendy

Podsumowanie informacji prasowych na temat partii, liderdw oraz prezydentow miast wojewddzkich
w kolejnych analizowanych miesigcach.
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Komentarz

PiS-u ciagle wiecej niz Platformy

Prawo i Sprawiedliwo$¢ po raz kolejny okazato sie najczesciej wymieniang w prasie partig
polityczna. Przewaga w ilosci przekazéw nad Platformg Obywatelskg utrzymuje sie na
stalym poziomie. Analitycy zanotowali spadek publikacji na temat wszystkich pieciu
badanych ugrupowan. Dziennikarze o partiach politycznych pisali jeszcze rzadziej, niz
w grudniu, ktory jest miesigcem $wigtecznym. Przypomnijmy, ze w trzeciej dekadzie
ostatniego miesiaca ubiegtego roku odnotowano znaczacy spadek liczby takich tekstow.

W styczniu o PiS ukazato sie 3,5 tys. publikacji, w kontekscie 4,7 tys. w grudniu. O PO
byto ich 2,9 tys. (4,1 tys. przed miesigcem). Trzecie miejsce zajat SLD (2,8 tys.),
a czwarte PSL (1,1 tys.). Na ostatnim miejscu uplasowat sie PIN (0,5). Takie wyniki
oznaczaja, ze po raz pierwszy lider polityczny byt bardziej medialny, niz jego partia.
Mowa o premierze Donaldzie Tusku, ktory w styczniu uzyskat wiecej publikacji, anizeli
Platforma Obywatelska. Zaden inny lider partii nie znalazt sie w takiej sytuacj.
O Jarostawie Kaczynskim pisato sie niemal trzykrotnie mniej, niz o PiS-ie, o Waldemarze
Pawlaku ponad czterokrotnie mniej, niz o PSL-u, a o Grzegorzu Napieralskim ponad

dziewieciokrotnie mniej, w poréwnaniu z SLD.

Premier pod ostrzatem

Szeroki strumien informacyjny zwigzany z osobg szefa rzadu nie moze go jednak cieszyc.
W styczniu mieliSmy do czynienia z bardzo silnym negatywnym przekazem dotyczacym
Tuska. Az 38 proc. artykutdw z o$miu najwiekszych dziennikow ogdlnopolskich miato
charakter negatywny dla premiera. To dla niego najgorszy wynik od czasu rozpoczecia
badania ,Scena Polityczna” we wrzesniu 2010 roku. Najwieksza cze$¢ z nich ukazata sie
tradycyjnie w ,Naszym Dzienniku”, ktory swéj niemal catkowity przekaz o Tusku
ukierunkowat negatywnie. W gazecie tej 164 sposréd 167 miato wydzwiek negatywny,

co kaze sie zastanowi¢ nad obiektywizmem dostarczanej tresci.

~Super Express” z kolei wydrukowat 42 proc. negatywnych tekstow na temat premiera.
Duza cze$¢ z nich znalazta sie w ,Fakcie”, a takze ,Rzeczpospolitej” i ,Gazecie
Wyborczej”, natomiast najmniej w ,Metro” oraz ,Dzienniku Gazecie Prawnej”. Wszystko
to pozwala stwierdzi¢, ze Donald Tusk utracit juz na dobre przychylnos¢ medidw.

Dla wizerunku premiera bardzo powazne skutki wynikajq z faktu, ze najwigksza liczba

publikacji, o ogromnej sile dotarcia (prawie 300 min potencjalnych kontaktow
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czytelnikdw), miata w duzej mierze wydzwiek negatywny. Oznacza to, ze publikacje te
w szerokim zakresie wptywajq na ksztattowanie opinii odbiorcdw. Ich efekty mozna

obserwowac w sondazach opinii publicznej.

Staby wizerunek politykow

Wszyscy pozostali liderzy rowniez uzyskujg mniej publikacji pozytywnych od
negatywnych. W przypadku prezesa PiS niekorzystnych wizerunkowo tekstow byto 27
proc. O Jarostawie Kaczynskim najczesciej negatywnie pisze ,Gazeta Wyborcza”. Duzy

ich odsetek zamieszczanych jest w ,Super Expressie”, a wyraznie mniejszy w ,,Fakcie”.

Z kolei negatywne tresci stanowity tylko 13 proc. publikacji o Grzegorzu Napieralskim
(SLD) — najwiecej z nich ukazato sie w ,Fakcie”. Joanny Kluzik-Rostkowskiej dotyczyto 11
proc. takich materiatow, a Waldemara Pawlaka 15 proc. Wszyscy monitorowani politycy
znalezli sie ponizej osi neutralnej (wartos¢ 1) indeksu kontekstu wizerunkowego
(favorability).

Publikacje warte miliony

Zdecydowanie najwyzszy ekwiwalent reklamowy publikacji uzyskato Prawo
i Sprawiedliwos¢. W styczniu bylo to az 72,6 min zt. To kwota, jakg musiatoby zaptacic
PiS, jezeli chciatby wykupi¢ powierzchnie reklamowg réwng powierzchni styczniowych
publikacji w prasie. Co ciekawe, na drugim miejscu znalazt sie SLD — 37,3 min, a dopiero
na trzecim PO ( 29,5 min). Korzysci, jakie w ten sposéb uzyskato PSL byly warte 23,1
min zt, a PIJN — 14,8 min.

Najwyzszy ekwiwalent sposrdd liderow politycznych uzyskat Donald Tusk (75,7 min zb).
Warto$¢ publikacji na temat Jarostawa Kaczynskiego oscylowat wokét 40,7 min. Na
trzecim miejscu niespodziewanie znalazta sie Joanna Kluzik-Rostkowska (7,2 min), na

czwartym Waldemar Pawlak (6,6 miIn), a na ostatnim Grzegorz Napieralski (6,3 min).
Zdecydowanie najczesciej na czotéwkach prasy mogliSmy zobaczy¢ Donalda Tuska, ktéry

znalazt sie tam az 209-krotnie. Drugi — Jarostaw Kaczynski — zanotowat 72 takie
publikacje. Dla poréwnanie Grzegorz Napieralski znalazt sie tam tylko cztery razy.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w styczniu 2011
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w styczniu 2011
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych w styczniu 2011 z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktdrych wystapili prezydenci 18 miast wojewoddzkich w styczniu 2011
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)

Strona 10 media intelligence




Raport statystyczny el

monitoring mediow

Scena polityczna | Styczen 2011
300 081
264
250
200 -
150 144
100
81
N I
0
PO PiS SLD PSL PJIN

Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytuléw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — styczen 2011
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Rozdziat I1I - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogéinoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapita Joanna Kluzik-Rostkowska z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktérych nazwiska lideréow partii politycznych obecne byly
w tytutach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych — styczen 2011
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami.

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zardwno $redni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawa
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktory dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).
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Wykres 20. Suma publikacji prasowych na temat partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda
uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 21. Suma publikacji prasowych na temat lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne
raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)

Strona 21 media intelligence



Raport statystyczny PRESS

SERVICE
monitoring mediow
Scena polityczna | Styczen 2011
ZIXI12010 =1 2011

PIN
PSL
SLD
PO
PiS

w W W w w W W w

o o o o o o o o

o o o o o o o o

= = = = = = = =

o o o o o o o

o o o o o o o

o o o o o o o

o o o o o o (=]

o o o o o o o

o] o [Te] o o] o [Te]

N Ln ~ o N Lo N~

— — — —

Wykres 22. Suma ekwiwalentu reklamowego dla partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda
uzupetniane o wartosci z danego miesigca)
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Wykres 23. Suma ekwiwalentu reklamowego dla lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne
raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 24. Suma publikacji o wydzwieku na temat lideréw partii politycznych

w najpopularniejszych dziennikach ogoélnoinformacyjnych (kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego

miesigca)
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Wykres 25. Suma publikacji o wydzwieku negatywnym na temat lideréw partii politycznych
w najpopularniejszych dziennikach ogoélnoinformacyjnych (kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego

miesigca)
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Wykres 26. Suma publikacji prasowych na temat prezydentow 18 miast wojewodzkich (kolejne raporty bedg

uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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