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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w pazdzierniku 2011 roku, a traktujgcych na temat partii
politycznych i lideréw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacije.
Artykuty poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej,
branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i RP, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Janusza Palikota. Badanie
wydzwieku artykutdw prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdéw: Dziennik Gazeta
Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz
Gazeta Polska Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich
(na podstawie 1100 tytutdéw).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

B Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewoddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

PO i PiS z podobnym udziatem

W miesigcu wyborczym dwie najwieksze partie na polskiej scenie politycznej niemal
zrownaty sie pod wzgledem medialnosci. Roéznica wyniosta zaledwie kilkadziesigt
publikacji. Redakcje bardziej niz w innych miesigcach dbaty, by na famach ich czasopism
znajdowata sie mniej wiecej réwna liczba tekstéw o gtéwnych rywalach. Na temat PiS-u
ukazato sie w pazdzierniku 6,8 tys. publikacji, a o PO 6,7 tys. W przypadku partii
Jarostawa Kaczynskiego wzrost wynidst 3 proc. wzgledem wrzesnia. Platforma byta
wymieniana o 13 proc. czesciej niz w poprzednim miesigcu. Nalezy zaznaczy¢, ze partia
rzadzaca wysuwata sie na czoto czesSciej w pierwszej potowie miesigca, natomiast PiS

ilosciowo dominowat juz po wyborach.

Na trzecim miejscu znalazt sie SLD, ale najwiekszy procentowy wzrost liczby informacji
zanotowato PSL. Dopiero na pigtym miejscu uplasowat sie Ruch Palikota, ktdry byt mniej
medialny od swojego lidera, co nie zdarzyto sie w przypadku pozostatych partii.

Palikot sforsowat media

W klasyfikacji najbardziej medialnych lideréw politycznych zaszla niemata rewolucja.
Najczesciej wymieniany w prasie okazat sie w pazdzierniku Janusz Palikot. Przywddca
ugrupowania, ktére dostato sie do parlamentu z nadspodziewanie wysokim poparciem
spotecznym, wystepowat w badanych mediach znacznie czeSciej niz premier Donald
Tusk. Najwieksza przewage uzyskat w ostatnich dniach po gtosowaniu, chociaz na czele

znajdowat sie takze tuz przed wyborami.

Przewaga Palikota nad dotychczas najczesciej wystepujacym w prasie Donaldem
Tuskiem byfa bardzo istotna i wyniosta niemal 1,2 tys. Palikot znalazt sie w 4,7 tys.
tekstach prasowych, natomiast Tusk byt obecny w 3,5 tys. Mimo tego, ze prezes Rady
Ministrow zostat wyprzedzony, jego pazdziernikowy wynik okazat sie o 8 proc. wyzszy w
stosunku do wrzesnia. Trzecie miejsce zajat lider PiS-u — Jarostaw Kaczynski (2,5 tys.),
ktory osiagnat bardzo duza przewage nad Grzegorzem Napieralskim (1,0 tys.) i
Waldemarem Pawlakiem (0,8 tys.). Tak szeroki udziat Palikota w mediach mogt w duzym

stopniu przetozy¢ sie na wynik wyborczy jego partii.
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Napieralski pod lawing krytyki

Samo wystepowanie politykdw w mediach zwieksza ich rozpoznawalnos¢, ale jednym z
najistotniejszych kryteriéw oceny ich wizerunku jest wydzwiek przekazéw. Zdecydowanie
najwyzszy odsetek materiatéw negatywnych w dziennikach ogdlnopolskich zanotowat w
pazdzierniku Grzegorz Napieralski. O liderze SLD az 53 proc. artykutdw miato
zabarwienie negatywne, co jest wynikiem najbardziej niekorzystnym dla ktéregokolwiek
z poddanych badaniu lideréw od poczatku prowadzenia analizy. Lawina krytyki spadta na
Napieralskiego zwtaszcza po nieudanych dla Sojuszu wyborach. Drugie miejsce zajat
Janusz Palikot, o ktorym ukazato sie 42 proc. publikacji negatywnych. Trzeci byt Donald
Tusk (38 proc.) przed Jarostawem Kaczynskim (32 proc.) i Waldemarem Pawlakiem (25
proc.). W dziennikach ogdinopolskich Tusk wyprzedzit Palikota pod wzgledem
czestotliwosci wystepowania.

Obu tych politykow poddawanych byto miazdzacej krytyce na tamach ,Naszego
Dziennika” i ,Gazety Polskiej Codziennie”. Ponad 90 proc. tekstow w tych dziennikach
miato wobec nich charakter negatywny. Grzegorza Napieralskiego z duzg czestotliwoscig
krytykowaty takze tabloidy oraz ,Gazeta Wyborcza”.

Ekwiwalent reklamowy przekazéw prasowych na temat Janusza Palikota wyniost 113 min
zt i byt o 11 mIn zt wyzszy niz w przypadku Donalda Tuska. Trzecie miejsce zajat
Jarostaw Kaczynski (80 min zt), a dalsze - z duzg stratg — Grzegorz Napieralski (31 min
zt) i Waldemar Pawlak (22 min zi).

Marcin Gosciniak
asystent ds. marketingu i PR
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w pazdzierniku 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w pazdzierniku 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktdrych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — pazdziernik 2011 r.
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Rozdziat I1I - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogéinoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien lideréw partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly
w tytutach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli - ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za
sprawg danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne

informacje miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktory dotart do
bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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