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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w marcu 2014 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i liderow
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z
monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogodlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej, a takze mediow

spotecznosciowych.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Twdj Ruchu i Solidarng Polske, a takze ich lideréw:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta
Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska

Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewodzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze
prezydentéw miast wojewoddzkich.

B  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

[ Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Nowy lider rankingu partii

Marzec przynidst zmiane na pozycji najbardziej medialnej partii w Polsce. Po trzech
miesigcach dominacji Prawa i Sprawiedliwosci, na prowadzenie wysuneta sie Platforma
Obywatelska. W minionym miesigcu wzrosta $rednia liczba publikacji zaréwno o partiach,
jak i o ich liderach. W przypadku tych pierwszych — az o 10 proc., a drugich — 8 proc. W

statystykach bezsprzecznie widac rozkrecajgcg sie kampanie.

PiS stracito prowadzenie na rzecz PO, pomimo wzrostu, jaki osiagneto wzgledem lutego
(+ 3 proc.). Na temat Platformy pisato sie bowiem o 30 proc. czesciej niz w lutym.
Wynika to nie tylko z dziatan przedwyborczych, ale gtéwnie z napietej sytuacji na
Ukrainie. Tematyka ta wygenerowata bardzo duzo publikacji dotyczacych partii
rzagdzacej. W efekcie PO odnotowata w marcu 3,8 tys. publikacji — najwiecej od listopada
ubiegtego roku — a PiS jedynie 3,2 tys.

Rywalizacji wyborczej dobrze nie zaczat SLD, ktory stracit 4 proc. wzgledem lutego i z
wynikiem 1,7 tys. tekstow zajat trzecig pozycje. Zblizyto sie do niego PSL (1,1 tys., +6
proc.), a takze Twdj Ruch (0,8 tys., +3 proc.). Ostatnig pozycje wsrdd ugrupowan
parlamentarnych zajefa Solidarna Polska z wynikiem 0,5 tys. — minimalnie stabszym niz

w lutym (-0,4 proc.).

Social media na celowniku politykéw

Jeszcze mocniej wzrosta aktywno$¢ politykdw w social media — o 13 proc. W styczniu
miesieczna suma publicznych wpiséw w jezyku polskim na temat liderdw ugrupowan
politycznych na Facebooku, Twitterze i YouTube wynosita 26 tys. — w marcu prawie 44

tys., a szczytowa faza kampanii wcigz przed nami.

Az 19,7 tys. postow w ciggu 31 przebadanych dni uzyskat Donald Tusk. Oznacza to
mniej wiecej jeden na dwie minuty. Wiekszos$¢ z tych tresci pochodzi od uzytkownikéw,
jednak sztaby wyborcze w coraz wiekszym zakresie angazujg sie w promocje za pomoca
wspomnianych serwisow. Warto wspomnie¢, ze liczba postéw dotyczacych Tuska

nieznacznie spadta.

Inaczej byto w przypadku Jarostawa Kaczynskiego (+14 proc.). Wicelider zestawienia
uzyskat 9,4 tys. postéw. Tuz za nim znalazt sie jednak Janusz Palikot (9,2 tys.), ktory
zanotowat zdecydowanie najwyzszy wzrost wzgledem lutego — az o 72 proc. Proporcje
obecnosci  politykbw w mediach tradycyjnych réznig sie od tych w mediach

spotecznosciowych. Tusk ma tam nieco wiekszg przewage nad resztg stawki, z kolei o
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wiele lepiej wypada w nich Palikot. Leszek Miller natomiast plasuje sie przed Januszem
Piechocinskim — inaczej niz w rezultatach badania prasy.

Marcowe dzienniki mniej krytyczne

W zwigzku z faktem, ze marcowe wydania dziennikow ogdlnopolskich* w duzej mierze
skupiaty sie na sytuacji miedzynarodowej, chwile wytchnienia mieli krajowi politycy,
ktdrzy nie musieli zmagac sie z tak duzag jak zwykle liczbg publikacji negatywnych.
Analiza jakosciowa tych tytutdw wykazata mniejszy odsetek takich tekstow w przypadku
wszystkich szesciu poddanych badaniu nazwisk. Najbardziej krytykowany byt premier,
ale materiaty negatywne stanowity zaledwie 15 proc. przekazu (warto przypomniec, ze
na przyktad w maju 2012 stanowity one 65 proc.). Na drugiej lokacie znalazt sie Janusz

Palikot (12 proc.), a trzeci byt Zbigniew Ziobro (7 proc.).
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapily partie polityczne - marzec 2014 r.

2500
2204
2000
1500
1032
1000
504
500 337 309
. . =
0 T T T T T l
Donald Tusk  Jarostaw Janusz Janusz Leszek Miller  Zhigniew
Kaczyriski Palikot Piechociriski Ziobro

Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych - marzec 2014 r.
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Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktdrych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku — marzec 2014 r.
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Wykres 4. Liczba
marzec 2014 r.
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Ryszard Zembaczynski- Opole

Piotr Uszok - Katowice
Tadeusz Truskolaski - Biatystok
Piotr Grzymowicz - Olsztyn

Tadeusz Jedrzejczak - Gorzdw Wkp.
Wojciech Lubawski - Kielce

Janusz Kubicki - Zielona Gora
Ryszard Grobelny - Foznan

Piotr Krzystelk - Szczecin

Pawet Adamowicz - Gdansk

Rafat Dutkiewicz - VWroctaw

Tadeusz Ferenc - Rzeszow
Krzysziof Zuk - Lublin

Hanna Zdanowska - £odz

Michat Zaleski- Torun

Hanna Gronkiewicz-WWaltz - Warszawa
Jacek Majchrowski - Krakdw

Rafat Bruski - Bydgoszcz

Wykres 5. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich — marzec 2014 r.
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Ryszard Zembaczynski- Opole
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzdw Wilkp.
Piotr Grzymowicz - Olsztyn

Tadeusz Ferenc - Rzeszdw

Michat Zaleski - Torun

Janusz Kubicki - Zielona Gora
Wojciech Lubawiski - Kielce

Piotr Uszok - Katowice

Krzysztof Zuk - Lublin

Ryszard Grobelny - Foznan
Rafat Bruski - Bydgoszcz
Tadeusz Truskolaski - Biatystok
Rafat Dutkiewicz - Wroctaw
Jacek Majchrowski - Krakdw
Hanna Gronkiewicz-VWaltz - Warszawa
Hanna Zdanowska - Lodz
Pawet Adamowicz - Gdansk

Piotr Krzystelk - Szczecin

Wykres 6. Liczba publikacji w mediach spotecznosciowych, w ktorych wystapili

wojewodzkich — marzec 2014 r.
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 7. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych — marzec 2014 r.
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Wykres 8. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw) — marzec 2014 r.
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Wykres 9. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytuléw prasowych — marzec 2014 r.
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Wykres 10. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — marzec 2014 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 11. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych —
marzec 2014 r.
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku

(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 13. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku

(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 14. Liczba przekazéow medialnych, w ktérych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 15. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 16. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne) — marzec 2014 r.
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Wykres 18. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytuldw) — marzec 2014 r.
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Wykres 19. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych — marzec 2014 r.
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Wykres 20. Liczba przekazow medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji — marzec 2014 r.
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Wykres 21. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych — marzec 2014 r.
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Zasieg w min

Wykres 22. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego)

do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos$¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sredni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawg danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).

WITAJ W SWIECIE INFORMACJI

Ustugi monitoringu mediéw i analiz medialnych
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