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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w marcu 2013 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Ruch Palikota i Solidarng Polske, a takze ich lideréw:
Donalda Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta
Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska

Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywnos¢ medialng prezydentdéw 18 miast wojewodzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze
prezydentéw miast wojewodzkich.

B  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

0 Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Platforma Obywatelska po raz drugi w ciggu ostatnich trzech miesiecy wyprzedzita Prawo
i Sprawiedliwos¢ w klasyfikacji najbardziej medialnych partii politycznych w Polsce. Tym
razem jednak przewaga byta wyrazna i wyniosta ponad 600 publikacji. PO okazata sie
jedyng partig, ktéra w marcu odnotowata wzrost liczby materiatéw prasowych w
stosunku do lutego (o 16,4 proc.). Ogolna liczba materiatdw na temat ugrupowan

parlamentarnych zmniejszyfa sie o 3,5 proc., natomiast o ich liderach — 0 9,2 proc.

Zdecydowanie mniej pisato sie o Ruchu Palikota, ktdry odznaczyt sie najwiekszym
spadkiem. Na temat partii tej ukazato sie az o 34,2 proc. publikacji mniej. Mocno
obnizyto sie tez zainteresowanie Polskim Stronnictwem Ludowym — o 19,5 proc. Na
temat pozostatych partii pisato sie nieznacznie mniej. PiS, ktdry spadt z pozycji lidera,

stracit 3,6 proc., natomiast SLD — 5 proc.

Wsrdd lideréw politycznych dziennikarze bardziej interesowali sie jedynie Jarostawem
Kaczynskim i Januszem Piechocinskim. Mimo tego olbrzymia przewage nad konkurencjg
utrzymuje w tej kategorii premier Donald Tusk. Kaczynski nie zdotat takze powrdci¢ na
drugie miejsce, ktére przed miesigcem objat Janusz Palikot. Obecnie jednak znaczaco
zblizyt sie do posta z Bitgoraja i dzieli ich zaledwie kilkadziesigt publikacji. Kaczynski
uzyskat jednak wyzszy ekwiwalent reklamowy — 27,8 min zt, przy 26,1 min zt Palikota.
Dla poréwnania Tusk uzyskat wynik 70,9 min z. Ostatni wsérdd lideréw partii

parlamentarnych Zbigniew Ziobro — 6,1 min zt.

Media politykow nie oszczedzaja

Stad wiele publikacji krytycznych wobec nich. Z najwieksza jej fala zmagat sie w marcu
Janusz Palikot. Az 36 proc. publikacji z dziennikdw ogdlnopolskich, ktére go dotyczyty,
negatywnie wplywaty na jego wizerunek. Nie unikat on w ubiegtym miesiqcu wyrazania
kontrowersyjnych pogladéw, ktére spotykaty sie z szeroko cytowanymi krytycznymi

ocenami innych politykdw czy publicystow.

Palikot byt atakowany miedzy innymi w zwigzku z propozycjg zmiany prawa, ktére dzisiaj
zakazuje stosunkéw seksualnych z osobg miodsza niz 15 lat. Zajat takze stanowisko
zwolennika przyznania czynnego prawa wyborczego osobom, ktore ukonczylty 16 lat. W
debacie publicznej pojawiaty sie argumenty, jakoby Palikot dazyt do obnizenia wieku
gtosujacych, aby pozyska¢ wyborcdw dla wiasnej partii, ktéra reprezentuje liberalne

stanowisko na przykfad w kwestii legalizacji marihuany.
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Mniejszy odsetek publikacji krytycznych uzyskat nawet wyeksponowany na ciggtg krytyke
premier Donald Tusk. Krytycznie do premiera odnosito sie 28 proc. publikacji dziennikdw
ogolnopolskich — najwiecej z ,Gazety Polskiej Codziennie” (az 65 proc.!), ,Naszego
Dziennika” i ,Faktu”. Premiera wcigz dotyczy najwiecej publikacji negatywnych w
liczbach bezwzglednych. Palikot uzyskat jednak wyzszy ich odsetek. Trzecie miejsce w tej
klasyfikacji zajat Zbigniew Ziobro (16 proc.), a czwarte Jarostaw Kaczynski (11 proc.).
Politykdw prawicy nie oszczedzajg szczegodlnie tabloidy — odpowiednio ,Super Express” i
JFakt”.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w marcu 2013 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w marcu 2013 r.
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Janusz Piechocinski

Leszek Miller

Janusz Palikot
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| Marzec 2013
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Donald Tusk kjaa:z)}s/?svlvq Janusz Palikot | Leszek Miller Pie;]cahrl:::sir’Z\ski Zbigniew Ziobro
1 Pozytywny 7 11 2 3 1 0
M Neutralny 457 186 112 105 72 43
W Negatywny 182 25 63 8 0 8

Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Piotr Uszok - Katowice

Ryszard Zembaczynski - Opole
Tadeusz Truskolaski - Biatystok
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzéow WIkp.

Wojciech Lubawski - Kielce

Piotr Grzymowicz - Olsztyn
Janusz Kubicki - Zielona Gora

Tadeusz Ferenc - Rzeszéw

Pawet Adamowicz - Gdansk
Jacek Majchrowski - Krakow

Ryszard Grobelny - Poznan

Michat Zaleski - Torun

Piotr Krzystek - Szczecin
Rafat Bruski - Bydgoszcz

Krzysztof Zuk - Lublin

Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa

Hanna Zdanowska - £.6dz

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw 155
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach

tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - marzec 2013 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych
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METRO
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)

METRO
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)

METRO

SUPER EXPRESS
FAKT |

NASZ DZIENNIK

DZIENNIK GAZETA PRAWNA

GAZETA POLSKA CODZIENNIE

POLSKA

GAZETA WYBORCZA

RZECZPOSPOLITA

4 8 12 16 20 24

o
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 16. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych,
stronach tytulow prasowych
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Wykres 18. Liczba przekazéw medialnych,
tytutach publikacji
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Wykres 19. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Indeks kontekstu wizerunkowego

Donald Tusk
-1 A—
Janusz Palikot
-2
-3
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Zasieg

Wykres 20. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujq informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawaq danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy goérny rdg (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),
najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktory dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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