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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w marcu 2012 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objefa pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i RP, a takze ich lideréw: Donalda Tuska, Jarostawa
Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Waldemara Pawlaka i Janusza Palikota. Badanie wydzwieku artykutdow prasowych w
dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz
Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywnos¢

medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutéw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

@  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

PiS wraca na prowadzenie

W marcowym zestawieniu medialnosci partii politycznych pierwsze miejsce zajeto Prawo i
Sprawiedliwo$¢. Posiadajaca najliczniejsza reprezentacje w parlamencie partia
opozycyjna powrdcita na czoto po miesiecznej przerwie, gdyz w lutym wyprzedzita jg
Platforma Obywatelska. Pozwolit na to 21 proc. wzrost liczby publikacji przy
jednoczesnym Sladowym spadku doniesien dotyczacych PO. Partia rzadzaca byla w
marcu jedynym ugrupowaniem, ktére zanotowato spadek medialnosci. Byt on jednak
bardzo niewielki i wynidst 0,16 proc., co oznacza doktadnie piec tekstow mniej.

Pozostate partie osiggnety pokazne wzrosty. Najwiekszym poszczyci¢ sie moze Ruch
Palikota, o ktérym dziennikarze napisali o 31 proc. publikacji wiecej w stosunku do
lutego. Inne ugrupowania opozycyjne miaty wzrost przekraczajacy 20 proc. SLD — 24
proc., PSL — 23 proc. oraz PiS — 21 proc.

Ruch Palikota pomimo najkorzystniejszej dynamiki, wcigz pozostaje najmniej medialng
partig w Sejmie. Warto jednoczes$nie przypomnie¢, ze dysponuje wiekszg liczbg postow
niz SLD i PSL. 31-proc. wzrost sprawit, ze o partii pisato sie w marcu najwiecej od
listopada, czyli od okresu tuz po wyborach. Z kolei na temat PSL opublikowano w prasie

najwiecej tekstow od czasu wyboréw parlamentarnych.
Tusk nie schodzi z czotowek

Wérod lideréw partii parlamentarnych nieprzerwanie na prowadzeniu znajduje sie Donald
Tusk. Szef rzadu zdecydowanie wyprzedza pozostatych politykow. W marcu ukazato sie
na jego temat ponad dwukrotnie wiecej informacji niz o drugim w zestawieniu Jarostawie
Kaczynskim. Premier az 154 razy wystapit na pierwszych stronach gazet. W ciggu 31 dni
prasa wydrukowata o nim 2,7 tys. materiatdw, natomiast o Kaczynskim 1,2 tys. Prezes
PiS-u po kilku miesigcach mniejszej aktywnosci medialnej, zaczat czesciej pojawial sie w
$rodkach masowego przekazu. Przypomnijmy, ze w lutym zanotowat najmniejszg liczbe
publikacji od poczatku prowadzenia badania (wrzesien 2010). W marcu osiagnat
gigantyczny wzrost - 96 proc., czeSciowo rekompensujac cztery z rzedu powazne spadki.
Obecna aktywnos¢ Kaczynskiego jest na podobnym poziomie do tej z grudnia 2011.

Na trzecim miejscu znalazt sie Janusz Palikot. Lider Ruchu spadt o jedng pozycje
wyprzedzony przez prezesa PiS. O Palikocie (0,9 tys.) w marcu rowniez pisato sie wiecej
niz w lutym, a utrata pozycji wigze sie gtéwnie ze znacznie czestszym informowaniem o

Jarostawie Kaczynskim. Pojawito sie na jego temat 26 proc. publikacji wiecej niz w
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lutym. Co ciekawe, to najnizszy wzrost w tym miesigcu wsrdd lideréw. Jedynie Tusk

zanotowat 9-proc. spadek.

Na dalszych miejscach uplasowali sie Waldemar Pawlak (0,7 tys.) i Leszek Miller (0,6
tys.). Ten drugi cieszyt sie znacznym wzrostem zainteresowania — o ponad 56 proc.

Koniec obstrzatu Palikota

Inaczej niz w dwdch poprzednich miesigcach, najbardziej krytykowanym politykiem w
marcu okazat sie premier. Odsetek negatywnych publikacji z dziewieciu najbardziej
poczytnych dziennikéw ogdinopolskich wynidst 15 proc. W styczniu i lutym klasyfikacji tej
przewodzit Janusz Palikot. Tym razem uplasowat sie on na drugim miejscu z 11 proc.
tredci przedstawiajagcymi go w negatywnym Swietle. Trzecia lokata przypadta liderowi
SLD — Leszkowi Millerowi (10 proc.), a dopiero czwarta Jarostawowi Kaczynskiemu (8
proc.). Najmniej krytykowany sposrod pieciu badanych politykdw byt wicepremier
Waldemar Pawlak.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w marcu 2012 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w marcu 2012 r.
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W aldemar Pawlak

Janusz Palikot

Jarostaw Kaczynski
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Kaczynski
L Pozytywny 7 5 8 5 3
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m Negatywny 129 30 33 11 16
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuiéw)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — marzec 2012 r.
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Rozdziat I1I - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)

Strona 15 media intelligence



Raport statystyczny CERVICE

monitoring mediow

Scena polityczna | Marzec 2012

POLSKA - DZIENNIK BALTYCKI

I 20
. 24
.
rzeczrospoLTA ([N 34

POLSKA

GAZETA WYBORCZA

Leszek Miller

cazeTa poLska copziennie [ 28

Fact (W 31

GAZETAWYBORCZA N 37

rzeczrospoLa [ 38

surerExPress (I 41
s
o
o
o
o
 —
cazetawysoreza ([ ¢

GAZETA WYBORCZA O 11

O 130

O 150

GAZETA POLSKA CODZIENNIE ~ N 183
| | |

T T T T T T T

Waldemar Pawlak

GAZETA POLSKA CODZIENNIE

RZECZPOSPOLITA

Janusz Palikot

GAZETA WYBORCZA

NASZ DZIENNIK

RZECZPOSPOLITA

GAZETA POLSKA CODZIENNIE

Jarostaw Kaczynski

Donald Tusk

0 25 50 75 100 125 150 175 200

Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazéow medialnych, w ktérych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujq informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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