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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w marcu 2011 roku, a traktujacych na temat partii politycznych
i liderow ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty
poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta piec¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.
Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng, prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

[  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich liderdw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

¥  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

M  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.

¥  Rozdziat IV — Trendy

Podsumowanie informacji prasowych na temat partii, lideréw oraz prezydentéw miast wojewddzkich
w kolejnych analizowanych miesigcach.
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Komentarz

PiS caly czas przed PO

Najbardziej medialng partig polityczng w marcu bylo Prawo i Sprawiedliwosc.
W ubiegtym miesigcu na jej temat opublikowano 4,1 tys. tekstéw prasowych. Oznacza to
wzrost o 16 proc. wzgledem lutego i najwyzszy wynik od grudnia ubiegtego roku.
Ugrupowanie osiggneto tez najwyzszy miesieczny wzrost sposrdd wszystkich partii
parlamentarnych.

Jedynie o Platformie Obywatelskiej w poréwnaniu do lutego pisato sie nieznacznie mniej,
(2,8 tys.). Spadek o 2 proc. powiekszyt dystans do lidera. Pozostate monitorowane
ugrupowania uzyskaty nieznaczny wzrost. Oznacza to takze wiekszq liczbe publikacji
na temat partii politycznych tacznie. Warto rowniez zwrécic uwage na fakt,
ze monitorowana od grudnia Polska Jest Najwazniejsza osiagneta swdj najwyzszy wynik
(ponad 0,7 tys.), ale w dalszym ciggu dzieli jq duzy dystans do czwartego PSL (1,2 tys.)
i trzeciego SLD (2,1 tys.).

PiS osiggnat w zesztym miesigcu réwniez najwyzszy ekwiwalent reklamowy oraz
najczesciej znajdowat sie na pierwszych stronach gazet — az 587 razy. PO na czotéwkach
byta 347 razy. Niewiele mniej — 270 jedynek — miat Sojusz Lewicy Demokratycznej.
Czwarte byto Polskie Stronnictwo Ludowe (161), a ostatnia Polska Jest Najwazniejsza
(50).

Gdyby partia Kaczynskiego chciata wykupi¢ w prasie takg powierzchnie, jaka zajety
materiaty, w ktorych opisywali jg dziennikarze, musiataby za to zaptaci¢ 87,4 min zt.
Wartos¢ publikacji o SLD wyniosta 44,2 min zt, natomiast o PO - 30,1 min zt.

Liderzy partii wkraczaja do akcji

Wérod liderédw politycznych widoczny jest wyrazny wzrost publikacji w prasie. tacznie
opublikowano o nich az o 23 proc. tekstow wiecej, anizeli w poprzednim miesigcu. Jest
to zwigzane w duzej mierze z rozpoczynajaca sie kampanig wyborczg i organizowanymi
przez politykdw eventami, ktére bardzo mocno przyciagaja uwage dziennikarzy. Wiecej
na ten temat mozna przeczyta¢ w marcowej analizie PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

pt. ,.Sklepowe show kontra $niadanie mistrzow”.

Jedynym liderem partii parlamentarnej, ktdry stracit zainteresowanie mediéw wzgledem
poprzedniego miesigca byta przewodniczaca PJN — Joanna Kluzik-Rostkowska. Byt
to jednak bardzo nieznaczny spadek, wynoszacy 1 proc. Pozostali uzyskali dwucyfrowe
zwyzki — najwieksza Jarostaw Kaczynski, o ktérym opublikowano az o 40 proc. informacji
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wiecej. Warto jednak przypomnie¢, ze w lutym o prezesie PiS pisato sie najmniej
od poczatku prowadzenia badania ,Scena Polityczna” (czyli od wrzesnia 2010). Niemniej
jednak czterdziestoprocentowy wzrost oznacza najwiekszg liczbe publikacji od listopada
ubiegtego roku.

Waldemar Pawlak byt obecny w prasie o 23 proc. czesciej, ale i tak uplasowat sie
za Grzegorzem Napieralskim (wzrost o 13 proc.). Premier Donald Tusk zyskat 20 proc.
wzgledem lutego. We wszystkich 1100 tytutach prasowych najwiecej publikacii
w miesigcu miat premier Tusk (2,5 tys.). Za nim znalazt sie Jarostaw Kaczynski (1,5 tys.),
Grzegorz Napieralski (0,4 tys.), Waldemar Pawlak (0,3 tys.) i Joanna Kluzik-Rostkowska
(0,2 tys.).

Negatywny rekord Kaczynskiego

PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw - jak co miesiagc — zbadat réwniez wydzwiek
publikacji o przywddcach partii w dziennikach ogdlnopolskich. Zdecydowanie najwiekszy
odsetek informacji negatywnych w marcu odnotowat Jarostaw Kaczynski. 41 procent
nieprzychylnych tekstdw to rekordowy wynik nie tylko jego, ale i wszystkich liderow
politycznych od poczatku prowadzenia badania. Poprzedni nalezat do Donalda Tuska, o
ktérym w styczniu ukazato sie 38 proc. negatywdw.

Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze Kaczynskiego z najwiekszg czestotliwoscig krytykowaty
tabloidy — Metro (67 proc.), Fakt (51 proc.) i Super Express (49 proc.). Przewodniczacy
Prawa i Sprawiedliwoéci ponownie — po trzech miesiqcach przerwy - zostat liderem
klasyfikacji najbardziej krytykowanych przywodcow partyjnych. Od grudnia do lutego
dziennikarze koncentrowali sie na uderzaniu w rzad i Donalda Tuska. W tym czasie
Kaczynski notowat od 23 do 27 proc. publikacji negatywnych.

Liczba negatywnych publikacji wzrosta w marcu w przypadku wszystkich lideréw partii
parlamentarnych. Najwiekszy wzrost dotyczyt Joanny Kluzik-Rostkowskiej — az o 19 pkt.
proc. W przypadku Grzegorza Napieralskiego bylo to 15 pkt. proc., Waldemara
Pawlaka - 5, a Donalda Tuska - 3.

Jednak to premier jest tuz za Kaczynskim, jezeli chodzi o odsetek tych publikacji, notujac

ich az 36 proc. Trzecia jest Joanna Kluzik-Rostkowska (29 proc.), czwarty Grzegorz
Napieralski (ponad 23 proc.), a piaty Waldemar Pawlak (niecate 23 proc.).
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w marcu 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych w marcu 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych w marcu 2011 r. z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich w marcu 2011 r.
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — marzec 2011 r.
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapil Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogéinoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapita Joanna Kluzik-Rostkowska z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktdrych nazwiska lideréow partii politycznych obecne byly
w tytulach publikacji

Strona 17 media intelligence



Raport statystyczny el

monitoring mediow

Scena polityczna | Marzec 2011

70 000 000,00 zt T
162 357 710,09 zt

60 000 000,00 7! -

50 000 000,00 2t -

40 912 690,15 zt

40 000 000,00 7+ |

30 000 000,00 2t -

20 000 000,00 74
] 13 970 024,65 7t

10 000 000,00 7! - 7860 929,03 7t 7 396 482,51 7 |
0,00 7 -
Donald Tusk Jarostaw Grzegorz Joanna Kluzik- Waldemar
Kaczynski Napieralski Rostkowska Pawlak

Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych — marzec 2011 r.
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Indeks kontekstu wizerunkowego
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktow z czytelnikami.

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zardwno $redni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawg
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rog (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rédg (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).
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Wykres 20. Suma publikacji prasowych na temat partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda

uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 21. Suma publikacji prasowych na temat lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne

raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 22. Suma ekwiwalentu reklamowego dla partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda
uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 23. Suma ekwiwalentu reklamowego dla lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne

raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 24. Suma publikacji o wydzwieku na temat liderow partii politycznych

w najpopularniejszych dziennikach ogdlnoinformacyjnych (kolejne raporty bedq uzupetniane o wartosci z danego
miesigca)
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Wykres 25. Suma publikacji o wydzwieku negatywnym na temat liderow partii politycznych

w najpopularniejszych dziennikach ogélnoinformacyjnych (kolejne raporty bedq uzupetniane o wartosci z danego

miesigca)
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Wykres 26. Suma publikacji prasowych na temat prezydentéw 18 miast wojewoddzkich (kolejne raporty beda

uzupetniane o wartosci z danego miesigca)
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