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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w maju 2014 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z

monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistyczne;j.

Analiza medialna objeta sze$¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Twdj Ruch i Solidarng Polske, a takze ich lideréw: Donalda
Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutdw prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujgcych tytutdow: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentow 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentéw miast wojewodzkich.

B  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Malo burzliwa kampania do PE

Dane w majowym raporcie potwierdzity, ze tegoroczna kampania wyborcza byla
zdecydowanie mniej intensywna niz poprzednie. Juz w kwietniu analitycy wykazali, ze
liczba publikacji spadta wzgledem poprzedniego miesigca. Biorgc pod uwage analogiczne
okresy - przed wyborami parlamentarnymi czy samorzadowymi — zachowanie mediow

wygladato zupetnie inaczej.

W maju publikacji byto zdecydowanie wiecej — wzrost wyniost 41 proc., stawiajac
politykow w centrum uwagi dziennikarzy. Jednak materiatow dotyczacych partii byto o

wiele mniej niz w trakcie poprzednich okreséw wyborczych.

Rekord Solidarnej Polski

Wzrost zanotowaty wszystkie badane ugrupowania — tym wiekszy, im mniej o danej
partii pisato sie wczesniej. Rekordem moze poszczycic sie Solidarna Polska (+61 proc.),

ktdra jednak mimo wszystko pozostata na ostatniej pozycji w klasyfikacji.

Z kolei najmniejszy wzrost dotyczyt Platformy Obywatelskiej. Materiatdw na temat partii
rzadzacej bylo o 28 proc. wiecej. PiS uzyskat wzrost o 38 proc. i wyprzedzit
dotychczasowego lidera zestawienia. Prawo i Sprawiedliwo$¢ znalazto sie na czele po raz
pierwszy od lutego br. Dominowato jednak nie tylko pod wzgledem ogdinej liczby
tekstéw, ale takze liczby tekstéw na pierwszych stronach tytutéw prasowych czy sumy
ekwiwalentu reklamowego. Tylko w ciggu analizowanego miesigca partia az 637-krotnie
znalazta sie na pierwszych stronach. To najwyzszy wynik ktéregokolwiek z ugrupowan w
2014 roku.

Najczesciej o PiS-ie pisata ,Rzeczpospolita”. Nieco mniej publikacji zawierajacych nazwe
partii ukazato sie w ,Gazecie Wyborczej”, ,,Gazecie Polskiej — Codziennie” oraz ,Polsce —

Dzienniku todzkim”.

Poréwnanie sumy ekwiwalentu reklamowego dla partii wypadio podobnie, jak liczby
materiatow. Pomiedzy partiami zachowane zostaty takze podobne proporcje. W
przypadku PiS AVE wyniosto 78 min zt, a PO — 71 min zk. Na trzecim miejscu uplasowat
sie SLD (42 min zt). Dalsze pozycje zajety kolejno: PSL (31 min zt), Twdj Ruch (25 min
zt) i Solidarna Polska (19 min zt).
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Niezmienna dominacja Tuska, w social media sukces Millera

Wsrdd liderdw  politycznych niezachwiang pozycjg cieszy sie premier. Donald Tusk
odnotowat tradycyjnie znacznie wiecej publikacji od swoich konkurentdw, jednak jego
przewaga nie byla tym razem tak miazdzaca. Wzrost liczby publikacji w okresie kampanii
wyniost zaledwie 7 proc., w poréwnaniu na przyktad do 91 proc. Janusza Palikota.
Bezposrednio za Tuskiem znalazt sie Kaczynski (+19 proc.). Palikot cieszyt sie
dwukrotnie mniejszym zainteresowaniem prasy od prezesa PiS, ale wyraznie wyprzedzit
pozostatych poddanych analizie politykow — Leszka Millera, Zbigniewa Ziobro i Janusza
Piechocinskiego.

Nieco inaczej uksztattowata sie kolejnos¢ pod katem liczby wpisow w social media. Tutaj
miejsce tuz za Tuskiem objgt wiasnie Palikot, ktéry zwiekszyt swojg obecnos¢ w mediach
spotecznosciowych o... 106 proc. Dzieki temu wyprzedzit Kaczynskiego. Co ciekawe,
wynik Palikota nie byt najwyzszy, poniewaz w przypadku Leszka Millera liczba postow
zwiekszyta sie o 130 proc. Najrzadziej na Facebooku, Twitterze i YouTubie sposrod
poddanych badaniu politykow pojawiat sie Janusz Piechocinski. Na potrzeby badania
przeanalizowano prawie 44 tys. wpisow dotyczacych liderow partii.
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Wykres 1. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych wystapity partie polityczne - maj 2014 r.

2500
2096
2000
1500 1402
1000
753
495 466
500 —
IIII 296
0 T T T T T l
DonaldTusk  Jarostaw Janusz Palikot Leszek Miller  Zbigniew Janusz

Kaczynski Ziobro Piechocinski

Wykres 2. Liczba przekazow prasowych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych - maj 2014 r.
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Donald Tusk
0 100 200 300 400 500 600 700
Donald Tusk  Jaroslaw Kaczynski| Janusz Palikot Leszek Miller Zhigniew Ziobro Janusz Piechocinisk
mNegatywny 132 25 21 3 3 1
EHNeutralny 486 291 173 109 98 56
Pozytywny 3 19 0 1 0 0

Wykres 3. Liczba przekazow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku — maj 2014 r.
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Ryszard Zembaczyriski- Opole
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzdw Wikp.
Tadeusz Ferenc - Rzeszdw
Fiotr Grzymowicz - Olsztyn
Piotr Uszok - Katowice

Pawet Adamowicz - Gdansk
Janusz Kubicki -
Wojciech Lubawisk - Kielce
Michat Zaleski- Torun

Ryszard Grobelny - Foznan
Tadeusz Truskolaski- Biatystok
Krzysztof Zuk - Lublin

Rafat Bruski- Bydgoszcz

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw
Piotr Krzystek - Szczecin
Hanna Zdanowska - Lodz
Jacek Majchrowski - Krakow

Hanna Gronkiewicz-VWaltz - Warszawa

Zielona Géra
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Wykres 4. Liczba publikacji prasowych, w ktérych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich — maj 2014 r.
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Wykres 5. Liczba informacji w mediach spotecznosciowych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych — maj

2014r.
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 6. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow prasowych na temat partii politycznych — maj 2014 r.
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Wykres 7. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw) — maj 2014 r.
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Wykres 8. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
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Wykres 11. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych wystgpit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 12. Liczba przekazow prasowych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 13. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 14. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 15. Liczba przekazow prasowych, w ktorych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 16. Liczba przekazow prasowych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — maj 2014 r.
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Wykres 17. Liczba wystapien lideréw partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw prasowych) — maj

2014 r.
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Wykres 18. Liczba przekazow prasowych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytuléw prasowych — maj 2014 r.
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Wykres 19. Liczba przekazéw prasowych, w ktorych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byly w tytutach
publikacji — maj 2014 r.
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Wykres 20. Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych w prasie — maj 2014 r.
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Wykres 21. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego)

do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos$¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sredni kontekst przekazow medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).

WITAJ W SWIECIE INFORMACJI
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