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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w maju 2011 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych
i lideréw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty
poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdéw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.
Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

B Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewoddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych liderdw partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat IV — Trendy

Podsumowanie informacji prasowych na temat partii, liderdw oraz prezydentow miast wojewddzkich
w kolejnych analizowanych miesigcach.
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Komentarz

Przekaz medialny o partiach

Jedynie najbardziej medialna partia w maju zanotowata ilosciowy spadek publikacji
w prasie wzgledem kwietnia. O Prawie i Sprawiedliwosci ukazato sie o 18 proc.
materiatdbw mniej. Pozostate pie¢ monitorowanych partii parlamentarnych pojawiato sie
czesciej. Nie jest to trend zaskakujacy ze wzgledu na fakt, ze w poprzednim miesigcu PiS
w ponadprzecietnym stopniu zdominowat przestrzen medialng, uzyskujac przewage

relatywnie znacznie wieksza niz wczesniej.

Najwiekszy wzrost dotyczyt Platformy Obywatelskiej, ktdra w prasie pojawiata sie
0 23 proc. czesciej. Platforma zajeta drugie miejsce w miesiecznej klasyfikacji najbardziej
medialnych ugrupowan. Przy analizie tych danych nalezy jednak pamietaé, ze badanie
dotyczy ekspozycji nazwy partii. Wystgpienia prasowe cztonkdw rzadu, ktdrzy nie zostali
przedstawieni jako nalezacy do PO, nie wliczaja sie do tej statystyki. Jednoczesnie
Donald Tusk podpisany jako premier, a nie przewodniczacy partii, mimo wszystko
pokutuje w Swiadomosci odbiorcy, jako szef tej partii. Podobna sytuacja - acz
w mniejszym stopniu - dotyczy innych cztonkéw rzadu.

Jaka jest skala zjawiska?

Wedtug wynikéw innego badania PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw — Analizy gtéwnych
wydan dziennikdw informacyjnych - w ostatnich miesigcach najczesciej wystepujacym
obozem politycznym jest premier i rzad, ze zdecydowang przewagg nad PiS-em. Dopiero
na trzecim miejscu znajduje sie Platforma Obywatelska. Oczywiscie nalezy wzig¢ pod
uwage, ze analizie poddane sg tam innego rodzaju media (telewizja) oraz innego,
jednolitego rodzaju programy (tylko dzienniki informacyjne). Nazwa Prawo
i Sprawiedliwos¢ jest z catg pewnoscig czesciej eksponowana w mediach drukowanych,
ale nie znaczy to, ze dociera do odbiorcow szerzej, anizeli partia rzadzaca, ktéra ma ku

temu zdecydowanie wiecej narzedzi.

W maju o PiS-ie ukazato sie doktadnie 3427 tekstow. Tych, w ktdrych wystgpita nazwa
Platformy Obywatelskiej, byto 2880. Na trzecim miejscu znalazt sie SLD (2149), ktory
zanotowat o 17 proc. informacji wiecej. Dalej byto PSL (+14 proc.) oraz PIN (+1 proc.).

Efektywne SLD

PiS az 425 razy znalazt sie na pierwszych stronach gazet. Niewiele mniej takich
artykutdw zanotowata PO (403). SLD na pierwszych stronach znalazt sie 334 razy.
Oznacza to, ze osiagnat najkorzystniejszg relacje artykutéw czotéwkowych do artykutow

ogotem. Moéwigc w uproszczeniu — najczesciej sprawy, w kontekscie ktdrych opisywane
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jest SLD, stajg sie wazne dla medidéw. To jeden z istotnych miernikdw skutecznosci
dziatan PR w polityce. Az 15,5 proc. tekstdw prasowych o Sojuszu znalazto sie na
pierwszych stronach gazet. Czy to dobrze, z punktu widzenia partii czy Zle — okresli¢

mogtoby dopiero szczegétowe badanie wydzwieku i objetosci tych publikacji.
Co z wizerunkiem lidera?

Tak dobrej relacji publikacji na czotéwkach do publikacji ogétem nie osiggnat jednak lider
SLD - Grzegorz Napieralski, ktdrego wyprzedzit zaréwno Donald Tusk, Jarostaw
Kaczynski, jak i Waldemar Pawlak. Jedynie 4,6 proc. publikacji o Napieralskim znalazto
sie na czotéwkach. Odsetek ten jest jednak zdecydowanie wyzszy niz przed miesigcem.
W dodatku w maju radykalnie zwiekszyta sie liczba publikacji prasowych ogdtem
o Napieralskim — a o 112 proc. To najwyzszy wzrost ktoregokolwiek z lideréw od
poczatku prowadzenia badania, czyli od wrzesnia 2010 roku. Specjalisci od wizerunku
Napieralskiego nie majq sie jednak z czego cieszy¢, poniewaz jednoczesnie wyraznie
(o 5 pkt. proc, czyli do 23 proc.) wzrosta liczba publikacji negatywnych o liderze partii
w najwiekszych dziennikach ogdlnopolskich. Szef Sojuszu byt jedynym liderem partii
parlamentarnej, o ktorym w maju napisano wiecej tekstow negatywnych niz w kwietniu.

Dlaczego?

Najgorszy dla Napieralskiego byt koniec miesigca. Wtedy wtasnie zostat ostro
skrytykowany za ,zenujace” (jak to okreslit Wtadystaw Frasyniuk) zachowanie podczas
spotkania liderdw partii oraz opozycji antykomunistycznej z Barackiem Obama.
Przewodniczacemu SLD zarzucano, ze publicznie sugerowat podczas niego, na jakie
tematy powinien Obama rozmawia¢ z Donaldem Tuskiem, a takze... robit zdjecia
telefonem komorkowym. Negatywne teksty na temat lewicy pojawity sie takze w zwigzku
z tematem kiopotdéw finansowych, trudnosci w sptacie kredytdw i zblizajacej sie

kosztownej kampanii wyborczej.
Za co obrywaly tuzy?

Pozostatych lideréw partii krytykowano rzadziej niz w poprzednich miesigcach, co nie
oznacza, ze mogli oni uwolni¢ sie od medialnej presji. Kaczynski i Tusk jak zwykle byli
pod ostrzatem jeszcze czesciej niz Napieralski. Mieli odpowiednio 27 i 28 proc. publikacji
negatywnych w dziennikach ogdlnopolskich. To jednak niewiele zwazywszy na fakt, ze
liczba informacji o Kaczyniskim od marca nie spadta ponizej 40 proc.

Tuska krytykowano w tym miesigcu gtéwnie w zwigzku z cieciami w przysztorocznym
finansowaniu tzw. ,schetynéwek” oraz walki ze stadionowym chuliganstwem, ktorej
metody pod watpliwos¢ poddata miedzy innymi Helsinska Fundacja Praw Cztowieka.
Prasa donosita o niekorzystnych skutkach ustawy refundacyjnej dotyczacej lekdw oraz

0 opozycyjnej nagonce na minister zdrowia Ewe Kopacz. Krytyczne uwagi pod jej
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adresem przenosity sie na szefa rzadu. Jarostaw Kaczynski stwierdzit, ze gorszego
ministra zdrowia jeszcze nie byto i zapowiedziat wniosek o wotum nieufnosci. Rzady PO
krytykowano réwniez ze wzgledu na nieuzasadniong site akcji ABW przeciwko autorowi
witryny antykomor.pl. Kaczynskiemu z kolei dostawato sie za bojowa retoryke i ostry
jezyk. Tusk stwierdzit, ze lider PiS-u wynalazt patent na Polaka, do ktdrego nie kazdy sie

miesci.
Medialny stream w maju — o0 czym jeszcze pisata prasa

Duzy oddzwiek medialny dotyczacy polskich partii politycznych w maju w wysokim
stopniu dotyczyt takich tematéw jak spor o dwudniowe wybory parlamentarne,
spekulacje dotyczace list wyborczych, a przede wszystkim wizyty Baracka Obamy

w Polsce.

Prasa coraz czesciej podawata wyniki najnowszych sondazy, ktére pokazywaty, ze
rywalizacja przed nadchodzacymi wyborami bedzie ostra. Wiele dni ciagnety sie
komentarze zwigzane z transferem politycznym Bartosza Artukowicza do Platformy. Pod
koniec maja odzyty spekulacje zwigzane z rzekomymi tajnymi wiezieniami CIA w Polsce

oraz planowang ekshumacjg ciat ofiar katastrofy smolenskiej.
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Rozdziat I — Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne w maju 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych w maju 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych w maju 2011 r. z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktérych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich w maju 2011 r.
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Wykres 5. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat partii politycznych
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — maj 2011 r.
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)

METRO (il

DZIENNIK GAZETA PRAWNA [l

nasz ozienn |
PoLsKa | |
SUPEREXPRESS NEEEN N

FAT N 49— TN

cazeTawveorcza | I

RzECZPOSPOLITA | N
| |

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

m negatywny = neutralny m pozytywny

Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapita Joanna Kluzik-Rostkowska z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktérych nazwiska lideréow partii politycznych obecne byly
w tytulach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych — maj 2011 r.
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujq informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami.

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zarowno sredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawa
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).
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Wykres 20. Suma publikacji prasowych na temat partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty bedq

uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 21. Suma publikacji prasowych na temat liderow partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne

raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 22. Suma ekwiwalentu reklamowego dla partii politycznych w podziale na miesigce (kolejne raporty bedq
uzupetniane o wartosci z danego miesigca)
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Wykres 23. Suma ekwiwalentu reklamowego dla liderow partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne
raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesigca)
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Wykres 24. Suma publikacji o wydzwieku na temat liderow partii politycznych
w najpopularniejszych dziennikach ogolnoinformacyjnych (kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego

miesigca)
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Wykres 25. Suma publikacji o wydzwieku negatywnym na temat liderow partii politycznych
w najpopularniejszych dziennikach ogoélnoinformacyjnych (kolejne raporty beda uzupetniane o wartosci z danego

miesigca)
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Wykres 26. Suma publikacji prasowych na temat prezydentéow 18 miast wojewodzkich (kolejne raporty bedg

uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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