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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w lutym 2014 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z
monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej, a takze medidw

spotecznosciowych.

Analiza medialna objeta szes¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Twdj Ruch i Solidarng Polske, a takze ich lideréw: Donalda
Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujgcych tytutéw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

[ Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat szesciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

B Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

PiS utrzymuje prowadzenie

Luty byt trzecim miesigcem z rzedu, w ktorym Prawo i Sprawiedliwo$¢ znalazto sie na
pierwszym miejscu w zestawieniu najbardziej medialnych ugrupowan parlamentarnych w
Polsce. Najwieksza partia opozycyjna utrzymala prowadzenie, pomimo spadku
zainteresowania medidéw o 8 proc. w stosunku do stycznia. Byto to mozliwe dzieki temu,
ze strate w liczbie publikacji odnotowaty takze pozostate ugrupowania. Na temat PO
pisano o 4 proc. mniej, podobnie jak o SLD. Jeszcze wiecej stracito PSL i Solidarna

Polska (po prawie -15 proc.). Zyskat jedynie Twdj Ruch i to zaledwie o 0,27 proc.

Dla PiS byt to najstabszy wynik od sierpnia 2013, kiedy to partia odnotowata 24-proc.
spadek. Wowczas jednak wptynat na to okres wakacyjny. Tym razem powodem spadku
zainteresowania polska politykg byt gtdwnie kryzys na Krymie. Krajowe media w znacznie
wiekszym stopniu niz zazwyczaj skupity sie na sytuacji miedzynarodowej. Polskie partie
znalazty sie na dalszym planie i dotyczy to w duzej mierze drugiej potowy miesigca.

Nizsza byfa nie tylko liczba publikacji, ale takze wskaznik AVE. Ekwiwalent reklamowy
osiggnagt w lutym w przypadku dwoch najwiekszych partii 58 (PO) i 57 min zilotych,
podczas gdy miesigc wczesniej byt on o okoto 10 min zt wyzszy. Mniej bylo takze

materiatdow na temat partii, ktdre umieszczono na pierwszych stronach.

Palikot przebija premiera

Pomimo ze Janusz Palikot nie petni zadnej funkcji rzadowej, skupia na sobie wiecej
krytyki dziennikdw ogdlnopolskich niz premier. W tym miesigcu 23 proc. tresci na jego
temat w tych tytutach miato negatywny wptyw na wizerunek. W przypadku premiera
byto to 17 proc. Obu wspomnianych politykdw cieszyto sie w lutym krytyka o mniejszej
czestotliwosci niz w styczniu. Palikot drugi miesigc z rzedu znalazt sie na pierwszym

miejscu — z tym, ze miesigc temu jego przewaga wyniosta tylko 1 punkt procentowy.

Trzecie miejsce w rankingu przypadto Leszkowi Millerowi (16 proc. negatywnych tresci),
a czwarte Zbigniewowi Ziobro (16 proc.). Najrzadziej sposrod lideréw partii krytykowani
byli Janusz Piechocinski (8 proc.) i Jarostaw Kaczynski (5 proc.). Podejécie mediéw do
tego ostatniego w ciggu ostatnich dwdch lat zmienito sie o 180 stopni. Kilkadziesigt

miesiecy temu Kaczynski czesto znajdowat sie na czele wspomnianej klasyfikacji.

Social media opanowane przez Tuska
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Prawie 20 tys. publicznych wpisow w jezyku polskim, zawierajacych nazwisko premiera
odnotowali w zesztym miesigcu analitycy PRESS-SERVICE Monitoring Medidw. To
Znacznie wiecej niz w poprzednim raporcie, a takze w poréwnaniu z innymi badanymi

politykami.

Za nim uplasowat sie Jarostaw Kaczynski, ktory uzyskat 8,2 tys. postow, a na trzecim
miejscu Janusz Palikot (5,4 tys.). Rzadziej obecni w social media od wspomnianej trojki
okazali sie Leszek Miller, Janusz Piechocinski i Zbigniew Ziobro. Co wiecej, dwaj ostatni
cieszyli sie w lutym mniejszym zainteresowaniem spotecznosci internetowych w

poréwnaniu ze styczniem.

WITAJ W SWIECIE INFORMACJI

Ustugi monitoringu mediéw i analiz medialnych



PRESS SCENA POLITYCZNA

SERVICE
monitoring medidw Raport prasowy — Iuty 2014

Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne - luty 2014 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych - luty 2014 r.
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Donald Tusk
0 100 200 300 400 500 600
Donald Tusk  Jaroslaw Kaczynski| Leszek Miller Janusz Palikot | Zbigniew Ziobro Janusz Piechocinsk
mHNegatywny 95 13 20 22 9 4
EHNeutralny 447 253 104 71 51 48
Pozytywny 2 6 2 2 0 0

Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku — luty 2014 r.
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Wykres 4. Liczba publikacji w mediach spotecznosciowych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych - luty

2014r.

WITAJ W SWIECIE INFORMACJI

Ustugi monitoringu mediéw i analiz medialnych



PRESS
SERVICE

monitoring mediéw

SCENA POLITYCZNA
Raport prasowy — luty 2014

Fiotr Grzymaowicz - Olsztyn

Tadeusz Jedrzejczak - Gorzdw Wikp.
Piotr Uszok - Katowice

Ryszard Zembaczynski- Opole
Tadeusz Truskolaski- Biatystok
Janusz Kubicki - Zielona Gora

Piotr Krzystelk - Szczecin

Wojciech Lubawiski - Kielce

Tadeusz Ferenc - Rzeszdw

Jacek Majchrowski - Krakow

Ryszard Grobelny - Foznan

Pawet Adamowicz - Gdansk

Hanna Gronkiewicz-VWaltz - Warszawa
Krzysztof Zuk - Lublin

Hanna Zdanowska - Lodz

Rafat Dutkiewicz - VWroctaw

Rafat Bruski- Bydgoszcz

Michat Zaleski - Torun

Wykres 5. Liczba publikacji, w ktérych wystapili prezydenci 18 miast wojewaddzkich — luty 2014 r.
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Piotr Grzymowicz - Olsztyn 3
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzdw Wiikp. 4
Tadeusz Ferenc - Rzeszow 7
Ryszard Zembaczynrski- Opole 7
Tadeusz Truskolaski - Biatystok 7
Janusz Kubicki - Zielona Gora 9
PiotrUszok - Katowice 17
Wojciech Lubawski- Kielce 18

Ryszard Grobelny - Poznan 20

Michat Zaleski - Torun 22

Krzysztof Zuk - Lublin 25
Hanna Zdanowska - £odz 42
Jacek Majchrowski - Krakdw 42

Rafat Bruski - BEydgoszez 71

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw 110

Hanna Gronkiewicz-Yyaltz - Warszawa 147

Fiotr kKrzystek - Szczecin 223

Fawet Adamowicz - Gdansk 378
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Wykres 6. Liczba publikacji w mediach spotecznosciowych, w ktoérych wystapili prezydenci 18 miast
wojewodzkich — luty 2014 r.
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 7. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych — luty 2014 r.
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Wykres 8. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow) — luty 2014 r.
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Wykres 9. Liczba przekazow medialnych, w ktoérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytuléw prasowych — luty 2014 r.
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Wykres 10. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — luty 2014 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 11. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat liderow partii politycznych — luty
2014 r.
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — luty 2014 r.
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Wykres 13. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — luty 2014 r.
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Wykres 14. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — luty 2014 r.
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Wykres 15. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — luty 2014 r.
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Wykres 16. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — luty 2014 r.

GAZETAPOLSKA CODZIENNIE

NASZ DZIENMIK

POLSKA

FAKT

SUPER EXPRESS

GAZETAWYBORCZA

RZECZPOSFOLITA,

10 15 20

o]
Loy

mnegatywry  Eneutralny POz

Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — luty 2014 r.
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Wykres 18. Liczba wystapien lideréw partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw) — luty 2014 r.
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Wykres 19. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych

stronach tytuléw prasowych — luty 2014 r.
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Wykres 20. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byly w

tytutach publikacji — luty 2014 r.
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Wykres 21. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych — luty 2014 r.
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Wykres 22. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych — luty 2014 (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego)

do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktow z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).

WITAJ W SWIECIE INFORMACJI

Ustugi monitoringu mediéw i analiz medialnych
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