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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w lutym 2012 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg

z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistyczne;j.

Analiza medialna objefa pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i RP, a takze ich lideréw: Donalda Tuska, Jarostawa
Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Waldemara Pawlaka i Janusza Palikota. Badanie wydzwieku artykutdw prasowych
w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz
Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie. Ponadto analizie poddano aktywnos¢

medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutéw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

@  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

PO wyprzedza PiS

Platforma Obywatelska znalazta sie przed Prawem i Sprawiedliwoscia w zestawieniu
najbardziej medialnych ugrupowan politycznych w Polsce. Partia rzadzaca w lutym po raz
pierwszy uplasowata sie na czele od momentu rozpoczecia badania we wrzesniu 2010
roku. Przewaga okazata sie niewielka i wyniosta nieco ponad sto publikacji. Na temat PO
redakcje opublikowaty 3,1 tys. tekstow. Tych dotyczacych PiS bylo niecate 3 tys. Obie
partie — jak zwykle — mocno zdystansowaty reszte stawki. Wystepowaty okoto
dwukrotnie czesciej niz Sojusz Lewicy Demokratycznej, ktory znalazt sie bezposrednio
za nimi. Czwarte miejsce nalezato do Polskiego Stronnictwa Ludowego, ktore wyprzedzito
Ruch Palikota.

Wprawdzie partia Palikota okazata sie najmniej medialna sposrdd zasiadajacych
w polskim parlamencie, jednak sam jej lider figurowat na drugim miejscu najbardziej
medialnych lideréw politycznych. Pierwszg lokate w rankingu zajat z ogromng przewagq
premier Donald Tusk, o ktérym napisano w minionym miesigcu az 2969 tekstow
(o prawie 12 proc. wiecej niz w styczniu). W dodatku jego przewaga nad drugim
politykiem w zestawieniu jeszcze wzrosta, poniewaz zaréwno Jarostaw Kaczynski, jak

i Janusz Palikot zanotowali spadki.
Kaczynski nadal traci

Ten Kaczynskiego byt najbolesniejszy, gdyz wynidést az 18 proc. Liczba publikacji
o Palikocie spadta o 4 proc., ale mimo tego polityk zdotat awansowac z trzeciej na drugq
pozycje. Kaczynski zanotowat juz czwarty spadek z rzedu. Wczesniejsze trzy, wyraznie
przekraczaty trzydziesci procent, dlatego ten z lutego mozna uznac¢ za wyhamowywanie
trendu spadkowego. Najwiekszy wzrost liczby publikacji zanotowat w minionym miesigcu
Waldemar Pawlak (20 proc.) oraz Leszek Miller (17 proc.). tacznie liczba publikacji
o liderach wzrosta o niecate 6 proc., natomiast o partiach o 0,65 proc.

Luty dat odetchna¢

Istotng tendencjq byt spadek liczby krytycznych wobec politykdw przekazéw. Po
»Czerwonym” styczniu — miesigcu protestow, luty okazat sie nieco tagodniejszy. O 7 pkt.
proc. zmniejszyt sie odsetek negatywnych publikacji w dziennikach ogdlnopolskich na
temat szefa rzadu. 35 proc. materiatdow dotyczacych Donalda Tuska miato niekorzystny
wptyw na jego wizerunek (w styczniu 42 proc.). Pozwolito to premierowi zachowa¢ drugq
pozycje w klasyfikacji, za Januszem Palikotem, ktéry réwniez odnotowat niewielki spadek
(z 43 do 42 proc.) .
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Trzecie miejsce w zestawieniu zajat Leszek Miller. Takze o przewodniczacym SLD pisato
sie niewiele mniej w kontekscie negatywnym (-1 pkt. proc.).

Z wiekszg czestotliwoscig dziennikarze nieprzychylnie pisali tylko o Jarostawie
Kaczynskim, ktory miat 25 proc. publikacji negatywnych (wobec 20 proc. w styczniu).
Najrzadziej krytykowano przewodniczacego PSL - Waldemara Pawlaka (zaledwie 13
proc.).

Premiera najczesciej z kolei krytykowat w minionym miesigcu ,,Super Express” oraz ,,Nasz
Dziennik”, publikujac odpowiednio 55 i 50 proc. tekstow o negatywnych konotacjach.
Sporo gorzkich stow na temat prezesa Rady Ministrow dotarto do czytelnikéw ,Metra”
oraz ,,Gazety Polskiej Codziennie”.

Z kolei Kaczynskiego najsurowiej potraktowaty tradycyjnie dzienniki o najwiekszej
sprzedazy w Polsce — ,Fakt” i ,Gazeta Wyborcza”. Odsetek negatywnych publikacji
wynidst odpowiednio 35 i 49 proc. Leszek Miller najczesciej nieprzychylne teksty na swoj
temat znalez¢ moze w ,Gazecie Polskiej Codziennie”, natomiast medialng kulg u nogi

zaréwno Pawlaka jak i Palikota stat sie ,,Nasz Dziennik”.
Tusk i... Pawlak na czotéwkach

Jezeli chodzi o wystepowanie na pierwszych stronach prasy, zdecydowanie najczesciej
znajdowat sie tam Tusk. Wynika to w gtdwnej mierze ze zdecydowanie wiekszej liczby
publikacji na jego temat, w poréwnaniu z innymi politykami. Pewnym zaskoczeniem
moze by¢ natomiast, ze drugie miejsce zajat Waldemar Pawlak. Wicepremier wyprzedzit
Jarostawa Kaczynskiego oraz Janusza Palikota. Znacznie rzadziej na jedynkach goscit
Leszek Miller.

Réznica pomiedzy dwoma prowadzacymi byta jednak astronomiczna. Tusk w ciggu 29
dni lutego zaistniat na pierwszych stronach 209 razy, Pawlak natomiast 29-krotnie.

Réwniez w tytutach publikacji najczesciej pojawiato sie nazwisko Tuska (419), miejsce
drugie zajat Janusz Palikot (142), a Waldemar Pawlak byt dopiero trzeci (64). Czwarta
pozycja nalezata do Leszka Millera (48), pigta do Jarostawa Kaczynskiego.

Z kolei w klasyfikacji pod wzgledem uzyskanego ekwiwalentu reklamowego z publikacji
Pawlak zajat ostatnie miejsce (13,7 min zl). Zdecydowane prowadzenie uzyskat Donald
Tusk (73,5 min zt), ktéry wyprzedzit kolejno Palikota (25,9 min zt), Kaczyniskiego (22,1
min zt) i Millera (14,2 min zi).
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w lutym 2012 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w lutym 2012 r.
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Leszek Miller I-

W aldemar Pawlak I-I
Jarostaw Kaczynski .-I
Janusz Palikot --I

| | | | | | | | |

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Donald Tusk | Janusz Palikot KJ::Z’}SI:?S"I"(I W:;\j;g?(ar Leszek Miller
» Pozytywny 15 9 8 10 2
® Neutralny 592 108 133 125 58
m Negatywny 332 84 48 21 28

Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuiéw)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — luty 2012 r.
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Wykres 10. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazéow medialnych, w ktérych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji

Strona 17 media intelligence



Raport statystyczny CERVICE

monitoring mediow

Scena polityczna | Luty 2012

80 000 000,00 zt
73 531 917,00 zt

70 000 000,00 zt

60 000 000,00 zt

50 000 000,00 zt

40 000 000,00 zt

30 000 000,00 zt 25 851 821,00 zt

22 107 998,00 zt

I 14 217 713,00 zt 13 664 311,00 zt

Donald Tusk Janusz Palikot  Jarostaw Kaczynski  Leszek Miller ~ Waldemar Pawlak

20 000 000,00 zt

10 000 000,00 zt

0,00 zt

Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Wartos¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego) do

5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujq informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno $redni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawa danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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