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Wstep

Na podstawie przekazéw medialnych zebranych w lutym 2011 roku, a traktujacych na temat partii politycznych
i liderow ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty
poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1000 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.

Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1000 tytutdéw).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

B  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewoddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych liderdw partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat IV — Trendy

Podsumowanie informacji prasowych na temat partii, liderdbw oraz prezydentow miast wojewddzkich
w kolejnych analizowanych miesigcach.
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Komentarz

PiS jeszcze bardziej przed PO

Pogtebita sie réznica w liczbie artykutéw prasowych na temat Prawa i Sprawiedliwosci
oraz Platformy Obywatelskiej. W dalszym ciggu prowadzi PiS, na temat ktdrego
dziennikarze w lutym pisali wiecej niz w styczniu. Z kolei PO ponownie stracita wzgledem

poprzedniego miesiaca.

O PiS-ie wydrukowano tacznie 3,6 tys. materiatow, natomiast o PO 2,9 tys. Utrzymuje sie
trend wzrostowy w statystykach medialnosci Sojuszu Lewicy Demokratycznej (2,0 tys.).
Obecnos¢ w prasie Polskiego Stronnictwa Ludowego pozostaje na niezmiennym poziomie
(1,1 tys.). Jedynie 0,2 tys. tekstow prasa wydrukowata na temat ugrupowania Polska

Jest Najwazniejsza.
Mniejsza sita przekazu o premierze

W rankingu lideréw partii politycznych na czele w dalszym ciagu pozostaje Donald Tusk.
Prezes Rady Ministrow zanotowat wprawdzie powazny spadek liczby informacji na swoj
temat, ale ciagle ponad dwukrotnie wyprzedza Jarostawa Kaczyrskiego, o ktdrym pisano
w lutym réwniez mnigj. O Tusku jeszcze w styczniu opublikowano 3,2 tys. materiatow,
natomiast w lutym byto ich 2,1 tys., co oznacza 33-procentowy spadek. W tym samym

okresie o Kaczynskim zamieszczono o 18 proc. mniej materiatdw niz w styczniu.

Biorac pod uwage fakt, ze od kilku miesiecy to premier odnotowywat najwiekszy odsetek
negatywnych informacji w dziennikach ogdlnopolskich, w ktérych ukazuje sie duza czes¢
tekstow sposrdd analizowanych 1000 tytutdow prasowych, spadek zasiegu publikacji
ogodtem nie jest wcale ztg sytuacjg. Z punktu widzenia ksztattowania wizerunku, jezeli
media w duzej mierze pisza nieprzychylnie, lepiej aby przekaz ten miat mniejsze
dotarcie. W przypadku stanowiska szefa rzadu usuniecie sie w cien jest nierealne,
natomiast zmniejszenie sity negatywnego przekazu w lutym, po fatalnym wizerunkowo

styczniu, nastgpito.
Napieralski dystansuje Pawlaka

W dalszej czesci klasyfikacji zaszty powazne zmiany. Grzegorz Napieralski uaktywnit sie
w mediach i zdecydowanie wyprzedzit wicepremiera Waldemara Pawlaka, lidera PSL.
Napieralski zanotowat wzrost o 65 proc. tacznie media napisalty o nim prawie 350
tekstow. Z kolei Pawlak odnotowat niewielki spadek (-5 proc.). W lutym znacznie czesciej
w prasie pojawiala sie Joanna Kluzik-Rostkowska, przewodniczaca PIN.
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O PiS-ie najczesciej pisato sie 11 lutego, a wiec dzien po dniu wspomnienia katastrofy
smolenskiej, jaka miata miejsce dziesie¢ miesiecy wczesniej. Z kolei o Platformie
Obywatelskiej najgtosniej byto 4 lutego. Tego dnia Donald Tusk upomniat Grzegorza
Schetyne i wezwat go do lojalnosci wobec partii, czym wywotat szeroki oddzwiek w
mediach. Gazety wyciagaty wnioski z wydarzen wewnatrz partii. Rozgorzata takze
dyskusja na temat mozliwego roztamu w PO. Niejasna zdaniem prasy byla takze
przyszto$¢ Jarostawa Gowina. Spekulowano wiec o jego mozliwym odejsciu przed

wyborami.

Na pierwszych stronach gazet najczesciej sposrod partii politycznych znajdowato sie
Prawo i Sprawiedliwo$¢ — az 318 razy. Daje to bardzo wysokg $rednig — ponad 11
jedynek dziennie. Platforma Obywatelska znalazta sie w tym miejscu 269 razy, natomiast
SLD 156.

Co ciekawe, Sojusz Lewicy Demokratycznej po raz kolejny zanotowat wyraznie wyzszy
ekwiwalent reklamowy od partii rzadzacej. Platforma dzieki publikacjom zyskata
rownowartos¢ 28,4 min zt, a SLD 40,2 min z. Na czele bez zmian — Prawo i

Sprawiedliwos¢ 69,8 min zt.

O Donaldzie Tusku najczesciej pisato sie 1 i 4 lutego, a o Jarostawie Kaczynskim 1 i 11
lutego. Warto zwrdci¢ uwage, ze wykres obecnosci w prasie lideréw politycznych i partii
ksztattuje sie podobnie, jesli chodzi o dzienne proporcje liczby artykutéw. W lutym nie
byto ani jednego dnia, kiedy o ktdrymkolwiek z lideréw politycznych pisatoby sie wiecej,
anizeli o premierze. Jednocze$nie Jarostawa Kaczynskiego ani razu nie wyprzedzit zaden

Z pozostatych trzech monitorowanych politykow.
Jesli o politykach to tylko negatywnie

PRESS-SERVICE Monitoring Mediow zbadat wydzwiek publikacji o liderach partii
politycznych w dziennikach ogdlnopolskich. Wsrdd tych publikacji dominuja neutralne i
negatywne. Pozytywne praktycznie nie pojawiajq sie. W lutym byto ich... 15. Dwie trzecie
z podanej liczby dotyczylo Grzegorza Napieralskiego. Jednoczesnie opublikowano 332
publikacje negatywne. Z tego az 227 traktowato o Donaldzie Tusku, a 78 o Jarostawie

Kaczynskim.

W stosunku do ogdlnej liczby tekstow ilosci te oznaczajg, ze o Tusku ukazato sie az 33
proc. publikacji negatywnych, natomiast o Kaczyfiskim 24 proc. Aktualny Prezes Rady
Ministrow zanotowat ich liczby wzgledem stycznia o 5 proc.

Trzeci w klasyfikacji odsetka negatywnych tekstow byt Waldemar Pawlak, o ktérym 18
proc. artykutdw w dziennikach ogdinopolskich byto negatywnych. Joanna Kluzik-

Rostkowska miata ich blisko 10 proc., a najmniej — Grzegorz Napieralski - 8 proc.
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Wynika z tego, ze jezeli prasa dokonuje ocen dziatan politykow to przewaznie
negatywnych lub neutralnych. Politycy nie mogq liczy¢é na publikacje jednoznacznie
pozytywne. W ciggu trzech ostatnich miesiecy odnotowano ich facznie 52, z czego
najmniej wtasnie w lutym 2011.

O Tusku najczesciej negatywnie pisat ,,Nasz Dziennik”, ktdry ponownie niemal catemu
swojemu przekazowi na temat premiera nadat krytyczny charakter. Czesto w ztym
Swietle przedstawiaty Donalda Tuska rowniez tabloidy — zwtaszcza ,Super Express”, ale
takze ,Fakt”. Jarostaw Kaczynski byt krytykowany przede wszystkim na famach
~Rzeczpospolitej” i ,Gazety Wyborczej”. Co interesujace bytego premiera — odwrotnie niz
obecnego — czesciej krytykowat ,Fakt”, a rzadziej ,Super Express”. W tym ostatnim miat
on takze dwie publikacje pozytywne, ktdre traktowaty o liscie wystanym do Roberta
Kubicy po wypadku w rajdzie Ronde di Andora.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapily partie polityczne w lutym 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w lutym 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych w lutym 2011 r. z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich w lutym 2011 r.
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytuiéw)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy informacji o partiach politycznych — luty 2011 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)

METRO |

DZIENNIK GAZETA
prawrns I

poLska [ I
superexPresS [ |
Far S N
naszozenvik [ I
cazETA wveorcz: |
rzeczpospoLiTs | S

0 20 40 60 80

u negatywny ® neutralny ™ pozytywny

Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapil Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapita Joanna Kluzik-Rostkowska z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazow medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly
w tytulach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy informacji o liderach partii politycznych — luty 2011 r.
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos$¢ 1 przyjmujg informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami.

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zarowno sredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawa
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).
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Rozdziat IV - Trendy
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Wykres 20. Suma publikacji prasowych na temat partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda
uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 21. Suma publikacji prasowych na temat lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne

raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 22. Suma ekwiwalentu reklamowego dla partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne raporty beda

uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 23. Suma ekwiwalentu reklamowego dla lideréw partii politycznych w podziale na miesiace (kolejne

raporty beda uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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Wykres 24. Suma publikacji o wydzwieku na temat liderow partii politycznych
w najpopularniejszych dziennikach ogélnoinformacyjnych (kolejne raporty bedq uzupetniane o wartosci z danego
miesigca)
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Wykres 25. Suma publikacji o wydzwieku negatywnym na temat lideréw partii politycznych
w najpopularniejszych dziennikach ogoélnoinformacyjnych (kolejne raporty bedg uzupetniane o wartoéci z danego
miesigca)
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Wykres 26. Suma publikacji prasowych na temat prezydentow 18 miast wojewodzkich (kolejne raporty bedg
uzupetniane o wartosci z danego miesiaca)
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