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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w listopadzie 2011 roku, a traktujgcych na temat partii
politycznych i lideréw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje.
Artykuty poddane analizie pochodza z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej,
branzowej i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i RP, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Janusza Palikota. Badanie
wydzwieku artykutdw prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdéw: Dziennik Gazeta
Prawna, Fakt, Gazeta Polska Codziennie, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times,
Rzeczpospolita oraz Super Express. Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng prezydentow 18 miast

wojewodzkich (na podstawie 1100 tytutow).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

B Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewoddzkich.

[  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

[  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Gdy emocje juz opadna...

W miesigcu po wyborach liczba informacji medialnych na temat partii politycznych
mocno spadfa. To wynik zwtaszcza tego, ze w poprzednich miesigcach zainteresowanie
dziennikarzy tg tematyka byto rekordowe. W samym pazdzierniku w prasie ukazato sie
przeszto 25 tys. publikacji — najwiecej od momentu rozpoczecia badania. W listopadzie
liczba ta spadta o ponad 50 proc. i byla poréwnywalna do stanu z lipca, a wiec okresu

sprzed kampanii.

Najbardziej zmniejszyta sie liczba publikacji na temat Ruchu Palikota. Najmniej medialna
partia - sposrdd tych majacych swojg reprezentacje w parlamencie - zanotowata spadek
az 0 62 proc. W pazdzierniku, gdy osiagneta nadspodziewanie dobry wynik w wyborach,
redakcje opublikowaty o niej az 3,3 tys. tekstow. W listopadzie byto ich jedynie 1,2 tys.
Réwniez o ponad 60 proc. zmniejszyto sie zainteresowanie Sojuszem Lewicy
Demokratycznej. Najmniejszy spadek zanotowato Prawo i Sprawiedliwos¢ (-38 proc.),
ktére niezmiennie okazuje sie najbardziej medialng partig polityczng w kraju (4,2 tys.
publikaciji).

Drugie miejsce zajmuje Platforma Obywatelska, ktdrej nazwe czesto pomija sie w
artykutach prasowych, piszac o dziataniach rzadu. Trzecie miejsce zajat SLD (1,9 tys.), a
czwarte PSL (1,5 tys.). Na ostatniej pozycji uplasowat sie Ruch Palikota (1,2 tys.).

Napieralski w cieniu

Wsrdd liderédw partii politycznych na zdecydowanym prowadzeniu znalazt sie Donald
Tusk. Jego przewaga nad pozostatymi byta bardzo wyrazna. O premierze w listopadzie
opublikowano o 18 proc. tekstow mniej niz w pazdzierniku, jednak spadki w przypadku
pozostatych politykdw byly zdecydowanie wieksze. Liczba publikacji dotyczacych prezesa
PiS-u zmniejszyta sie z 2,5 tys. do 1,6 tys. (-35 proc.), natomiast o Januszu Palikocie
napisano az o 80 proc. artykutdw mniej. Niespodziewany lider poprzedniego zestawienia,
polityk, ktory stat sie w pazdzierniku bardziej medialny od premiera, w tym miesigcu
wystapit tylko w 1,2 tys. publikacji.

Najstabiej wypadt w listopadzie Grzegorz Napieralski, ktéry po nieudanych wyborach
wycofat sie z pierwszej linii SLD i zszedt ze Swiecznika takze w mediach. W ciggu 30
poddanych analizie dni, jego nazwisko pojawito sie w prasie 208 razy, z czego zaledwie
55 razy w najbardziej poczytnych dziennikach ogodlnopolskich. Jednoczesénie 31 proc. z
tych publikacji miato wydzwiek negatywny. To jednak wynik korzystniejszy anizeli przed
miesigcem, kiedy nieprzychylne tresci stanowity az 53 proc.
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Najbardziej krytykowanym w dziennikach ogdlnopolskich liderem politycznym okazat sie
Donald Tusk. Az 43 proc. tekstdw traktujacych o premierze, niekorzystnie dziatato na
jego wizerunek. To o pie¢ punktdw procentowych wiecej niz w pazdzierniku. Drugie
miejsce wérod najbardziej krytykowanych liderow zajat Janusz Palikot (39 proc.), a
trzecie Jarostaw Kaczynski (32 proc.). Za nimi znalazt sie wspomniany Napieralski, ktorzy
wyprzedzit Waldemara Pawlaka (15 proc.).

Ekwiwalent i jedynki dla PiS-u

O najczesciej wymienianej partii w Polsce — Prawie i Sprawiedliwosci — najwiecej
informacji publikowaly ,Gazeta Wyborcza” oraz ,Rzeczpospolita”. W tytutach tych
$rednio dziennie mozna byto przeczyta¢ ponad siedem publikacji dotyczacych PiS-u. Dla
poréwnania na temat Ruchu Palikota w ,,Gazecie Wyborczej” pojawiato sie ich przecietnie
nieco ponad dwa dziennie. Rowniez PiS najczesciej wystepowat na pierwszych stronach
gazet. W listopadzie analitycy wyszukali 634 takich publikacji. Druga partia - PO - miata
ich znacznie mniej — 388. Na dalszych miejscach znalazty sie SLD (274), PSL (180) oraz
RP (130).

W klasyfikacji ekwiwalentu reklamowego PiS prowadzi zdecydowanie. Warto$¢ publikacji
na temat tej partii oszacowano na 95,3 min zt. Dla SLD wyniosta ona 48,5 min z,
natomiast w przypadku PO — 42,6 min zt.

Najwiecej publikacji na temat premiera pojawito sie 18 i 19 listopada. Miato to Scisty
zwigzek z zaprzysiezeniem nowego rzadu. Z kolei w pierwszej czesSci miesigca najwieksza
aktywnos¢ wykazywat Jarostaw Kaczynski. Tylko 3 listopada prym wiodt Janusz Palikot.
W tym czasie o politykach i polityce pisato sie mniej, ze wzgledu na zaangazowanie

mediéw w relacjonowanie wydarzen zwigzanych z awaryjnym ladowaniem na Okeciu.
Zuk przesciga Dutkiewicza

Wsrdd prezydentdw najwiekszych polskich miast najbardziej medialna pozostaje Hanna
Gronkiewicz-Waltz. Tuz za nig uplasowat sie w ubiegtym miesigcu Krzysztof Zuk.
Prezydent Lublina skupiat na sobie uwage ze wzgledu na konflikt z wiasnym zapleczem
politycznym, o ktérym czesto donosity regionalne i lokalne tytuty. Trzecie miejsce zajat
Jacek Majchrowski (Krakéw), a czwarte Ryszard Grobelny (Poznan). Niewiele w
minionym miesigcu pisano o prezydencie Wroctawia, Rafale Dutkiewiczu oraz Gdanska -
Pawle Adamowiczu. Najmniej medialnym prezydentem okazat sie Ryszard Zembaczynski
z Opola.
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Rozdziat I - Podsumowanie

4500 4217

4000 -

3500

2959
3000

2500 -

2000 1879

1533

1000 -

500

PiS PO SLD PSL RP

Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w listopadzie 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w listopadzie 2011 r.
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Grzegorz Napieralski I.

Waldemar Pawak I-

| | | |

0 100 200 300 400 500 600 700 80 900 1000
Donald Tusk é:;:;:i‘;: Janusz Palikot | Waldemar Pawlak Nigg?;;

= Pozytyny 12 4 9 1 0

= Neutralny 513 307 214 118 38

= Negatywny 400 149 141 21 17

Wykres 3. Liczba przekazéow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktdrych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku
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Ryszard Zembaczyniski - Opole
Piotr Grzymowicz - Olsztyn
Piotr Uszok - Katowice
Tadeusz Jedrzejczak - Gorzow Wikp.
Tadeusz Truskolaski - Biatystok
Wojciech Lubawski - Kielce
Tadeusz Ferenc - Rzeszéw
Janusz Kubicki - Zielona Géra
Michat Zaleski - Torun

Pawet Adamowicz - Gdansk
Rafat Dutkiewicz - Wroctaw
Hanna Zdanowska - £.6dz

Piotr Krzystek - Szczecin

Rafat Bruski - Bydgoszcz
Ryszard Grobelny - Poznan
Jacek Majchrowski - Krakow
Krzysztof Zuk - Lublin

Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — listopad 2011 r.
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Rozdziat I1I - Liderzy partii politycznych
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Wykres 9. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat lideréw partii politycznych
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapil Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych

stronach tytutéw prasowych
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Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w

tytutach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych
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Indeks kontekstu wizerunkowego
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Warto$¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zarowno Sredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za sprawg
danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje

miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo
szerokiego grona odbiorcow).

Strona 19 media intelligence



SERVICE

monitoring mediow

PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z o.0.

ul. Grunwaldzka 19

60-782 Poznan, Polska

tel/fax: +48 (61) 66 26 005
e-mail: biuro@press-service.com.pl
Www.press-service.com.pl




