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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w lipcu 2011 roku, a traktujacych na temat partii politycznych
i liderébw ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty
poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL i PIN, a takze ich lideréw: Donalda Tuska,
Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego oraz Waldemara Pawlaka i Joanny Kluzik-Rostkowskiej.
Badanie wydzwieku artykutow prasowych w dziennikach ogdlnopolskich dotyczy nastepujacych tytutéw: Dziennik
Gazeta Prawna, Fakt, Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express.
Ponadto analizie poddano aktywno$¢ medialng, prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutéw).

Raport sktada sie z czterech podstawowych czesci:

[  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich liderdw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

¥  Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych partii politycznych w prasie.

@  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdlnych lideréw partii politycznych w prasie.

¥  Rozdziat IV — Trendy

Podsumowanie informacji prasowych na temat partii, lideréw oraz prezydentéw miast wojewddzkich
w kolejnych analizowanych miesigcach.

Strona 3 media intelligence



Raport statystyczny el

monitoring mediow

Scena polityczna | Lipiec 2011

Komentarz

Partie walcza o dotarcie

Kolejny wzrost liczby informacji na temat partii politycznych — mimo okresu wakacyjnego
— jest wyraznym sygnatem nabierajacej tempa kampanii wyborczej. W lipcu nie byt on az
tak duzy jak w czerwcu, ale nalezy sie spodziewa¢, ze dynamika bedzie coraz wieksza
w kolejnych miesiqcach. Znacznie wzrosta zwlaszcza sita przekazu o partiach
opozycyjnych. 6- i 5- procentowy przyrost publikacji o PiS-ie i SLD w liczbach
bezwzglednych oznacza duzo wiecej, anizeli nawet 12-procentowy wzrost na temat PSL.
Materiatéw o Platformie Obywatelskiej byto w lipcu nieznacznie mniej. Medialne przebicie
stracito takze PIJN (minus 31 proc.). Nalezy to jednak ttumaczy¢é nadzwyczajnym
zainteresowaniem partia w czerwcu, zwigzanym ze zmianami w kierownictwie

najwyzszego szczebla.

tacznie w prasie ukazato sie ponad 11 tysiecy publikacji dotyczacych partii politycznych —
najwiecej od grudnia 2010, czyli od poprzedniego okresu wyborczego. Jednoczesnie
spadfa liczba doniesien o wszystkich liderach politycznych. Najwiekszy spadek zanotowat
Pawet Kowal (minus 60 proc.), a najmniejszy Waldemar Pawlak (minus 4 proc.).
Wyraznie mniej pisato sie o premierze (minus 11 proc.) oraz przewodniczacym SLD
(minus 10 proc.). Podobny trend wystapit w samych dziennikach ogdlnopolskich. Co
jednak ciekawe, w tym sektorze prasy Grzegorz Napieralski zanotowat wzrost liczby
publikacji.

Prasa krytykuje bez skruputéw

W lipcu liderzy partii politycznych krytykowani byli znacznie czesciej. Jarostaw Kaczynski
zanotowat az 46 proc. publikacji negatywnych w dziennikach ogdinopolskich. Oznacza to
wzrost o kolejne 2 pkt. proc. Donald Tusk miat 45 proc. publikacji negatywnych — o 14
pkt. proc. wiecej anizeli w czerwcu. Spadek negatywnych doniesien dotyczyt tylko
Grzegorza Napieralskiego. Pomimo tego wspotczynnik utrzymat sie na wysokim poziomie,
35 proc. (minus 2 pkt. proc.). O 9 pkt. proc. wzrdst odsetek negatywnych tekstow na
temat Waldemara Pawlaka (17 proc.). Krytyki w dziennikach ogdlnopolskich uniknat
Pawet Kowal. Wynika to jednak z faktu, ze nowy szef PIN cieszyt sie bardzo niewielkim

zainteresowaniem dziennikarzy w poréwnaniu do pozostatych lideréw.
Front samorzadowy realng konkurencja?

Wérod wiodarzy miejskich na czoto wysunat sie prezydent Wroctawia. Rafat Dutkiewicz
okazat sie bardziej medialny niz sama Hanna Gronkiewicz-Waltz. Wszystko za sprawg
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inicjatywy wyborczej ,Obywatele do Senatu”, o ktdrej cata Polska ustyszata po
orzeczeniu Trybunatu Konstytucyjnego, stwierdzajacym, ze nie ma przeszkdd, aby
wybory do izby wyzszej odbyty sie w 100 jednomandatowych okregach.

Dutkiewicz zanotowat najwyzszy wzrost liczby publikacji sposrdd wszystkich prezydentow
i osiagnat putap niemal 300 tekstow w miesigcu. To o prawie jedna trzecig wiecej niz na
temat prezydent Warszawy. Sporo méwito sie takze o prezydencie Poznania Ryszardzie
Grobelnym w kontekscie spekulacji dotyczacych jego przytaczenia sie do projektu
Dutkiewicza. Zdecydowany wzrost publikacji zanotowat réwniez Tadeusz Ferenc
(Rzeszéw), ktéry podjat decyzje o wspdtdziataniu w ramach ruchu ,Obywatele do
Senatu”. Media odczytywaly te dziatania jako wyzwanie rzucone zaréwno Platformie

Obywatelskiej, jak i Prawu i Sprawiedliwosci.
Publikacje warte miliony

Tymczasem dwie najsilniejsze partie polityczne w Polsce coraz intensywniej staraty sie
przebija¢ do $wiadomosci wyborcow. Dla przyktadu tylko Prawo i Sprawiedliwos¢
pojawito sie facznie na pierwszych stronach tytutdéw prasowych az 542 razy! Warto tutaj
zaznaczyC¢, ze liczba ta dotyczy wszystkich wzmianek o partii, jakie ukazaty sie na
oktadkach w 1100 tytutach prasowych. Mimo tego liczba robi wrazenie, podobnie jak
ekwiwalent reklamowy partii osiggniety w ciggu jednego miesigca. Zsumowana
powierzchnia tekstéw dotyczacych PiS-u, przyréwnana do cennikéw reklamowych pism,
na famach ktérych sie ukazaty, osiggneta wartos¢ 88,2 min ztotych.

Jezeli chodzi o liderow to zaréwno o Kaczynskim, jak i o Tusku najwiecej pisata
~Rzeczpospolita”. Napieralski najczesciej wystepowat w ,Super Expressie”, natomiast
Waldemar Pawlak w... partyjnym ,Zielonym Sztandarze”. O Pawle Kowalu najczesciej —
ale warto podkresli¢, ze zaledwie osiem razy — pisata ,Polska Gazeta Krakowska”.

Prezesa Rady Ministrow oprdécz ,Naszego Dziennika” (97 proc. publikacji negatywnych)
najczesciej krytykowaty tabloidy — ,Super Express” (58 proc.) i ,Fakt” (40 proc.). Na
szefie PiS-u suchej nitki nie zostawiaty dwie najpoczytniejsze gazety w Polsce — ,Fakt”
(60 proc.) i ,Gazeta Wyborcza” (61 proc.), natomiast o Grzegorzu Napieralskim najgorzej
pisano w ,Naszym Dzienniku” (78 proc.) i ,Fakcie” (47 proc.).

Niezmiennie interesujgco wyglada poréwnanie odsetka negatywnych publikacji na temat
Kaczynskiego i Tuska w ,,Naszym Dzienniku”. Ten pierwszy niemal zawsze przedstawiany
jest neutralnie (95 proc.), a premier niemal zawsze negatywnie (97 proc.). Sytuacja
powtarza sie od wielu miesiecy, co nawet z punktu widzenia statystyki musi rodzi¢
watpliwosci  dotyczace prawidtowego zbalansowania pomiedzy zaangazowaniem
politycznym a obiektywizmem tego tytutu.
Marcin Gosciniak
asystent ds. marketingu i PR
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Rozdziat I - Podsumowanie

4500

4058
4000

3500 -

3000 2771

2500 ~ 2275
2000
1500 1407
1000 -
631
o

PiS PO SLD PSL PJIN

Wykres 1. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapity partie polityczne w lipcu 2011 r.
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Wykres 2. Liczba przekazoéw medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych w lipcu 2011 r.
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Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogodlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych w lipcu 2011 r. z uwzglednieniem wydzwieku
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Wykres 4. Liczba publikacji, w ktérych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich w lipcu 2011 r.
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Wykres 6. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 7. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytuléw prasowych
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — lipiec 2011 r.
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Wykres 10. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzZwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 12. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapil Grzegorz Napieralski z uwzglednieniem
wydzwieku (najpopularniejsze dzienniki ogéinoinformacyjne)
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Waldemar Pawlak z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne)
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Wykres 14. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Pawet Kowal z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne)
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Wykres 15. Liczba wystapien liderow partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutow)
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Wykres 16. Liczba przekazéow medialnych, w ktérych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutéw prasowych
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| Wykres 17. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byly
w tytutach publikacji
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Wykres 18. Ekwiwalent reklamowy dla liderow partii politycznych — lipiec 2011 r.
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Wykres 19. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze waha¢ sie w przedziale od -10 (dla materiatu
negatywnego) do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujq informacje o kontekscie neutralnym.
Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktdw z czytelnikami (w min).
Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

| Potozenie kuli -_ukazuje zaréwno éredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiggniety za
sprawa danej liczby publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gorny rdg (oznacza, ze pozytywne

informacje miaty bardzo duzy zasieg), najgorsza pozycja to prawy dolny rdg (negatywny przekaz, ktory dotart do
bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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