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Wstep

Na podstawie informacji medialnych zebranych w kwietniu 2014 roku, a traktujacych na temat partii politycznych i lideréw
ugrupowan, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodza z
monitoringu ponad 1100 tytutdw prasy ogodlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej, a takze medidw

spotecznosciowych.

Analiza medialna objeta pie¢ partii politycznych: PO, PiS, SLD, PSL, Twoj Ruch i Solidarng Polske, a takze ich lideréw: Donalda
Tuska, Jarostawa Kaczynskiego, Leszka Millera oraz Janusza Piechocinskiego, Janusza Palikota i Zbigniewa Ziobro. Badanie
wydzwieku artykutéw prasowych w dziennikach ogolnopolskich dotyczy nastepujacych tytutdw: Dziennik Gazeta Prawna, Fakt,
Gazeta Wyborcza, Metro, Nasz Dziennik, Polska the Times, Rzeczpospolita, Super Express oraz Gazeta Polska Codziennie.

Ponadto analizie poddano aktywnos$¢ medialng prezydentéw 18 miast wojewddzkich (na podstawie 1100 tytutdw).

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

Bl  Rozdziat I - Podsumowanie
Podsumowanie informacji na temat pieciu najwiekszych ugrupowan politycznych oraz ich lideréw, a takze

prezydentow miast wojewddzkich.

0 Rozdziat II — Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych partii politycznych w prasie.

0  Rozdziat III — Liderzy partii politycznych
Statystyka medialna dotyczaca aktywnosci poszczegdinych liderdw partii politycznych w prasie.
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Komentarz

Pomimo decydujacej fazy kampanii wyborczej, najwazniejsze partie polityczne w kraju
zmniejszyly swojg obecno$¢ w mediach. Rowniez ich liderzy odnotowali spadek
informacji w prasie. To bezprecedensowa sytuacja, poniewaz do tej pory zblizajace sie
wybory powodowaty zawsze znaczgce zwiekszenie sie zainteresowania partiami i ich
przywddcami. Przed wyborami parlamentarnymi medialny buzz zwiekszyt sie o 63 proc.,
z kolei wybory samorzadowe (2010) w analogicznym okresie wygenerowaty o 40 proc.

publikacji wiecej.

W tym kontekscie wybory do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku przeszty bez echa,
co dobitnie potwierdzita frekwencja. Najwiecej stracita Platforma Obywatelska, bo az 14
proc. W dét poszio tez PiS i SLD. Wiecej moéwito sie z kolei o mniejszych partiach — PSL,

Solidarnej Polsce, Twoim Ruchu.

Platforma w poprzednich miesigcach miata wyrazng przewage nad resztg stawki, dzieki
czemu nawet tak powazny spadek pozwolit jej utrzymac sie na prowadzeniu. tacznie
dziennikarze napisali o niej niecate 3,3 tys. tekstow, co w kontekscie 3,1 tys. PiS-u
ustawito jg na pozycji lidera. PiS takze stracit zainteresowanie w kwietniu, ale tylko o 3

proc. Podobny spadek odnotowat Sojusz Lewicy Demokratyczne;j.

Rekord Solidarnej Polski

Najwiekszy wzrost odnotowata Solidarna Polska. Liczba publikacji na jej temat zwiekszyta
sie 0 35 proc. Takze jej lider — Zbigniew Ziobro — pojawiat sie w badanych mediach o 65
proc. czesciej. Tak duze wzrosty sg jednak efektem stabej bazy z poprzedniego miesigca.
Mimo swojego najlepszego wyniku od pazdziernika 2012 SP znalazta sie na ostatnim
miejscu w klasyfikacji najbardziej medialnych partii parlamentarnych. Zbigniew Ziobro
natomiast wyprzedzit Janusza Piechocinskiego. Nie przyniosto to jednak jego partii

pozytywnego wyniku w wyborach i nie pozwolito na przekroczenie progu wyborczego.

Takze Twoj Ruch, ktéry do wyboréw startowat w koalicji z Europg Plus, odnotowat
wyrazny wzrost publikacji (o 17 proc.) i nie dostat sie do PE. Partia Palikota zaliczyta
najbardziej intensywny medialnie miesigc od lutego 2013. Co ciekawe, najwiecej
publikacji na jej temat pojawiato sie w ,,Dzienniku Wschodnim”. W przypadku Solidarnej
Polski byta to ogdlnopolska ,Rzeczpospolita”.
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Twdj Ruch niemal zréwnat sie z PSL pod katem liczby publikacji zamieszczonych na
pierwszych stronach. W zestawieniu tym pierwsze miejsce zajeta Platforma,
zdecydowanie przed PiS. Opozycja natomiast miata wyzszy ekwiwalent reklamowy, ktory
w kwietniu wynidst niemal 60 min zt. W przypadku PO byto to niemal 55 min zt. Dla
partii Kaczynskiego najlepszym momentem do zaistnienia byt 10 i 11 kwietnia. To
wiasnie w te dni oczy dziennikarzy zwrdcone byly w szczegolnosci na PiS. Wyraznie
wida¢ to na wykresie czasowym, gdzie PiS awansuje na pierwszg pozycje w rankingu
medialnosci.
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Rozdziat I - Podsumowanie
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Wykres 1. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapily partie polityczne - kwiecien 2014 r.
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Wykres 2. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapili liderzy partii politycznych - kwiecien 2014 r.
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Donald Tusk
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Donald Tusk Jarostaw Kaczyniski Janusz Palikot Leszek Miller Zbigniew Ziobro | Janusz Piechocinski
B Negatywny 129 13 18 3 7 0
M Neutralny 421 310 92 81 63 64
Pozytywny 7 2 0 0 0 0

Wykres 3. Liczba przekazow medialnych w dziennikach ogdlnopolskich, w ktorych wystapili liderzy partii
politycznych z uwzglednieniem wydzwieku — kwiecien 2014 r.
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Wykres 4. Liczba publikacji w mediach spotecznosciowych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych -

kwiecien 2014 r.
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Ryszard Zembaczyriski - Opole

Tadeusz Truskolaski - Biatystok

Piotr Uszok - Katowice

Tadeusz Jedrzejczak - Gorzow WIkp.

Piotr Grzymowicz - Olsztyn

Janusz Kubicki - Zielona Géra

Pawet Adamowicz - Gdarnsk

Tadeusz Ferenc - Rzeszow

Piotr Krzystek - Szczecin

Michat Zaleski - Torun

Wojciech Lubawski - Kielce
Krzysztof Zuk - Lublin
Ryszard Grobelny - Poznan
Hanna Zdanowska - Lodz

Rafat Dutkiewicz - Wroctaw

Rafat Bruski - Bydgoszcz

Jacek Majchrowski - Krakow

Hanna Gronkiewicz-Waltz - Warszawa

Wykres 5. Liczba publikacji, w ktorych wystapili prezydenci 18 miast wojewodzkich — kwiecien 2014 r.
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Rozdziat II - Partie polityczne
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Wykres 6. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazow medialnych na temat partii politycznych — kwiecien 2014

WITAJ W SWIECIE INFORMACII

Ustugi monitoringu mediéw i analiz medialnych



PRESS SCENA POLITYCZNA

SERVICE Ny
monitoring mediow Raport prasowy — kwiecien 2014

ECHO DNIA

GAZETAWYBORCZA

DZIENNIK WSCHODNI

Solidarna Polska

RZECZPOSPOLITA

GAZETAWYBORCZA

DZIENNIK TRYBUMA

Twéj Ruch

RZECZPOSPOLITA

DZIENNIK WSCHODNI

DZIENNIK WSCHODNI

DZIENNIK TRYBUMA

SLD

GAZETAWYBORCZA

RZECZPOSPOLITA

POLSKA - DZIENNIK £ODZKI

GAZETAWYBORCZA

PSL

RZECZPOSPOLITA

DZIENNIK WSCHODNI

GAZETAWYBORCZA 94

DZIENNIK WSCHODNI 97

PC

DZIENNIK POLSKI 111

RZECZPOSPOLITA 121

NASZ DZIENNIK 89

GAZETA POLSKA CODZIENNIE 131

PiS

RZECZPOSPOLITA 143

GAZETAWYBORCZA 147

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Wykres 7. Liczba wystapien partii politycznych w prasie (TOP 4 najaktywniejszych tytutow) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 8. Liczba przekazow medialnych, w ktorych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach
tytutéw prasowych — kwiecien 2014 r.
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Wykres 9. Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych — kwiecien 2014 r.
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Rozdziat III - Liderzy partii politycznych
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Wykres 10. Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat liderow partii politycznych —

kwiecien 2014 r.
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Wykres 11. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych wystapit Donald Tusk z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 12. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystqapit Jarostaw Kaczynski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 13. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Leszek Miller z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogolnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 14. Liczba przekazow medialnych, w ktérych wystapit Janusz Piechocinski z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogoélnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 15. Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapit Janusz Palikot z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogdlnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 16. Liczba przekazow medialnych, w ktorych wystapit Zbigniew Ziobro z uwzglednieniem wydzwieku
(najpopularniejsze dzienniki ogélnoinformacyjne) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 17. Liczba wystapien lideréw partii politycznych (TOP 4 najaktywniejszych tytutéw) — kwiecien 2014 r.
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Wykres 18. Liczba przekazow medialnych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych
stronach tytutow prasowych — kwiecien 2014 r.
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Wykres 19. Liczba przekazéw medialnych, w ktorych nazwiska liderow partii politycznych obecne byly w
tytutach publikacji — kwiecien 2014 r.
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Wykres 20. Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych — kwiecien 2014 r.
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Wykres 21. Mapa benchmarkingowa liderow partii politycznych (najpopularniejsze  dzienniki
ogolnoinformacyjne)

Favorability - indeks kontekstu wizerunkowego. Warto$¢ moze wahac sie w przedziale od -10 (dla materiatu negatywnego)

do 5 (dla materiatu pozytywnego). Wartos¢ 1 przyjmujg informacje o wydzwieku neutralnym.

Range - zasieg informacji wyrazony jest w potencjalnej liczbie kontaktéw z czytelnikami (w min).

Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacji.

Potozenie kuli ukazuje zaréwno sredni kontekst przekazéw medialnych, a takze ich zasieg, osiagniety za sprawg danej liczby

publikacji. Najlepsza pozycja na wykresie to prawy gérny rég (oznacza, ze pozytywne informacje miaty bardzo duzy zasieg),

najgorsza pozycja to prawy dolny rég (negatywny przekaz, ktéry dotart do bardzo szerokiego grona odbiorcow).
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