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Na podstawie informacji medialnych zebranych w lutym 2016 roku, a traktujagcych na temat partii politycznych i lideréw ugrupowan,
opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano material pochodzacy z monitoringu
ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 min zrédet internetowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Jako informacje rozumiemy
wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia (zaréowno jednozdaniowe wzmianki, jak i kilkustronicowe
artykuty).

Analiza medialna objeta szesc¢ partii politycznych: Kukiz’15, Mniejszos¢ Niemieckg, Nowoczesng, PiS, PO oraz PSL, a takze ich lideréw: Pawta
Kukiza, Ryszarda Galle, Ryszarda Petru, Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorz Schetyne i Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza.

Raport sklada sie z trzech podstawowych czesci:

] Rozdziat |- Podsumowanie

Podsumowanie informaciji na temat szesciu najwigkszych ugrupowan politycznych oraz ich liderow.

¥ Rozdziat Il - Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdlnych partii politycznych.

] Rozdziat lll - Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdinych lideréw partii politycznych.

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw



SCENA POLITYCZNA - LUTY 2016

KOMENTARZ DO RAPORTU
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Prawo i Sprawiedliwos$¢ na topie

Pierwsze miejsce w klasyfikacji najbardziej medialnych partii politycznych w Polsce zajmuje Prawo i Sprawiedliwo$¢. W ciggu
miesigca w prasie, internecie i RTV na temat ugrupowania pojawito sie 51,6 tys. publikacji. Oznacza to srednio 1,8 tys.
materiatdbw emitowanych kazdego dnia. PiS wyraznie wyprzedzit Platforme Obywatelska, o ktérej w analizowanych 29 dniach
ukazato sie 17 tys. doniesien medialnych. Na dalszych miejscach uplasowaty sie Polskie Stronnictwo Ludowe, Nowoczesna i
Kukiz'15. Ostatnig lokate zajeta Mniejszo$¢ Niemiecka.

Jarostaw Kaczynski umacnia przewage

W klasyfikacji najbardziej medialnych lideréw partii w lutym przewodzit po raz kolejny Jarostaw Kaczynski. W tym miesigcu
uzyskat wynik prawie 9 tys. publikacji. Polityk utrzymuje miazdzgcg przewage nad Ryszardem Petru (4,4 tys.) i Grzegorzem
Schetyng (3,7 tys.). Czwartg pozycje zajgt Pawet Kukiz (1,9 tys.). Najmniej medialnymi liderami w lutym okazali sie Wtadystaw
Kosiniak-Kamysz (1,5 tys.) i Ryszard Galla (50 materiatéw).

Najbardziej dotkliwy spadek popularnosci medialnej dotyczyt Ryszarda Petru (-23 proc.). Obnizke odnotowali takze Wtadystaw
Kosiniak-Kamysz (-14 proc.), Jarostaw Kaczynski (-11 proc.) oraz Pawet Kukiz (-8 proc.).
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ROZDZIAL |
Podsumowanie danych
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne z podzialem na media - styczen 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych z podzialem na media - luty 2016 r.
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Liczba informacji na temat lideréw partii politycznych w social media - luty 2016 r.
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéow medialnych na temat partii politycznych - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych w poszczegdélnych mediach - luty 2016 r.
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detl) - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw prasowych, w ktérych partie polityczne obecne byty na pierwszych stronach - luty 2016 r.
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat lideréw partii politycznych - luty 2016 r. (internet, prasa,
RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych w mediach - luty 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych w poszczegdélnych mediach - luty 2016 r.
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Liczba wystapien liderow partii politycznych w mediach (TOP 5 najaktywniejszych zrédet) - luty 2016 r. (internet, prasa,
RTV)
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Liczba przekazéw prasowych, w ktérych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych stronach - luty 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byty w tytutach - luty 2016 r.
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Mapa benchmarkingowa lideréw partii politycznych dla informacji z prasy i internetu (bez social media)
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Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacii.

Dotarcie publikacji - jest miarg okreslajgcg liczbe potencjalnych kontaktow odbiorcow z przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na podstawie sumy naktadéw pisma, w
internecie wyrazany jest przez sume liczby unikatowych uzytkownikéw danego portalu. Natomiast w radiu i telewizji zasiegiem jest suma oglgdalnosci bgdz stuchalnosci danej staciji.

Ekwiwalent reklamowy — szacunkowa warto$¢ publikacji okreslana wzgledem aktualnych cennikéw reklamowych gazet, portali internetowych oraz radia i telewizji.

Potozenie kuli ukazuje wypadkowg dwoch zmiennych — wysokosci ekwiwalentu reklamowego (0$ pionowa) oraz wskaznika dotarcia (o$ pozioma). Najlepsza pozycja na wykresie to
prawy goérny rég (oznacza, ze informacje o wysokim AVE miaty bardzo duzy zasieg).
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