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SCENA POLITYCZNA — STYCZEN 2016

Na podstawie informacji medialnych zebranych w styczniu 2016 roku, a traktujgcych na temat partii politycznych i lideréw ugrupowan,
opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano material pochodzacy z monitoringu
ponad 1100 tytutéw prasowych, 5 min zrédet internetowych oraz 100 stacji radiowych i telewizyjnych. Jako informacje rozumiemy
wszelkie doniesienia medialne na temat analizowanego zagadnienia (zaréowno jednozdaniowe wzmianki, jak i kilkustronicowe
artykuty).

Analiza medialna objeta szesc¢ partii politycznych: Kukiz’15, Mniejszos¢ Niemieckg, Nowoczesng, PiS, PO oraz PSL, a takze ich lideréw: Pawta
Kukiza, Ryszarda Galle, Ryszarda Petru, Jarostawa Kaczynskiego, Ewe Kopacz i Wtadystawa Kosiniaka-Kamysza.

Raport sklada sie z trzech podstawowych czesci:

] Rozdziat |- Podsumowanie

Podsumowanie informaciji na temat szesciu najwigkszych ugrupowan politycznych oraz ich liderow.

¥ Rozdziat Il - Partie polityczne
Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdlnych partii politycznych.

] Rozdziat lll - Liderzy partii politycznych

Statystyka medialna dotyczaca aktywnos$ci poszczegdinych lideréw partii politycznych.
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KOMENTARZ DO RAPORTU

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw



SCENA POLITYCZNA — STYCZEN 2016

PiS ponownie liderem

Prawo i Sprawiedliwos¢ kolejny miesigc z rzedu zostato najbardziej medialng partig polityczng w Polsce. W ciggu miesigca na
jego temat ukazato sie 60,8 tys. publikacji. O Platformie Obywatelskiej byto ich znacznie mniej — zaledwie 19,2 tys. materiatow.

Inne partie pozostajg daleko w tyle. Trzecie miejsce nalezato do Polskiego Stronnictwa Ludowego (11,6 tys.), a czwarte do
Nowoczesnej (8,9 tys.). Dalsze lokaty zajety Kukiz’15 (6,2 tys.) i Mniejszo$¢ Niemiecka (0,3 tys.).

Mniejsze zainteresowanie politykami

O 22 proc. spadia liczba materiatdw prasowych na temat lideréw partii politycznych w styczniu 2016 r. Zainteresowanie tracag
wszyscy politycy. Jednak najwieksze straty, jesli chodzi o liczbe publikacji, poniést Wtadystaw Kosiniak-Kamysz - spadek az o 39
proc. Mniejsza uwaga mediéw dotyczyta tez Pawta Kukiza (o 33 proc.), Jarostawa Kaczynskiego (021 proc.) i Ryszarda Petru (o
21 proc.)

Najbardziej medialny — biorgc pod uwage internet, prase i RTV — zostat Jarostaw Kaczynski, a nastepnie w zestawieniu
uplasowali sie Ryszard Petru, Ewa Kopacz, Pawet Kukiz, Wiadystaw Kosiniak-Kamysz i Ryszard Galla.
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ROZDZIAL |
Podsumowanie danych
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapity partie polityczne z podzialem na media - styczen 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych wystapili liderzy partii politycznych z podziatem na media - styczen 2016 r.
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Liczba informacji na temat lideréw partii politycznych w social media - styczen 2016 r.
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Partie polityczne
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat partii politycznych - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla partii politycznych w poszczegélnych mediach - styczen 2016 r.
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Liczba wystapien partii politycznych w mediach (TOP 5 najaktywniejszych zrodet) - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Liczba przekazéw prasowych, w ktérych partie polityczne obecne byly na pierwszych stronach - styczen 2016 r.
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Liderzy partii politycznych
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Zmiany w czasie ukazywania sie przekazéw medialnych na temat lideréw partii politycznych - styczen 2016 r. (internet,
prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych w mediach - styczen 2016 r. (internet, prasa, RTV)
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Ekwiwalent reklamowy dla lideréw partii politycznych w poszczegdélnych mediach - styczen 2016 r.
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Liczba wystapien lideréw partii politycznych w mediach (TOP 5 najaktywniejszych zrédet) - styczen 2016 r. (internet, prasa,
RTV)

600
502
500
400
355
319
300 281
246 245
229
197
200 182
110 110 106 101
100 93 86 g1 88
60 56 51 49 45 57 4
19
I I I B © ¢ 22
0 ——
< % 8, il - < Y i) 8 = [ < o N © < @ i) %) = [ o < o — - - <€ - N
g 5 § £ ¢ 2 8 E § & 3z £ =E ¢ § 2 § =E F g 3 £ 2 ¢ g ¢ & FH 5 ¢
> 2 B3 o £ 2 Z o B £ 2/ 22 3 B 2z ®» o Z2 2 Z2 o > 3 & g £ o £ 3
~ = = > =] ~ = > = = = = > = ~ = > = = = > = > =3 [§] o
5] ) 2 = < [} = < z [} ) T = < z o o ~ z
0 o o * [l o o * = — o S [l 0 o * o — = g o° o —
S 3 g 3 2 g2 3 8 3 2 5 £ 0 8 & 8§ ® O 3
a @ a @ a s @ @ a = a 5 2 8 2 < S
o o =] d = zZ o
ox o
A -
K =
o <
=
2
Jarostaw Kaczynski Ryszard Petru Ewa Kopacz Pawet Kukiz Wiadystaw Kosiniak-Kamysz Ryszard Galla

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw



SCENA POLITYCZNA — STYCZEN 2016

Liczba przekazow prasowych, w ktorych liderzy partii politycznych obecni byli na pierwszych stronach - styczen 2016 r.
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Liczba przekazéw medialnych, w ktérych nazwiska lideréw partii politycznych obecne byty w tytutach - styczen 2016 r.
(internet, prasa)
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Mapa benchmarkingowa lideréw partii politycznych dla informacji z prasy i internetu (bez social media)
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Wielkos¢ kuli - oznacza liczbe publikacii.

Dotarcie publikacji - jest miarg okreslajgcg liczbe potencjalnych kontaktéw odbiorcéw z przekazem medialnym. W prasie obliczany jest na podstawie sumy naktadéw pisma, w
internecie wyrazany jest przez sume liczby unikatowych uzytkownikéw danego portalu. Natomiast w radiu i telewizji zasiegiem jest suma oglgdalnosci bgdz stuchalnosci danej stacji.

Ekwiwalent reklamowy — szacunkowa warto$¢ publikacji okreslana wzgledem aktualnych cennikéw reklamowych gazet, portali internetowych oraz radia i telewizji.

Potozenie kuli ukazuje wypadkowg dwoch zmiennych — wysokosci ekwiwalentu reklamowego (0$ pionowa) oraz wskaznika dotarcia (o$ pozioma). Najlepsza pozycja na wykresie to
prawy gorny rog (oznacza, ze informacje o wysokim AVE miaty bardzo duzy zasieg).

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw 25



PRESS SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0.0. | ul. Marcelinska 14, 60-801 Poznan | tel. +48 61 66 26 005, faks wew. 115 pRESS

Oddziat Warszawa | Warta Tower, ul. Chmielna 85/87, 00-805 Warszawa | tel. +48 22 31 30 180, faks wew. 20 SER VICE
) monitoring mediéw
biuro@psmm.pl | www.psmm.pl




