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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Zielonej Gory opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

+ Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Zielonej Gory i powiatdw w wojewddztwie lubuskim.

4+ Rozdzial IT — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Zielonej Gory oraz miast
powiatowych z wojewddztwa lubuskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutéw
prasowych w podziale na ich rodzaj. Zestawiono liczby publikacji na temat stolicy lubuskiego,
ktore ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy,
ktdre najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Zielonej Gory. Ponadto obliczono wartos¢,
ktéra odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Zielona
Gora w ciagu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktdrych lubuskich
samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktérych nazwa Zielona Géra
najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktérzy byli autorami najwiekszej ilosci
artykutow na temat stolicy wojewddztwa lubuskiego. Raport nie pomija danych na temat miast
powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktore pojawity sie zaréwno

w kontekscie Zielonej Gory, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

4+ Rozdziat III — Poréwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i porownujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewddzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytdwka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosnaca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystgpienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikéw opinii, dziennikéw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajgcego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
poréownujacych miasta wojewodzkie. Szczegdtowej analizie poddano Zielong Gore.
Wczesniejsze opracowania przyniosty zaskakujace wnioski z zestawien aktywnosci
medialnych poszczegdlnych miast. W przygotowaniu wyniki poréwnania Bydgoszczy
i Torunia, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
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Szczegdtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Zielona Gora — wciaz kabaretowe zaglebie

Zielonogorzanie majgq potrzebe smiania sie do rozpuku. Ttumaczyc to moze rekordowa liczbe grup kabaretowych
przypadajacych na jednego mieszkarica miasta. Poza tym — lubig sie bawic. Coroczne winobranie to znak

rozpoznawczy miasta.

Sportowe zmagania

Analizowany okres obfitowat w publikacje sportowe, w ktorych kontekscie pojawiata sie
nazwa Zielonej Goéry. Dziennikarze z zainteresowaniem $ledzili poczynania
zielonogdrskich druzyn sportowych. W mediach drukowanych znalazto sie miejsce m.in.
dla druzyny pitki noznej Lechia Zielona Gora, pitki recznej i siatkowej Stemet AZS Zielona
Gora, pitki koszykowej Wiecko Zastal Zielona Gora. Dziennikarze informowali
o sportowych spotkaniach, kontuzjach oraz transferach zawodnikow. Nazwa miasta
figurowata réwniez w kontekscie Zielonogdrskiego Klubu Zuzlowego.

Kultura i rozrywka w Zielonej

Zielona Gora moze poszczycic¢ sie wieloma imprezami kulturalnymi i rozrywkowymi, ktdre
odbywaty sie w 2008 roku. Dziennikarze zainteresowali sie m. in. Lubuskim Festiwalem
Rockowym ,Rock Nocg", Slamem Poetyckim, wernisazem malarstwa Bogustawa Jagietty,
wystawg Swietliki - instalacje artystyczne Alicji Lewickiej", festiwalem ,Kino Niezalezne
Filmowa Géra”.

Media drukowane zajely sie takze Festiwalem Dni Muzyki Nad Odra. Podawano,
ze koncerty odbywac sie bedg po obu stronach Odry - w Niemczech: we Frankfurcie,
w Eisenhuttenstadt, w Beeskow, a takze w Berlinie. Zielona Godra obok Stubic,
Sulechowa, Kozuchowa oraz Nowej Soli takze znalazta sie na mapie wystepdw.
Informowano, ze punktem kulminacyjnym muzycznego wydarzenia bedzie wystep
Krzysztofa Pendereckiego. Podkreslano, ze artysta pierwszy raz zagra w Zielonej Gorze.
W miescie odbywaty sie réwniez liczne imprezy rozrywkowe, muzyczne i koncerty.
Informowano o Festiwalu Piosenki Rosyjskiej, Wojewodzkich Prezentacjach Zespotdw
Muzycznych ,Wiolinowe Spotkania", o Réze Jazz Festiwal, a takze $wiecie ,Winobrania”.
Zielong Gore stusznie nazwaé mozna takze zagtebiem kabaretowym. Wiasnie w tym
miescie powstato wiele zespotdw rozémieszajacych Polakow. Wsréd wywodzacych sie
zZ Zielonej Géry kabaretéw mozna wymieni¢ Jurki, Hrabi, Made in China, Stuchajcie, Szum
czy Hi-Fi. Jednak Zielona Goéra to nie tylko miejsce narodzin wielu kabaretowych
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formacji, ale réwniez przestrzen rozémieszajacych spotkan. Popularnym miejscem,
w ktorym odbywaty sie wystepy kabaretowe oraz koncerty byta Piwnica Artystyczna

Kawon.

Remonty i plany

Dziennikarze mediow drukowanych informowali réwniez o planowanych w miescie
inwestycjach, budowach, remontach. W minionym okresie wspomniano m.in.
o inwestycjach na osiedlu Mazurskim i Warminskim, odcinku drogi krajowej nr 3 Zielona
Gora — Nowa Sol.

Informowano ponadto o budowanej przy ul. Wojska Polskiego Stacji Uzdatniania Wody,
ktéra przyczyni sie do tego, ze z krandw mieszkancéw Osiedli Malarzy, Zacisza i LeSnego
w Zielonej Gorze poptynie smaczniejsza woda. Za reprezentacyjny obiekt miasta uznac
mozna odnowiong palmiarnie. Poinformowano, ze po remoncie obiekt stanie sie bardziej
panoramiczny i przestrzenny. Dziennikarze podali, ze na poszczegdlnych kondygnacjach
zamontowano ktadki widokowe na czterech, oSmiu i czternastu metrach. Media
drukowane podaty takze, ze w palmiarni funkcjonuje specjalne zabezpieczenie w postaci
bramek, ktore rejestruja liczbe gosci wchodzacych na ktadke.

W minionym okresie przewidywano, ze za ok. trzy lata po ulicach Zielonej Gory beda
jezdzi¢ duobusy. Jako najwiekszg zalete maszyn uznawano ich ekologicznosc.
Podkreslano, ze duobusy, wykorzystujac swdj gtdwny, elektryczny naped, nie emitujg
zadnych spalin do atmosfery. Wsrédd plandéw Zielonej Gory wymieniano réwniez
powstanie parku technologicznego pod miastem. W mediach drukowanych informowano

réwniez o remontach zielonogorskich swigtyn.

Wiadomosci z Zielonej Gory

W minionym okresie pojawiaty sie réwniez aktualne wydarzenia dotyczace miasta i jego
mieszkancow, drukowane gtdwnie na famach prasy regionalnej. Wsrdd tego typu
wiadomosci znalazty sie publikacje dotyczace podwyzek cen wody w Zielonej Gorze,
krytyki nowej listy projektow kluczowych stworzonej przez minister Elzbiete Bienkowska,
poniewaz wypadto z niej kilka lubuskich projektéw, oprotestowanym przetargu na
budowe basenu w Zielonej Gdrze, wystawieniu na sprzedaz V&S Luksusowej z Zielonej
Gory przez koncern Pernod Ricard. Pojawit sie takze pomyst wysuniety przez Parlament
Studencki, aby zatrudni¢ na Uniwersytecie Zielonogdrskim agencje ochrony.
Zastanawiano sie ponadto, kto za rok, poznanska firma Aspe, czy zielonogdrski BIS,

bedzie organizowat $wieto wina.
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Stawni zielonogdrzanie

Zielong Gorg promujg rowniez osoby zwigzane z miastem lub urodzone w nim. Wsrod
tych oséb znalazta sie m.in. Maryla Rodowicz, Urszula Dudziak oraz Anna Prus.
Dziennikarze zastanawiali sie, czy azjatycka popularno$¢ piosenki Urszuli Dudziak

»Papaya” przyczyni sie takze do rozstawienia Zielonej Gory.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikow i tygodnikéw opinii
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy ekonomicznej

SPEDYCJA TRANSPORT LOGISTYKA _l

SAMOCHODY SPECJALNE

CIEZAROWKI

AUTO SWIAT

AUTO MARKET TRUCK

WIADOMOSCI MOTOCYKLOWE
TRANSPORT TECHNIKA MOTORYZACYJNA
GIELDA SAMOCHODOWA

POLSKI TRAKER

POLSKA GAZETA TRANSPORTOWA

o
N
B
()]
[ee]
=
o
=
N
=
5

Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialéw prasowych w podziale na publikacje z nazwq miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléow regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutléow regionalnych w podziale na wojewo6dztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Zielonej Gory (Janusz Kubicki), wojewody
lubuskiego (Helena Hatka) oraz marszatka wojewodztwa lubuskiego (Marcin Jabtonski) w materiatach na temat
Zielonej Gory
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegolnych tytutéow prasowych

Strona 17 ia intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzeszow Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Zielona Gora 2008

Strzelce Krajenskie

Krosno Odrzanskie

Sulecin

Wschowa

Zary

Zagan

Nowa Sol

Miedzyrzecz

Swiebodzin

Stubice

Gorzéw WlelkOpOISkI ;ﬂ_’_’_

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000

B Miasta w kontekscie Zielonej Gory ¥ Miasta we wszystkich materiatach prasowych

Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewodztwa lubuskiego, w artykutach prasowych
w kontekscie Zielonej Gory oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Zielonej Gory

Strona 19

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzeszow Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Zielona Gora 2008

Liczba kontaktow
prasowych z nazwg
Zielona Goéra

o
a1
=
o
[ay
a1
N
o

25 30

Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwaq Zielonej Gory w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Zielona Gora
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Zielona Gora
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Zielona Gora
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Rozdzial III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materiatéw prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialéw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewaodzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewoddzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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