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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Wroctawia opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

4+ Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Wroctawia i powiatéow w wojewddztwie dolnoslaskim.

+ Rozdziat II — Ujecie statystyczne

Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Wroctawia oraz miast powiatowych
z wojewddztwa dolnoslaskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutéw prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy dolnoslaskiego, ktdre
ukazaty sie w poszczegdinych wojewddztwach. Materiaty prezentuja réwniez tematy
pojawiajace sie w artykutach na temat Wroctawia. Ponadto obliczono warto$¢ odzwierciedlajacq
przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miejscowosci Wroctaw w ciggu roku.
Z rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktdrych dolnoslaskich samorzadowcach prasa
pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktdrych nazwa Wroctaw najczesciej pojawiata sie
w prasie oraz dziennikarzy, ktérzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy
wojewodztwa dolnoslaskiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych.
Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie zaréwno w kontekscie
Wroctawia, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

4+ Rozdziat III — Poréwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i porownujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewddzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Szczego6towa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Wroctaw — ciagle o nim gtosno

Po przyjrzeniu sie materiatom dotyczacym Wroctawia mozna odnie$¢ wrazenie,
ze wiadze miasta doskonale wiedza, w jaki sposdb promowac¢ miasto. Wazne wydarzenia
sportowe, kulturalne, inwestycje, polityka. Wtasciwie w kazdej dziedzinie zycia Wroctaw
ma co$ interesujacego do zaoferowania.

Wroclawskie druzyny

Znaczna czes¢ publikacji prasowych pojawiajacych sie w konteksécie Wroctawia dotyczy
tematéw sportowych. Dziennikarze informowali o wynikach meczéw wroctawskich
zespotow, zmianach personalnych, kontuzjach zawodnikdw, sportowych wydarzeniach.
Wspominano m.in. o druzynie koszykarzy Asco Slask Wroctaw, siatkarek KS Impel
Gwardia II Wroctaw czy pitkarzy noznych Slasku Wroctaw. W mediach drukowanych
podjeto ponadto temat niedosztej fuzji Slaska Wroctaw i Groclinu Grodzisk Wielkopolski.
Podkreslano, ze pofaczenie zespotdw ma by¢ Srodkiem do zbudowania silnego klubu
pitkarskiego. Poinformowano jednak, ze prezydent Wroctawia, Rafat Dutkiewicz, wycofat
sie z pomystu, poniewaz warunki miasta nie zostaty w 100 proc. spetnione.

Dziennikarze $ledzili ponadto walke Agaty Mrdz-Olszewskiej ze $miertelng chorobag,
prowadzona we wroctawskiej klinice. Smier¢ zdolnej siatkarki poruszyta $wiatem

medialnym.

Kultura i rozrywka Dolnego Slaska

W analizowanym okresie pojawity sie ponadto liczne informacje dotyczace wydarzen
kulturalnych i rozrywkowych, odbywajacych sie we Wroctawiu. Dziennikarze
zainteresowali sie nowym projektem Leona Tarasewicza, ktdry powstawat w atrium
Muzeum Narodowego we Wroctawiu. Wsréd informacji medialnych  znalazly
sie publikacje o przedstawieniu ,Disney Live! Kubu$ Puchatek”, pojawieniu sie w miescie
Klubu Filmowego Ferment, czy o przegladzie filméw dokumentalnych ,Kadry Wroctawia”.
Wiele emocji wzbudzit takze Przeglad Piosenki Aktorskiej, odbywajacy sie we Wroctawiu.
Niektérzy dziennikarze krytykowali fatalny poziom aktoréw bioracych udziat w konkursie.
Podkreslano, ze zamiast $piewa¢ mtodzi artysci ,pajacujg” na scenie. Pozytywne
komentarze zebrata natomiast gala piosenek Leonarda Cohena zorganizowana w ramach
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omawianej imprezy. W mediach informowano ponadto o odbywajacych sie we
Wroctawiu Brave Festival, III Swiatowym Festiwalu Kontrabasowym, Radosnej Paradzie
Niepodlegtosci, Miedzynarodowym Festiwalu Kina Amatorskiego i Niezaleznego KAN,
Miedzynarodowym Festiwalu Sztuki ,Mandala”, Festiwalu ,Muzyka Dawna — Persona
Grata”, Wroctawskim Festiwalu Jazzowym ,Jazz nad Odrg".

Miasto inwestycji

Wroctaw to nie tylko miasto sportu i kultury, ale takze miejsce, gdzie sie chetnie
inwestuje, buduje, tworzy. W analizowanym okresie poinformowano m.in. o powstaniu
14 luksusowych apartamentéw w zabytkowej kamienicy przy ul. Matejki 3a. Podano,
ze firma Ghelamco Residential kupita budynek, ktéry pochodzi z poczatku XX wieku.
Podkreslano, ze jest to jedna z pierwszych tego typu rewitalizacji mieszkaniowych
we Wroclawiu. Dziennikarze zakomunikowali ponadto, ze Budimex Dromex z grupy
gietldowego Budimeksu podpisat z GTC Wroctaw Office kontrakt na budowe trzech
budynkow biurowo-ustugowych. Wspominano, ze prace rozpoczng
sie 1 wrzesnia 2008 r. i potrwaja do maja 2010 r. Dziennikarze $ledzili réwniez budowe
parkow Panattoni we Wroctawiu i Btoniu.

Poza tym informowano o planach powstania, rozpoczeciu budowy czy etapach prac nad
poszczegdlnymi inwestycjami. Wsrdd nich wymieni¢ mozna m.in.: Stadion Pitkarski na
Maslicach, Odra Tower, Renoma, Sky Tower, autostradowa obwodnica Wroctawia,
obwodnica $rodmiejska, galeria Idylla Wroctawska, kolejka miejska Tramwaj Plus.

Polski Amsterdam?

Komunikowano ponadto o rozwoju wroctawskiego centrum firmy Google, a takze
o inwestycjach Irlandczykéw w stolicy Dolnego élqska. Pojawity sie nawet opinie,
ze irlandzki deweloper, Pathway Plaza, chce zmieni¢ Wroctaw w polski Amsterdam.
Podano, ze w miejscu handlowego portu z poczatku XX wieku ma powsta¢ marina,
przystanek tramwaju wodnego. Wczesniej jednak nad brzegiem Odry wyrosnie
ekskluzywny apartamentowiec Riverview. Informowano ponadto o inwestycjach, ktére
muszg sie urealni¢ przed Euro 2012.

Dziennikarze zainteresowali sie rowniez kwestiami zwigzanymi z rozbudowg
wroctawskiego portu lotniczego. Poinformowano, ze nowy terminal na wroctawskim
lotnisku ma kosztowac okoto 400 min zt. Podano ponadto, ze wiadze portu lotniczego juz
od kilku miesiecy posiadaty projekt nowego terminalu i gwarancje pieniedzy z Unii
Europejskiej. Prace nie mogty sie jednak rozpocza¢ z powodu sporu o cze$¢ gruntu,
na ktérym ma powstac budynek.

Wroctaw pojawia sie takze w czotéwce polskich miast (obok Warszawy i Krakowa), ktére

sg niezwykle atrakcyjne dla inwestoréw.
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Wydarzenia w skrécie

Dziennikarze opisywali ponadto aktualne wydarzenia, majace miejsce w miescie.
W wiekszosci przypadkdw miaty one charakter lokalny, jednak kilka z nich zaistniato na
arenie ogolnopolskiej. Wsrod nich wymieni¢ mozna materiaty traktujgce o stratach
we Wroctawiu po ataku huraganu Emma, o gimnazjaliscie oszukujacym starszych ludzi,
sytuacji w fabryce Volvo czy publikacje poruszajace sprawe ktdtni o dziecko prowadzong
przez wroctawskg prokurature. Sporg czes$¢ informacji stanowity materiaty podejmujace
temat Ruchu Obywatelskiego Polska XXI, ktérego przewodniczacym byt prezydent
Wroctawia — Rafat Dutkiewicz.

Grunt to dobra promocja

Wiladze Wroctawia sg $wiadome tego, Zze odpowiednia promocja moze przyniesc
przeliczalne na ztotdwki i euro korzysci dla miasta oraz jego mieszkancow. Stad obecne
w mediach drukowanych publikacje dotyczace strategii promocyjnych stolicy Dolnego
Slaska. Przypominano, ze osiem lat temu Wroctaw zainwestowat w dziatania promocyjne
1,5 min zt. Podawano, ze na rok 2008 zaplanowat wydanie 11 min zt. W opinii
dziennikarzy Wroctaw umie zdobywac pieniadze z innych zrédet niz podatki
od mieszkancéw i biznesu. Donoszono, ze miasto potrafi pozyska¢ dotacje np.
z funduszy europejskich. Dziennikarze zauwazyli, ze promocja miasta przektada sie na
naptyw inwestoréw. Zauwazono, ze za sprawg reklam w zagranicznych tygodnikach,
kampanii billboardowej w Niemczech, staraniom o Expo 2012, EIT, udziatowi
w mistrzostwach w pitce noznej, sylwestrom w ogdlnopolskiej telewizji, festiwalowi
filmowemu o Wroctawiu jest nieustannie gtosno. Informowano takze o promocji miasta
w Wielkiej Brytanii. Namawiano wowczas Polakéw do powrotu lub osiedlania sie w stolicy
Dolnego Slaska. W mediach pojawiaty sie takze publikacje, w ktdrych znana osoba
zachwalata Wroctaw. Tak byto w przypadku Piotra Matachowskiego, ktéry wyznawat,
ze stolica Dolnego Slaska zauroczyta go i chciatby w niej zamieszkac.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikow i tygodnikow opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 9. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z nazwq miasta w tytule oraz pozostate
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Wykres 11. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléow regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych
i ogdlnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytuldw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na poszczeg6ine wojewaddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Wroctawia (Rafat Dutkiewicz), wojewody
dolnoslaskiego (Rafat Jurkowlaniec) oraz marszatka wojewodztwa dolnoslaskiego (Andrzej Lo$/Marek Ltapinski)

w materiatach na temat Wroctawia
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegdlnych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewodztwa dolnoslaskiego, w artykutach prasowych
w kontekscie Wroctawia oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Wroclawia
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Wroctaw w ciaqgu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Wroctaw
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Wroctaw
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Wroctaw
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Rozdzial III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materiatow prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialéw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalng i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewaodzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewoddzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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