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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Warszawy opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdinopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Warszawy i powiatow w wojewddztwie mazowieckim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat po$wiecony statystykom i zestawieniom na temat Warszawy oraz miast powiatowych
z wojewddztwa mazowieckiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdow prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy mazowieckiego, ktore
ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktére
najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Warszawy. Ponadto obliczono warto$¢, ktdra
odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwag miejscowosci Warszawa
w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktérych warszawskich
samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktdrych nazwa Warszawa
najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktdrzy byli autorami najwiekszej ilosci
artykutdw na temat stolicy wojewddztwa mazowieckiego. Raport nie pomija danych na temat
miast powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie

zarowno w kontekscie Warszawy, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine
Miasto wojewddzkie, wizytowka regionu, siedziba witodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,

na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
porownujacych miasta wojewddzkie. Szczegdtowej analizie poddano Warszawe.
Pozostate opracowania przyniosg zaskakujace wnioski z porédwnan aktywnosci
medialnych poszczegdélnych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy
i Torunia, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
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Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Wszyscy o stolicy

Podobnie jak w przypadku pozostatych stolic wojewddztw, tak i o Warszawie najwiecej
pisano w prasie regionalnej. Rdznice stanowi natomiast iloS¢ publikacji, ktdra ukazata sie
w wojewddztwie mazowieckim w poréwnaniu z pozostatymi regionami. Warto podkreslic,
ze cafa ,lokalna Polska” sporo pisata o stolicy, a suma artykutdw opublikowanych
w mediach regionalnych we wszystkich wojewddztwach poza mazowieckim przekroczyta
65 procent catosci. Ponadto na temat stolicy statystycznie wiecej niz o pozostatych
analizowanych do tej pory miastach pisano w dziennikach i tygodnikach opinii. Publikacje
w tym rodzaju prasy stanowity niemal 20 procent wszystkich artykutow.

Wielka polityka ,lubi” Warszawe

Prasa regionalna przyzwyczaita nas, ze w kontekscie polityki, najwiecej pisze o lokalnej
scenie samorzadowej. Nieco inaczej byto w przypadku Warszawy. W zwigzku z tym,
ze stolica to takze — a wiasciwie przede wszystkim — rozgrywki polityczne na szczeblu
ogdlnopolskim, na temat wiadzy panstwowej byto duzo wiecej informacji niz
0 przedstawicielach lokalnych struktur rzadzacych. Duzy wptyw na taki stan rzeczy miaty
dzienniki i tygodniki opinii oraz prasa regionalna — takze ta dystrybuowana na terenie

Mazowsza.

Sport w stolicy

Wiekszo$¢ miast wojewddzkich zawdziecza sporg liczbe publikacji druzynom sportowym,
ktére reprezentujg miasto w rozmaitych dyscyplinach. W przypadku Warszawy, najwiecej
publikacji wygenerowaty dwa kluby pitkarskie — Polonia oraz Legia. Poza relacjami z aren
sportowych oraz informacjami transferowymi, o obu klubach pisano réwniez
w odniesieniu do innych kwestii. Gtdwnym, pozasportowym tematem zwigzanym
z Polonig byto odkupienie przez jej wiasciciela — Jézefa Wojciechowskiego — od
Dyskobolii Grodzisk Wielkopolski licencji na gre w Ekstraklasie. Dzieki temu do zespotu
z Konwiktorskiej dofaczyli takze zawodnicy Grodziska WIkp. Legia natomiast czesto
wystepowata w mediach z powodu remontu stadionu przy tazienkowskiej. Dziennikarze
opisywali réwniez spor warszawskich kibicow z wtadzami i sponsorami druzyny. Oprdcz
stotecznych klubdéw, w mediach zagoscity rowniez inne mazowieckie zespoty. Prasa
przekazywata informacje na temat Znicza Pruszkéw, Wisty Ptock, Radomiaka Radom,
Switu Nowy Dwér Mazowiecki czy Pogoni Siedlce.
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Kultura

Na temat najwiekszego miasta w Polsce wielokrotnie pisano w kontekscie wydarzen
kulturalnych. Prasa chetnie podawata informacje o roznego rodzaju imprezach.
W mediach mozna bylo odnalezé notki na temat ,Wistostrady” - Festiwalu Sztuki
Otwartej. Pisano réwniez m.in. o Festiwalu Chopinowskim, Warszawskim
Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym, Warszawskim Miedzynarodowym Festiwalu
Choralnym, Festiwalu ,Warsaw Summer Jazz Days”, Warszawskim Festiwalu Nauki czy
Uniwersyteckim Lecie Artystycznym.

Wydarzenia, o ktérych pisata cata Polska

Poza cyklicznymi imprezami, ktérych nie brakowato w 2008 roku, w Warszawie miaty
miejsce réwniez jednorazowe wydarzenia, ktére zwrdcity uwage mediéw. Prasa pisata
m.in. o koncercie Leonarda Cohena, czy tez wystepie The Cure — okrzyknietym mianem
jednego z najwazniejszych wydarzen muzycznych w Polsce. Dziennikarzom nie umknat
rowniez wystep Jozina z Bazin, na ktory bilety sprzedawaty sie jak ,$wieze buteczki”.
Zainteresowanie prasy, przede wszystkim kolorowej, wzbudzita takze wizyta Sharone
Stone. Media obserwowaty niemal kazdy krok gwiazdy Hollywood podczas jej krotkiego
pobytu nad Wista.

Lokalne problemy i wydarzenia

W mediach wydawanych na terenie Warszawy i wojewddztwa mazowieckiego, mozna
byto odnalez¢ sporo informacji dotyczacych lokalnych zagadnien. W prasie znalazty sie
notki o czerwcowej podwyzce cen biletéw komunikacji miejskiej w stolicy czy marcowych
przymrozkach, ktdre przyczynity sie do ponad 100 sttuczek jednego dnia. Poza tym
dziennikarze zauwazyli, ze od konca kwietnia wszystkie eksponaty Muzeum Powstania
Warszawskiego mozna oglada¢ w internecie. Cze$¢ warszawiakéw z kolei bulwersowat
fakt, ze w maju oryginalny pomnik Syrenki zostat zastgpiony kopig. Inni natomiast
cieszyli sie, ze w lipcu, po 12 latach prac, skonczyt sie remont muréw obronnych
warszawskiego Starego Miasta.

Metro dobre i zle

W prasie, w pierwszej potowie 2008 roku, mozna byto przeczyta¢ o warszawskim metrze.
Dziennikarze pisali na ten temat w dwdch kontekstach. Jeden rodzaj artykutdow dotyczyt
wyrdznienia, jakie otrzymat przystanek zlokalizowany przy Placu Wilsona. Zostat
on uznany za najlepszg i najtadniejszg stacje wsrdéd wybudowanych w ostatnich latach.
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Wyboru dokonato 70 dyrektoréw podziemnych kolejek na konferencji ,Metrorail”
w Kopenhadze. Kilka tygodni p6zniej na temat metra zndw mozna byto przeczytac,
ale tym razem w zdecydowanie mniej pozytywnym kontekscie. Dziennikarze obliczyli
bowiem, ze w potowie kwietnia mineto 25 lat od rozpoczecia budowy pierwszej linii
metra. Zdaniem medidéw, opdznienie w pracach siegneto 14 lat.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne

Prasa motoryzacyjna IJ

|
I |

Dzienniki i tygodniki opinii |

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000 160000

Prasa sportow a

Prasa ekonomiczna

Prasa specjalistyczna

Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy

Prasa
ekonomiczna

Prasa
specjalistyczna g

17,84%

Dzienniki i
tygodniki opinii i§
18,57%

Wykres 2. Procentowy podzial publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikoéw i tygodnikdw opinii
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewaddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Warszawy (Hanna Gronkiewicz-Waltz), wojewody
mazowieckiego (Jacek Koztowski) oraz marszatka wojewodztwa mazowieckiego (Adam Struzik) w materiatach
na temat Warszawy
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Warszawa 2008
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewddztwa mazowieckiego w artykutach prasowych
w kontekscie Warszawy oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Warszawy
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Warszawa w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Warszawa
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Warszawa
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Warszawa

Strona 21 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Warszawa 2008

Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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