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Wstep

Miasto wojewddzkie, wizytdwka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe centrum kazdego z wojewddztw. Rosnaca
rola marketingu i PR lokalnego, wymusza niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie tworzone przez media. To dziennikarze prasy
regionalnej nieustannie informujg o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdlnych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej miodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd. Uzupetnieniem sg oczywiscie
wystapienia danego miasta w prasie ogélnopolskiej. To na tamach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdéw specjalistycznych
czy prasy kolorowej lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondéw kraju. Materiaty te tworzg
obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle w rdznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji
zaczynajac, na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali kolejng analize z cyklu ,STOLICE REGIONOW” - poréwnujacych
miasta wojewodzkie. Tym razem szczegdtowej analizie poddano Szczecin. Kolejne opracowania przyniosg wnioski z poréwnan
aktywnosci medialnych poszczegdlnych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i Torunia, Warszawy i Poznania,

Biategostoku i Olsztyna, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Szczecina opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu ponad 1000

tytutdw prasy ogodlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.
Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji na temat

Szczecina i powiatow w wojewddztwie zachodniopomorskim.

e Rozdziat IT — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Szczecina oraz miast powiatowych
z wojewodztwa zachodniopomorskiego. W rozdziale tym przedstawiono ilosci publikacji prasowych w
podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy zachodniopomorskiego, ktore ukazaty
sie w poszczegolnych wojewodztwach. Materiaty prezentujg rdwniez tematy, ktore najczesciej pojawiaty sie
w artykutach na temat Szczecina. Ponadto obliczono liczbe, ktéra odzwierciedla przecietny kontakt jednego
czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Szczecin w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze,
o ktdrych zachodniopomorskich samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesiace, w ktorych
nazwa Szczecin najczeSciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktdrzy byli autorami najwiekszej ilosci
artykutdw na temat stolicy wojewddztwa zachodniopomorskiego. Zestawienie nie pomija danych na temat
miast powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat dziewietnastu miejscowosci, ktére pojawity sie

zaréwno w kontekscie Szczecina, jak i we wszystkich materiatach prasowych.
e  Rozdziat III — Poréwnanie miast

Rozdziat przedstawiajacy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast wojewodzkich. Kolejne

edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Subiektywne podsumowanie materiatlow medialnych na temat Szczecina

Miasto stoczniowe, portowe, nadmorskie?
Analiza materiatdw prasowych na temat Szczecina pozwala jednoznacznie stwierdzi¢, ze Szczecin to... stocznia.
Miasto nierozerwalnie kojarzone jest przez wielu tylko i wylacznie ze stocznig. Prowadzi to takze do mylnego
skojarzenia Szczecina z miejscowoscig nadmorska. Skojarzenie to takze efekt dziatan wtodarzy miasta, ktdrzy

organizujg np. Dni Morza — impreze szeroko komentowang w mediach gtéwnie regionalnych.

Duzy, ale pomijany

Mimo faktu, ze Szczecin jest trzecim co do wielkosci miastem w Polsce oraz siddmym pod wzgledem ludnosci,
jest pomijany w ogdéinym dyskursie medialnym na temat miast w Polsce. Sytuacje te ma zmieni¢ przyjeta przez
miasto strategia promocji marki Szczecin. Warto podkresli¢, iz media zauwazajg sam fakt prac nad od$wiezonym
wizerunkiem Szczecina. Prasa lokalna oraz media specjalistyczne publikowaty obszerne artykuty przyblizajace
czytelnikom wprowadzane zmiany. Dzieki czemu statystyczny czytelnik mogt zobaczy¢ zmieniony symbol Gryfa,
czy tez charakterystyczny fonetyczny zapis nazwy miasta.

W tym miejscu nalezatoby wyrdzni¢ dziatania promocyjne miasta (logo Szczecina zdecydowanie wyrdznia sie na
tle logotypéw innych miast), jednak jednoczesnie skrytykowaé nalezy niedopracowanie projektu (w mediach

pojawity sie gtosy specjalistow, ktorzy wyjasniali btedne umiejscowienie apostrofu).

Szczecin kulturalnie
Wizerunkowo Szczecin zyskuje z cala pewnoscig na walce o zostanie Europejska Stolicg Kultury. Jak podkreslali
dziennikarze, Europejska Stolica Kultury to bardzo prestizowy tytut, nadawany miastu na rok przez Unie
Europejska. W 2016 roku jednoczes$nie stolicami majg by¢ dwa miasta: z Polski i Hiszpanii. Nawet jezeli Szczecin
nie zostanie wybrany, sama informacja o udziale w konkursie buduje pozycje miasta na niezagospodarowanym

dotychczas polu medialnym zwigzanym z kultura.

Szczecin regionalnie
Zdecydowanie najwiecej informacji o Szczecinie w 2008 roku przekazat ,Kurier Szczecinski”. ,Kurier Szczecinski”
dystansuje wrecz kolejne tytuty. Na podium (pod wzgledem liczby opublikowanych artykutdw na temat
Szczecina) znalazty sie takze ,Gtos Szczecinski” oraz ,,Gazeta Wyborcza — Szczecin”.
Poza wojewddztwem zachodniopomorskim o Szczecinie bardzo czesto pisze sie w wojewddztwach centralnej
Polski. Biate plamy informacyjne to wojewodztwa warminsko-mazurskie i podlaskie, a takze Polska potudniowa
poza woj. $laskim i dolnoslaskim. Dziwi¢ moze takze mata aktywno$¢ prasy regionalnej w wojewddztwie
lubuskim.
Z kolei zwiekszong aktywnos¢ ogdlnoinformacyjnych dzienniki krajowych mozna byto zaobserwowac w kwietniu.
Niespotykana dotad awaria sieci elektrycznej w Szczecinie sprawita, ze 400-tysieczne miasto zamarto na caly
dzien.
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Szczego6towa analiza wybranych tematycznych
Sportowe Pomorze

W prasie, zwlaszcza w tytutach regionalnych, w 2008 roku mozna byto S$ledzi¢
poczynania druzyn sportowych. Dziennikarze najwiecej uwagi poswiecali pitce noznej.
W mediach pojawiaty sie relacje z meczéw i wydarzen sportowych zwigzanych z Pogonig
Szczecin, Flotg éwinoujécie, Kotwicg Kotobrzeg, Gwardig Koszalin czy Chemikiem Police.
W przypadku innych dyscyplin zainteresowanie mediéw byto mnigjsze. Dziennikarzom
zdarzato sie jednak wzmiankowaé, ze tenisista Marcin Makowski pochodzi ze Szczecina,
a lekkoatleci Monika Pyrek i Marcin Lewandowski trenujg odpowiednio w MKL Szczecin
i Osemce Police. W przypadku lekkoatletéw, nie tylko wymienionych dwojga, mozna byto
ustysze¢ w kontekscie Mistrzostw Polski, ktére w lipcu odbyly sie w Szczecinie.

Debata nt. przysztosci Stoczni

W drugiej potowie roku, niemal we wszystkich rodzajach prasy, mozna byto odnalez¢
artykuty poswiecone przysztosci polskich stoczni, w tym Stoczni Szczecin. Dziennikarze
zastanawiali sie nad kondycjg finansowq zaktadéw. Debata publiczna koncentrowata sie
rowniez na relacjonowaniu stanu przygotowan do restrukturyzacji, rozmowach o
prywatyzacji oraz rozmowach politykéw na linii Warszawa-Bruksela. Eksperci prasy
specjalistycznej i branzowej prognozowali réwniez ktopoty firm wspdtpracujacych ze
stoczniami, takze tych z wojewoddztwa zachodniopomorskiego, w przypadku gdy stocznie
zostang zamkniete.

Kultura w regionie

W prasie pojawily sie zapowiedzi wydarzer kulturalnych. Najintensywniej na ich temat
mozna byto przeczyta¢ w okresie wakacji letnich. Wéwczas odbywato sie sporo imprez
»Na Swiezym powietrzu”. Dziennikarze prasy lokalnej informowali m. in. o Letnim Sezonie
Artystycznym przygotowanym przez Teatr Polski, czy wystepach Battyckiego Teatru
Dramatycznego z Koszalina. Komentatorzy pisali réwniez na temat pigtej edycji
kotobrzeskiego Festiwalu Piosenki Poetyckiej ,Nadzieja”, poswieconego pamieci Jacka
Kaczmarskiego. Ponadto na plazach kilku miast odbywata sie impreza ,Przystan 2008”,
podczas ktdrej wystepowaty zespoty muzycznej, kabarety i tancerze. Prasa nie pozostata
obojetna wobec Festiwalu Kabaretowego, ktory po raz kolejny odbyt sie w Koszalinie.
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Nowe mosty

W sierpniu 2008 roku, w Szczecinie, zakonczono trwajacg ponad dwa lata budowe
dwéch mostdéw. Dziennikarze, piszac na ten temat, zapowiadali réwnoczesnie, ze
otwarcie przepraw przez Odre i Regalice to poczatek duzych inwestycji w regionie.
Zdaniem ekspertéw publikujgcych artykuty na tamach prasy lokalnej, dwa nowe mosty to
poczatek wiekszych inwestycji zaplanowanych na kolejne lata.

Spor o plot

Pod koniec 2008 roku w mediach regionalnych zapanowato oburzenie, spowodowane
jednym z punktéw budzetu przygotowanego na 2009 rok. W prasie rozgorzata dyskusja
na temat... ptotu. Radni wojewddzcy zatwierdzili plan wydatkéw, ktdry zapewniat im 200
tysiecy ztotych na ogrodzenie siedziby Sejmiku Wojewddzkiego. Decyzja ta nieco
przeSmiewczo komentowana byta przez dziennikarzy. Na tamach prasy ttumaczy¢
sie z niej musiat m. in. marszatek wojewddztwa — Wiadystaw Husejko.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikéw i tygodnikoéw opinii
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewodztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Szczecina (Piotr Krzystek), wojewody
zachodniopomorskiego (Marcin Zydorowicz) oraz marszatka wojewddztwa zachodniopomorskiego (Wiadystaw

Husejko) w materiatach na temat Szczecina
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Wykres 17. Suma publikacji w podziale na miesiace 2008 roku
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow zachodniopomorskich w artykutach prasowych w kontekscie
Szczecina oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Raport medialny el i
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Szczecina
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéow jednego czytelnika prasy z nazwa Szczecin w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Szczecin
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Raport medialny el i
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Szczecin
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Szczecin
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 27. Suma materialow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Raport medialny el i
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Szczecin 2008
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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