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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Rzeszowa opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdinopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Rzeszowa i powiatéw w wojewddztwie podkarpackim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat po$wiecony statystykom i zestawieniom na temat Rzeszowa oraz miast powiatowych
z wojewddztwa podkarpackiego. W rozdziale tym przedstawiono liczbe publikacji prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono liczbe publikacji na temat stolicy Podkarpacia, ktore
ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy najczesciej
pojawiajace sie w artykutach na temat Rzeszowa. Ponadto podano liczbe, ktéra odzwierciedla
$redni statystyczny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Rzeszéw w ciggu
roku. Odnotowano rowniez nazwiska tych podkarpackich samorzadowcow, o ktdrych prasa
pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa Rzeszow najczesciej pojawiata sie w
prasie oraz dziennikarzy - autoréw najwiekszej liczby artykutdw na temat stolicy Podkarpacia.
Analiza nie pomija takze danych na temat miast powiatowych, ktére pojawiajg sie w artykutach

tylko o Rzeszowie, jak i wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewodzkie, wizytowka regionu, siedziba wtodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg o
porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdlnych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regionéw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle w
roznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac, na
wydarzeniach kulturalnych i o$rodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali pierwsza z cyklu analiz
porownujacych miasta wojewodzkie. Szczegbétowej analizie poddano na poczatku
Rzeszéw. Kolejne opracowania przyniosg zaskakujace wnioski z poréwnan aktywnosci
medialnych poszczegdinych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i
Torunia, Warszawy i Poznania, Biategostoku i Olsztyna, a takze wszystkich miejscowosci

wzgledem siebie.
Subiektywne podsumowanie materiatdow medialnych na temat Rzeszowa

Najwiecej o ...

Ilosciowa analiza aktywno$ci medialnej Rzeszowa w 2008 roku pozwala jednoznacznie
stwierdzi¢, iz miasto to przedstawiane jest w prasie wielokrotnie w kontekscie zawodow
sportowych. Zespot Asseco Resovia to doskonata medialna wizytéwka nie tylko miasta,
ale takze regionu podkarpackiego. Wysoka popularnos¢ siatkowki w ostatnich latach
dodatkowo wzmacnia pozytywny aspekt wizerunkowy ,posiadania” jednej z najlepszych

druzyn w kraju.

Wyroznienie za ...

W ostatnim czasie obserwowaé mozemy takze wzmozong aktywnoS¢ promocyjng
Rzeszowa miedzy innymi na bilbordach w wiekszych miastach Polski. Elementem
wyrdézniajacym podobne kampanie przeprowadzone w ostatnim czasie przez inne miasta,
jest tzw. timing. Osoby odpowiedzialne za dziatania marketingowe idealnie wstrzelity sie
z kampanig promujacq Rzeszéw, wspierajac sie zespotem szturmujacym listy przebojow
w kraju. W analizowanym okresie publikacje o zespole Pectus warte byly w przeliczeniu
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na ztotowki okoto 250 000 zt, natomiast kampania reklamowa Rzeszowa to koszt 85 000
zt. Warto zauwazy¢, ze medialna aktywno$¢ zespotu rosnie, a tym samym mimowolna
promocja samego miasta wypada korzystniej.

Skupiajac uwage jeszcze na ekwiwalencie reklamowym, warto wskazaé, ze gdyby inne
miasto chciato wygenerowac podobng liczbe reklam, ile na temat Rzeszowa powstato
publikacji prasowych, musiatoby przygotowa¢ kwote okoto 400 miliondw ztotych. Dla
poréwnania, warto$¢ medialna Roberta Kubicy, kierowcy teamu BMW Sauber, to okoto
150 milionéw ztotych, a publikacje o Adamie Matyszu sponsorowanego przez firme Red
Bull warte bytyby okoto 100 miliondw. Czy Rzeszéw medialnie jest drozszy od np.

Olsztyna? Z pewnoscig porownamy takze i te wartosci.

Kryzys?

Na poczatku roku, jeden z bardziej popularnych portali informacyjnych w Polsce
opublikowat ranking stéw, ktére zdaniem internautéw beda pojawiaty sie w mediach.
Bezapelacyjnie zwyciezyto stowo ,kryzys”. Sam kryzys réwniez zostanie zwyciezony,
jednak zanim to nastapi odbiorcy medidw przeczytajg o nim w réznorodnych
kontekstach.

Jeszcze w 2008 roku mieszkancy Rzeszowa i okolic stosunkowo rzadko mieli okazje
czyta¢ na temat kryzysu w ich regionie, czy sytuacja ta ulegnie zmianie w kolejnych
miesigcach 2009? Z cala pewnoscig. Media coraz wiecej miejsca poswiecajg na
opisywanie tematu potencjalnych zwolnien. Jak mozna byto przeczytaé, od kwietnia
trwajg zwolnienia 1500 0sob w Krosnieriskich Hutach Szkta. 180 0sob odejdzie z Delphi.
Krosglass zapowiedziat zwolnienie 150 pracownikow. Jasielski Pektowin zwolini 117 0sob
Z 465 - osobowej zatogi | nie wiadomo, czy na tym skoriczy redukcie.

Regionalnie

Szukajac informacji lokalnych na temat Rzeszowa i okolic, nie sposdb pomingc takie
media jak ,Nowiny” czy ,Super Nowosci”. Te dwa tytuly (oraz Gazeta Wyborcza —
Rzeszow) generujq praktycznie caty przekaz prasowy w regionie.

Analizujac przekaz medialny o Rzeszowie mozna dojs¢ do wniosku, ze im dalej od
wojewodztwa tym mniej publikacji mozemy przeczyta¢ na temat stolicy Podkarpacia. Jest
to po czesci wniosek oczywisty, poniewaz najbardziej zainteresowanym danym miastem
sg media z regionu, jednak sg miejscowosci niezwykle popularne w catym kraju. O tym
czy czesciej o Rzeszowie pisze sie w wielkopolskim czy o Poznaniu w podkarpackim
bedziemy mogli przekonac sie przy okazji publikacji kolejnych analiz.

Wracajac do rodzajéw prasy, uwage skupia takze prasa specjalistyczna, a to w
kontekscie Rzeszowa przede wszystkim ,Gazeta Prawna” i ,Elektrosystemy”. Wysoka
aktywnosc tego drugiego tytutu zwigzana jest gtéwnie z dziatalnosciag firmy Zelmer.
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Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Sportowy Rzeszow

W prasie sportowej oraz w dziennikach ogdlnopolskich i tytutach regionalnych, w 2008
roku, pojawito sie sporo informacji na temat wydarzen sportowych, ktdre miaty miejsce
w Rzeszowie lub w ktérych brata udziat rzeszowska druzyna. Dziennikarze najwiecej
miejsca na tamach prasy poswiecili na opisywanie osiggnie¢ dwoch zespotow:
siatkarskiej druzyny Asseco Resovia Rzeszow oraz zuzlowego teamu Stal Rzeszéw. Mecze
z udziatem obu zespotéw relacjonowane byly takze w prasie regionalnej publikowanej
poza wojewodztwem podkarpackim. W przypadku Stali Rzeszow notki znalazty sie
réwniez w prasie motoryzacyjnej. Z kolei na temat Asseco Resovii pisano w gazetach
telewizyjnych. Zespdt siatkarski z Rzeszowa wymieniany byt m. in. w kontekscie turnieju
Final Four Pucharu Challenge. Dziennikarze z Podkarpacia w mniejszym stopniu skupiali
sie na innych dziedzinach sportu. Mimo to, w prasie z tego regionu, mozna bylo
przeczyta¢ m. in. o miodziezowych zawodach koszykarskich czy zawodach tenisa
stotowego, ktore odbyty sie na terenie Politechniki Rzeszowskiej.

Stowiki z Podkarpacia

W prasie kolorowej, w magazynach muzycznych oraz w tytutach regionalnych mozna
byto przeczyta¢ informacje o zespole ,Pectus”. Artykuly na temat grupy muzycznej
pojawialy sie przede wszystkim w drugiej potowie 2008 roku. Prasa donosita
o festiwalach, na ktérych pojawita sie grupa oraz o nagrodach, ktére udato sie jej
wywalczy¢. Media podaty, ze zespdt ,,Pectus” m. in. wystgpit na imprezie Sopot Festiwal,
na ktérej otrzymat nagrode ,Stowika Publicznosci” oraz zagrat podczas rzeszowskiego
finatu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy. W prasie lokalnej mozna byto przeczytaé
rowniez o piosenkarzu wystepujgcym pod pseudonimem Danzel, ktéry co prawda nie
pochodzi z Rzeszowa, ale w stolicy Podkarpacia nakrecit teledysk do jednej ze swoich
piosenek.

Polityka w skali mikro

W prasie regionalnej, w 2008 roku, mozna bylo odnalez¢ informacje na temat
funkcjonowania regionalnych politykéw. Media pisaty o biezacych decyzjach wiadz
z Podkarpacia. W kontekscie Rzeszowa najczesciej mozna byto przeczyta¢ artykuty na
temat decyzji i dziatan podejmowanych przez poszczegdinych radnych czy cata Rade
Miasta. Stosunkowo czesto w mediach pojawiato sie rowniez nazwisko Tadeusza Ferenca
— prezydenta Rzeszowa. Nieco rzadziej w prasie mozna bylo ,odnalez¢” marszatka
wojewoddztwa podkarpackiego — Zygmunta Cholewinskiego.
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Kronika policyjna

Charakterystyczng grupg tematyczng, ktdra odpowiedzialna byla za generacje czesci
materiatow na temat Rzeszowa, byly artykuly opisujace dziatania stuzb mundurowych.
W prasie, przede wszystkim regionalnej, mozna byto odnalez¢ materiaty na temat
przestepstw i wykroczen popetnianych w stolicy Podkarpacia lub przez jej mieszkancéw.
Materiaty dotyczyty drobniejszych przewinien takich jak wypadki i kolizje drogowe, ale
takze powaznych przyktadéw tamania prawa. W konteksécie Rzeszowa pisano m. in.
o0 zatrzymaniu kobiety, ktora kierowata szajkg rozprowadzajacg narkotyki w rzeszowskim
wiezieniu, o wyroku dla przemytnikow pochodzacych z Rzeszowa, ktdrzy zajmowali sie
nielegalnym sprowadzaniem papieroséw i alkoholu czy wreszcie o spektakularnym
poscigu rzeszowskiej drogdwki za przemytnikiem z Przemysla.

Strajk na granicy

W grudniu 2008 roku, z prasy regionalnej oraz z ogdlnopolskich dziennikow
i tygodnikdw, mozna byto dowiedzie¢ sie o strajku i protestach, do jakich doszto
na przejsciu granicznym w Medyce. Dziennikarze w materiatach na ten temat skupiali sie
na przedstawieniu problemdw ludzi utrzymujacych sie ze sprzedazy przenoszonych przez
granice papierosow i alkoholu. W czesci materiatbw wypowiadali sie naukowcy
Z Uniwersytetu Rzeszowskiego, ktorzy starali sie wyjasni¢ przyczyny protestdw oraz
mowili o liczbie ,mréwek” z Podkarpacia i perspektywach dla ludzi bez statego
zatrudnienia i dochodu.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportow Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow

Strona 7 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku medialnego miast wojewddzkich w Polsce: Rzeszow 2008

Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Suma publikacji w podziale na miesiace 2008 roku
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Wykres 2. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 3. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej

RZECZPOSPOLITA

0 100 200 300 400 500 600 700

Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikoéw i tygodnikow opinii
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Wykres 6. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 7. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy specjalistycznej
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Wykres 9. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 11. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 12. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 13. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 14. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Udziat procentowy publikacji z tytutow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 17. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Rzeszowa (Tadeusza Ferenca), wojewody
podkarpackiego (Mirostawa Karapyty) oraz marszatka wojewodztwa podkarpackiego (Zygmunta
Cholewinskiego) w materiatach na temat Rzeszowa
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Wykres 1. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 2. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegéinych tytutéw prasowych
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Wykres 3. Liczba wystapien nazw stolic powiatow podkarpackich w artykutach prasowych w kontekscie
Rzeszowa oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 4. Liczba wystapien nazw stolic pozostatych wojewddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Rzeszowa
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Wykres 5. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Rzeszoéw w ciagu roku
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Wykres 6. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Rzeszow
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Wykres 7. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Rzeszow
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Wykres 8. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Rzeszow
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Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 9. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaodzkiego, opublikowanych w 2008 roku

Strona 23 media intelligence

Analizowaé bedziemy takze: Rzeszéw Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakow Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku medialnego miast wojewddzkich w Polsce: Rzeszow 2008

Bialystok

Bydgoszcz
Gdansk |
Gorzéw
Katow ice
Kielce
Krakow
Lublin
Lodz
Olsztyn
Opole
Poznan
Szczecin
Torun
Warszaw a
Wroctaw

Zielona Gora

reeszow | TN |

0 10000 20000 30000 40000

il Prasa regionalna il Prasa ogdéinopolska

Wykres 10. Suma materialdw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatlem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 11. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 12. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 13. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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