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Wstep

Na podstawie materiatow prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Poznania opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdinopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Poznania i powiatéw w wojewodztwie wielkopolskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Poznania oraz miast powiatowych
z wojewddztwa wielkopolskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy wielkopolskiego, ktore
ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktdre
najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Poznania. Ponadto obliczono wartos¢, ktdra
odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Poznan
w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktorych poznanskich
samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa Poznan
najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktdrzy byli autorami najwiekszej ilosci
artykutdw na temat stolicy wojewodztwa wielkopolskiego. Raport nie pomija danych na temat
miast powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie

zarowno w kontekscie Poznania, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytowka regionu, siedziba witodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
porownujacych miasta wojewddzkie. Tym razem szczegdtowej analizie poddano
wizerunek medialny Poznania. Brano pod uwage wszystkie te materiaty, w ktérych
pojawiata sie nazwa ,Poznan”. W tym celu monitorowano ponad 1000 tytutdw prasy
ogolnopolskiej i specjalistycznej. Jej wyniki prezentujemy ponizej.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
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Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Lech promuje Poznan

Wsrdd publikacji prasowych omawiajacych sprawy sportowe, lwia cze$¢ poswiecona byta
druzynie KKS Lech Poznan. Popularny ,Kolejorz” generowat Srednio okoto 1500
materiatdw miesiecznie. Wiekszos¢ z nich dotyczyla spraw sportowych: relacjom z
meczdw, komentarzom na temat wynikdw itp. Prasa najchetniej pisata
o poczynaniach Lecha w rozgrywkach o Puchar UEFA. Swietna postawa druzyny
prowadzonej wowczas przez Franciszka Smude sprawita, ze na temat ,Kolejorza” mozna
byto przeczyta¢ niemal we wszystkich rodzajach prasy oraz w wielu tytutach
regionalnych, takze tych spoza Wielkopolski. Poza sprawami sportowymi, wizerunek
Lecha w prasie przedstawiat sie bardzo dobrze, co posrednio wptywato na dobry odbiér
miasta. O  ,niebiesko-bialych” pisano jako o znakomicie  zarzadzanej
i zorganizowanej druzynie, ktdra ma wielu wiernych kibicow. Pozostate wielkopolskie
kluby sportowe (w tym Warta Poznan, Amica Wronki, Groclin Grodzisk Wielkopolski,
Winiary Kalisz, Gornik Konin, Tur Turek, Nieba Wagrowiec, Mieszko Gniezno, Start
Gniezno, Kania Gostyn, Sparta Szamotuty, Jarota Jarocin, Farmutil Pita, Victoria
Wrzesnia, Obra Koscian) goscity w mediach zdecydowanie rzadziej niz poznanski Lech.

»~Caly swiat” w Poznaniu

Wydarzenie, podczas ktdrego o Poznaniu byto bardzo gtosno w mediach, miato migjsce
w grudniu. Wowczas w stolicy Wielkopolski odbyta sie konferencja klimatyczna.
Informowano, ze w catej imprezie, ktéra odbywata sie na terenie Miedzynarodowych
Targow Poznanskich wzieto udziat ponad 11 tysiecy ludzi. W konferencji uczestniczyli
przedstawiciele wielu krajow z niemal wszystkich kontynentow. Przygotowanie tak
wielkiego wydarzenia wymagato wielu miesiecy pracy i bylo medialnie opisywane na
dlugo przed oficjalng datg rozpoczecia szczytu klimatycznego. Co warte podkreslenia,
komentatorzy prasowi bardzo ciepto wypowiadali sie na temat Poznania po zakonczeniu
imprezy. Konferencje uznano za duzy sukces, a pochwaly pod adresem stolicy
wojewodztwa wielkopolskiego ptynety ze strony przedstawicieli ONZ oraz niemal

wszystkich panstw uczestniczacych w szczycie.
Rocznica Powstania
Na famach dziennikow i tygodnikdw opinii oraz prasy lokalnej publikowano informacje

zwigzane z obchodami 90-tej rocznicy wybuchu Powstania Wielkopolskiego. W zwigzku
z tym - bardzo waznym dla Wielkopolski - wydarzeniem, w wielu miastach
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zainaugurowano stosowne obchody. Najwieksze miaty miejsce w Poznaniu. W
pozostatych miastach w wojewddztwie rowniez uczczono wydarzenia z grudnia 1918
roku. Prasa regionalna pisata m.in. o uroczysto$ciach zorganizowanych w Rawiczu,
Srodzie WIkp., Gnieznie, Dusznikach Wilkp., Gostyniu, Grodzisku WIlkp., Lesznie,
Mitostawiu czy Zaniemyslu.

Popularny maraton

Poznan w mediach kojarzony jest m.in. z odbywajacym sie cyklicznie maratonem. Spora
czes¢ informacji opublikowanych w pazdzierniku dotyczyta wiasnie tego wydarzenia.
W prasie mozna byto przeczyta¢, ze dziewigta edycja tej imprezy zgromadzita na starcie
ponad 3 tysigce biegaczy. Media doniosty rowniez, ze w rywalizacji w Poznaniu wzigt
udziat Robert Korzeniowski — czterokrotny mistrz olimpijski w chodzie sportowym. Zioty
medalista z Atlanty, Sydney i Aten zajat 47. lokate. Prasa zauwazyta réwniez, ze byt to
pierwszy start Korzeniowskiego w oficjalnym maratonie.

Termy stoja, stadion pnie sie w gore

Wérod tematdw medialnych, ktére w 2008 roku nie przyniosty chluby Poznaniowi byty
Termy Maltanskie. Prasa, przede wszystkim regionalne gazety z Wielkopolski, pisaty
0 wcigz przesuwanych terminach wykonania inwestycji. Zdecydowanie inaczej
przebiegaty prace przy budowie pitkarskiego stadionu Lecha Poznan. Media, ktdre
informowaly o postepach w budowie nowoczesnej areny sportowej, chwality tempo
wykonywanych robét.

Nowe drogi

Lokalni korespondenci czesto informowali mieszkaicdw Poznania o utrudnieniach
zwigzanych z remontami drég lub przeprowadzanymi w stolicy Wielkopolski
inwestycjami. Spora cze$¢ artykutow na ten temat dotyczyta przebudowy ulicy
Glogowskiej. Poza tym o drogowcach pisano rowniez przy okazji konferencii
klimatycznej. Mediom nie umkneto wzmozone ,porzadkowanie” i modernizacja miasta
przed rozpoczeciem szczytu. W kategorii sukcesu opisywane byto réwniez zawarcie
porozumienia miedzy rzadem a spotkg Autostrada Wielkopolska. Rozmowy dotyczyty
budowy drogi do Swiecka.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podzial publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikoéw i tygodnikdw opinii
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy ekonomicznej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialdw prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Poznania (Ryszard Grobelny), wojewody
wielkopolskiego (Piotr Florek) oraz marszatka wojewodztwa wielkopolskiego (Marek Wozniak) w materiatach
na temat Poznania
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych

Strona 16 media intelligence

Analiza: Rzeszowa Warszawy Torunia Poznania Bydgoszczy Szczecina Olsztyna Gdariska Biategostoku Krakowa Katowic Gorzowa Wielkopolskiego Zielonej Gory Lublina odzi Wroctawia Opola Kielc




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Poznan 2008

Kepno B
Ostrzeszéw
Miedzychéd m
Czarnkow
Oborniki
Sieradz
Ztotéw
Stupca

Pleszew
Chodziez

Gostyn

Now y Tomysl|
Szamotuly
Krotoszyn

Koscian
Wagrow iec
Srem
Rawicz [l

Wolsztyn

LCLLLEES

Ostrow Wikp.

Jarocin
Gniezno
Turek

Pita

Grodzisk Wikp mEEETEIT
Kolo —I—!_I

Konin

Leszno

Kalisz

Wrzesnia

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000 18000

m Miasta w kontekscie Poznania m Miasta w e w szystkich materiatach prasow ych

Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewdodztwa wielkopolskiego, w artykutach prasowych w
kontekscie Poznania oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatych wojewoddztw, ukazujacych sie w publikacjach na temat
Poznania
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Poznan w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Poznan
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Poznan
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Poznan
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Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialdw prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji w 2008 r. zawierajacych nazwe miasta wojewaédzkiego, z uwzglednieniem podziatu
na rodzaj prasy

Strona 23 media intelligence

Analiza: Rzeszowa Warszawy Torunia Poznania Bydgoszczy Szczecina Olsztyna Gdariska Biategostoku Krakowa Katowic Gorzowa Wielkopolskiego Zielonej Géry Lublina kodzi Wroctawia Opola Kielc




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Poznan 2008

Zielona Géra

Wroctaw

Torun

Opole

Lublin

Katow ice

Gorzow

Bydgoszcz

Kielce
Rzeszow
Biatystok
Olsztyn

Szczecin

Gdansk

todz

Poznan

Krakéw

el 00

0 100 200 300 400 500 600 700 800

Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewaddzkiego w ciagu roku 2008
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy w prasie wybranych miast w 2008 roku
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