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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Opola opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu
ponad 1000 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Opola i powiatéw w wojewddztwie opolskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Opola oraz miast powiatowych z
wojewodztwa opolskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw prasowych w
podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy opolskiego, ktére ukazaty
sie w poszczegolnych wojewoddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktore najczesciej
pojawiaty sie w artykutach na temat Opola. Ponadto obliczono wartos$¢, ktéra odzwierciedla
przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miejscowosci Opole w ciggu roku. Z
rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktorych opolskich samorzadowcach prasa pisata
najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa Opole najczesciej pojawiata sie w prasie
oraz dziennikarzy, ktorzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy
wojewddztwa opolskiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych.
Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktore pojawity sie zarowno w kontekscie

Opola, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Szczego6towa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Opole — edukacja muzyczna i ekologiczna

Opole to miasto kojarzone z muzyka. Muzyka nie zawsze najwyzszych lotow,
ale wepchnietg w opolski krajobraz juz chyba na zawsze.

Sportowcy i rasisci

Ws$réd materiatdw  dotyczacych Opola wyrdzni¢ nalezy liczng grupe informacii
podejmujacych tematyke sportowa. Dziennikarze komunikowali o rozgrywkach opolskich
druzyn, sportowcach, kontuzjach, transferach. Reporterzy zajmowali sie¢ m.in. druzynami
Odra Opole, AZS Opole, Unia Opole, Kolejarz Opole, Norgips Gwardia Opole.

Jedng z informacji, ktorg szeroko komentowano w mediach drukowanych byta zmiana
na stanowisku trenera zespotu Odra Opole. Poinformowano, ze Holender, Rob Delahaije,
zostat szkoleniowcem drugoligowego opolskiego klubu. Podejmujac temat rasizmu
na stadionach, dziennikarze informowali o bulwersujgcych zajéciach z udziatem
pseudokibicow oraz pitkarza Odry Opole - Pape Samby Ba. Obok stéw potepienia wobec
wszelkich przejawdw rasizmu i nietolerancji na polskich stadionach pojawiata sie takze
krytyka zachowania pitkarza podczas meczu z GKS Katowice. Zauwazono, ze zawodnik
grat do$¢ brutalnie oraz pokazat kibicom wykrzykujacym obrazliwe hasta ,gest
Kozakiewicza”. Dziennikarze zajeli sie ponadto kwestig pobicia pitkarza przez chuligana.

Festiwal pozorow?

Przegladajac publikacje dotyczace Opola, mozna stwierdzi¢, ze znaczna ich cze$¢ dotyczy
Krajowego Festiwalu Polskiej Piosenki. Nie zawsze sq to publikacje dotyczace aktualnego
muzycznego wydarzenia (w przypadku roku 2008 byt to 45. KFPP). W materiatach
prasowych prezentujacych droge zawodowg poszczegdlnych gwiazd polskiej sceny
muzycznej nierzadko wzmiankowano o wyrdznieniu, jakie uzyskaty na opolskim
festiwalu.

Komentarze dziennikarzy dotyczace 45. Krajowego Festiwalu Polskiej Piosenki Opole
2008 byty mieszane. Reporterzy nie mogli nie zwrdci¢ uwagi na wpadke, jaka zdarzyta
sie organizatorom, podczas trwania imprezy. Otdz zamiast nagrodzi¢ zespdt Zakopower,
statuetke Superpremiery przyznano Katarzynie Cerekwickiej. Pomytke po przerwie
wyjasniono, ale niesmak pozostat. Muzyczne wydarzenie nazywano festiwalem
pozoréw”, ,przasng biesiadg”, wskazywano na niski poziom artystyczny imprezy, cate
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przedsiewziecie okreslajac jako ,zenujace”. Zdarzaty sie jednak i materiaty pozytywnie
opisujace opolski festiwal. Podkreslano, ze dawno w jednym miejscu nie udato sie zebrac
tylu staw. Zauwazano, ze wysitki organizatorow skupity sie gtdwnie na konkurowaniu
z Sopot Festival i Top Trendy.

Kultura i tolerancja po opolsku

Dziennikarze zainteresowali sie ponadto wydarzeniami kulturalno-rozrywkowymi, ktdre
odbywaty sie w Opolu. Miedzy innymi wspominano o ,Aktorach prowincjonalnych” —
spektaklu, wyrezyserowanym przez Agnieszke Holland, opartym na scenariuszu jej
debiutanckiego filmu, o VI Festiwalu Filmowym ,Opolskie Lamy” czy o wyborach Mistera
Opolszczyzny. Dziennikarze informowali ponadto o wystepie w stolicy Opolszczyzny
Ivana Mladka i Banjo Bandu, przyznaniu Ziotych i Diamentowych Spinek, XXXIII
Opolskich Konfrontacjach Teatralnych. Redaktorzy zajeli sie rowniez tematem inauguracji
Instytutu Konfucjusza, ktory rozpoczat dziatalno$¢ w kampusie Politechniki Opolskiej oraz
koncertem Alphaville, ktory zaproponowano mieszkancom miasta z okazji otwarcia
pierwszego centrum handlowego na Opolszczyznie - Karolinka. Oprdcz tego reporterzy
zaciekawili sie Opolskg Alejg Gwiazd Tadeusza Pabisiaka. Wsrod staw, ktorych odciski
dtoni znalazty sie w Opolu wymieniano: Dorote Rabczewska, Ewe Bem, Edyte Gorniak,
Ryszarda Rynkowskiego oraz muzykéw De Mono i Perfectu.

Duze zainteresowanie wzbudzita takze inicjatywa ,Zywej Biblioteki” oraz protesty
m.in. wiceprezydenta Opola, Arkadiusza Karbowiaka, ktéry sprzeciwit sie, by impreza
odbyta sie w MOK-u.

Na razie bez lopat

O Opolu wspomina sie ponadto w kontekscie plandw inwestycyjnych, buddw,
modernizacji, remontdw. Dziennikarze niesSmiato wzmiankowali o mozliwosci powstania
unikatowego na skale kraju ogrodu botanicznego. Podano, ze pierwszg jego czesc
zobaczymy za dwa lata. Poinformowano, ze alpinaria, palmiarnia oraz szkétki uprawy
roslin miescic¢ sie beda obok istniejacego, zabytkowego parku na wyspie Bolko.

Media informowaly takze o szansie na dofinansowanie z funduszy europejskich
testowego odcinka kolejki gondolowej w Opolu. Wspominano réwniez, ze o opolskiej
kolejce inzyniera Olgierda Mikoszy napisato specjalistyczne bostonskie pismo oraz
nowozelandzka strona internetowa.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze informacji dotyczacych waznych inwestycji w Opolu jest jak
na lekarstwo. Sami dziennikarze przyznaja ponadto, ze od powstania w Opolu strefy
ekonomicznej przy ulicy Potnocnej minety dwa lata, a jak do tej pory ,zaden inwestor nie
wbit tam nawet topaty”.
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Karolinka — generator prasowych newsow

Media informowaty réwniez o otwarciu opolskiego Centrum Handlowego Karolinka. Nowy
obiekt Opola byt inspiracjg do powstania wielu publikacji medialnych. W zwigzku z nim
informowano m.in. o kolejnych sklepach, ktére rozpoczynaty dziatalnos¢ w Karolince,
koncercie zespotu Alphaville, o okropnych korkach ulicznych przy dojezdzie do centrum
czy uruchomieniu przez MPK nowych linii autobusowych, ktére dowiozg opolan
na zakupy.

Swiadomos¢ ekologiczna

O Opolu wzmiankuje sie takze w kontekscie dbania o S$rodowisko naturalne.
W analizowanym okresie poinformowano o przyznaniu firmie Energetyka Cieplna
Opolszczyzny S.A., m.in. Europejskiego Certyfikatu Standaryzacji Ekologicznej
w Narodowym Konkursie Ekologicznym ,Przyjazni $rodowisku". Podano, Ze dzieki
modernizacji aparatury emitowane zanieczyszczenia zmniejszyly sie radykalnie,
a wymiana przestarzatych urzadzen pozwolita na ograniczenie zuzycia paliwa o okoto
60 tysiecy ton rocznie.

Dziennikarze informowali ponadto o zabawie ,Gra o miasto” zorganizowanej w ramach
Tygodnia Zréwnowazonego Transportu, ktorej zadaniem byto budowanie $wiadomosci
proekologicznej. Poinformowano réwniez, ze na Opolszczyznie powstaje grupa firm,
samorzadow i osrodkéw naukowych, ktére chcg razem korzysta¢ z odnawialnych zrodet
energii. W mediach drukowanych pojawiaty sie takze publikacje wskazujace,
ze Opolszczyzna wzieta ,kurs na ekologie”. Poinformowano, ze region planuje za cztery
lata zmniejszy¢ emisje dwutlenku wegla o 20 procent. Pojawiaty sie tez materiaty
komunikujace, gdzie w Opolu mozna oddac zuzyte baterie i leki, a gdzie pozby¢ sie
starego sprzetu RTV. Zainteresowano sie ponadto mapa miasta, ktdra wskazuje tego
typu miejsca i dostepna jest bezptatnie w Miejskiej Informacji Turystycznej w Opolu.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne

Prasa motoryzacyjna

Prasa ekonomiczna

Prasa sportow a

Dziennik i tygodniki opinii

Prasa specjalistyczna

Prasa regionalna

0 5000 10000 15000 20000 25000

Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialdw prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutléw regionalnych
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewaddztwa

Pozostate
[ Wojewodztwa
‘ 49,62%

Wojewddztwo
opolskie
50,38%

Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Opola (Ryszard Zembaczynski), wojewody
opolskiego (Ryszard Wilczynski) oraz marszatka wojewodztwa opolskiego (J6zef Sebesta) w materiatach na
temat Opola
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych

Strona 16 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Opole 2008
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewddztwa opolskiego, w artykutach prasowych w
kontekscie Opola oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Opola

Strona 18 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Opole w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Opole
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Opole
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Opole
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Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialdw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatlem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Raport medialny SERVICE

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Opole 2008

Torun
Zielona Gora
Katow ice
Gorzow
ssior [
aszn I
Opole .lmmmj
Rzeszow

Szczecin

ccars [N B

o | N NN
wocor [MENINT BRI

rozne | I )

Krakéw
warszow o [ B NI
0 50000 100000 150000 200000 250000 300000
i Prasa regionalna i Dzienniki i tygodniki opinii 1 Prasa specjalistyczna
i Prasa sportow a i Prasa ekonomiczna W Prasa motoryzacyjna

Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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