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Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Olsztyna opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodza
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czeSci:

¢ Rozdziatl I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Olsztyna i powiatow w wojewddztwie warminsko-mazurskim.

e Rozdzial II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Olsztyna oraz miast powiatowych
Zz wojewddztwa warminsko-mazurskiego. W rozdziale tym przedstawiono ilosci publikacji
prasowych w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy warminsko-
mazurskiego, ktore ukazaty sie w poszczegdinych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez
tematy, ktére najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Olsztyna. Ponadto obliczono
liczbe, ktéra odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miejscowosci
Olsztyn w ciagu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktérych warminsko-
mazurskich samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych
nazwa Olsztyn najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktorzy byli autorami
najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy wojewddztwa warminsko-mazurskiego.
Zestawienie nie pomija danych na temat miast powiatowych. Zaprezentowano informacje
na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie zarowno w kontekscie Olsztyna, jak i we wszystkich

materiatach prasowych.

¢ Rozdzial III — Poroéwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewddzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.



Informacje ogdlne

Rozdzial I - Ujecie tematyczne

Miasto wojewddzkie, wizytowka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie tworzone
przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujq o
porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegolnych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
tamach dziennikéw i tygodnikéw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materialy te tworza obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac, na
wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw przygotowali pierwszg z cyklu analiz
poréwnujacych miasta wojewddzkie. Szczegotowej analizie poddano Olsztyn. Kolejne
opracowania przyniosg zaskakujgce wnioski z poréwnan aktywnosci medialnych
poszczegdlinych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i Torunia, Warszawy

i Poznania, Biategostoku i Olsztyna, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.



Szczegobtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Wazny gracz

Sport w Olsztynie

Olsztyn jest waznym graczem w walce o miano medialnego lidera wsrdd duzych miast
Polski. Informacje na jego temat pojawiaty sie zarébwno w prasie o zasiegu regionalnym,
jak i ogolnopolskim. W minionym okresie wyrdzni¢ mozna kilka szczegdlnie wyraznych
watkéw stanowigcych trzon wizerunku medialnego Olsztyna. W liczbe publikacji
najbardziej obrodzity tematy opisujace rozgrywki pitkarskie, sportowe wydarzenia,
sylwetki sportowcow. Medialnym watkiem okazata sie réwniez sprawa Krzysztofa
Olewnika, toczaca sie w Sadzie Okregowym w Olsztynie oraz seksafera w olsztyriskim

magistracie.

W minionym okresie znaczaca liczba publikacji medialnych dotyczyta olsztyriskich druzyn
sportowych oraz sportowcow wywodzacych sie z Olsztyna. Pojawiaty sie zatem relacje
z meczéw, zestawienia w tabelach, zapowiedzi sportowych spotkan. Informowano
0 boiskowych wyczynach m.in. siatkarzy i siatkarek z AZS UWM Olsztyn, pitkarzy
recznych z Travelland Spotem Olsztyn, Mlekpol AZS Olsztyn, pitkarzy noznych OKS 1945
Olsztyn, informowano takze o starciach zawodnikéw rugby WMDPD PUDIZ. Zdarzato sie,
ze w publikacjach dotyczacych sportu prezentowano sylwetke sportowca. Zapoznajac
z jego karierg sportowa, informowano, ze wystepowat lub nadal wystepuje w olsztyriskim
zespole. Przykladem sportowca, przy prezentacji ktérego wzmiankowano o Olsztynie,
jest tukasz Kadziewicz, przez cztery lata grajacy w zespole PZU AZS Olsztyn. Ponadto
zdarzaty sie publikacje chwalace dobrg gre sportowcdw oraz takie, ktdre karcity,
wytykajac boiskowe btedy. Informacja dyskutowang byta takze kwestia powotania
Grzegorza Kopruckiego na stanowisko prezesa OKS 1945 Olsztyn. W zwigzku
z tq decyzjg pojawit sie protest kibicow Olimpii Elblag. Podano, ze Koprucki pracuje
w Grupie Zywiec, ktdra od lat sponsoruje elblaski klub, a kibice obawiajg sie, ze teraz
sponsor bedzie finansowat gtdwnego rywala elblagzan. Zakomunikowano, Ze kibice
klubéw pitkarskich z Elblaga i Olsztyna od wielu lat s3 na wojennej Sciezce. Oprdcz tego
informowano o zawodach sportowych, imprezach odbywajacych sie w Olsztynie, badz
o takich, w ktérych udziat braty osoby pochodzace z Olsztyna.

Stara gwardia w ratuszu

Tematy zwigzane z przestepstwami, przewinieniami osob ze S$wiecznika takze uznaé
nalezy za pojawiajace sie stosunkowo czesto. W minionym roku gtosno byto o postance
PO, Lidii Staron. Zarzucano jej, ze zarobita kilkaset tysiecy ztotych, bo ustawa w ktdrej



Sprawa Olewnika

powstaniu miata duzy udziat pozwolita jej tanio wykupi¢ lokal uzytkowy. Dziennikarze
z wielkg wnikliwoscig prezentowali réwniez sprawe prezydenta Olsztyna. Czestawowi
Matkowskiemu zarzucano gwatt, molestowanie seksualne, mobbing. Okazato sie,
ze sposdb wydawania przez niego samorzadowych pieniedzy takze budzit watpliwosci.
Po referendum, jakie odbyto sie wsréd mieszkancow — prezydent zostat odwotany
ze swojej funkgji. ,Polityczne egzorcyzmy”, w intencji odwotania Matkowskiego,
odprawial nawet Jacek Kurski. Zagorzatlym przeciwnikiem prezydenta byt takze Jarostaw
Kaczynski, ktory publicznie go krytykowat. Informowano takze, ze petnigcy obowigzki
prezydenta Olsztyna Tomasz Gtazewski wybrat swoich zastepcow. Jego wybor
komentowano do$¢ ostro - ,komisarz obsadzit ratusz starg gwardig”.

Znaczna cze$¢ informacji medialnych, pojawiajacych sie w prasie dotyczyla sprawy
porwanego i zamordowanego Krzysztofa Olewnika. Informowano o postawieniu zarzutow
policjantom prowadzacym $ledztwo, informowano o kolejnym samobdjstwie skazanego
porywacza, zastanawiano sie, kto jeszcze zamieszany jest w te sprawe. W materiatach
powotywano sie czesto na wypowiedzi rzecznika Prokuratury Okregowej w Olsztynie,
Mieczystawa Orzechowskiego.

Zto konieczne czy swiadomy wybor?

Jak ma sie edukacja w Olsztynie? Zdawatoby sie, ze catkiem niezle. Informacji na temat
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego pojawito sie w minionym roku do$¢ duzo.
Informowano o nowej ofercie przygotowanej dla studentdéw, o rozwoju Uniwersytetu,
poprawie jego funkcjonowania. Jednakze obok pozytywnych informacji pojawity sie takze
materiaty, w ktérych sugerowano, ze prestiz mazurskiej uczelni nie jest zbyt wysoki.
Réwniez w oczach przysztych studentdw. Informowano m.in. o Zzakach, ktdrzy
otrzymawszy indeks Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, traktowali go jako ,wyjscie
awaryjne”, a nie rzeczywistg szanse dla siebie. W konfrontacji do tego pojawiaty sie
rowniez publikacje zachecajace do pozostania w Olsztynie. Dobre strony studiowania,
pracy i zycia w Olsztynie prezentowaty osoby, dla ktérych Olsztyn byt $wiadomym

wyborem, a nie ztem koniecznym.

Dobra promocja najgorszego miejsca w Polsce

W minionym okresie poinformowano takze o najnowszych danych GUS-u, ktdre
potwierdzajg, ze na Warmii i Mazurach Polakom zyje sie najgorzej. Najnizsze pensje,
najwiecej bezrobotnych, wcigz matfa liczba budowanych mieszkan, wysokie ceny — to
tylko kilka spraw, ktore wiasnie mieszkancédw Warmii i Mazur stawiajg na straconej

pozycji. Okazato sie, ze inwestorzy nie sg zbyt chetni do robienia interesbw w tym



rejonie Polski. Narzekano na ztg infrastrukture, na brak lotniska. Nawet na to, ze na
Mazurach, mimo $wiezego powietrza i pieknych krajobrazéw, zyje sie krdcej niz w innych
czeSciach  Polski. Jednakze tego typu negatywne informacie o regionie
wspotwystepowaty z pozytywnymi. Informowano m.in. o przyznaniu Warmii i Mazurom
nagrody Polskiej Organizacji Turystycznej dla najlepiej promujacego sie regionu

na niemieckim rynku turystycznym.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow



Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikéw i tygodnikow opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy specjalistycznej
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy ekonomicznej
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Wykres 9. Liczba materialdow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
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Wykres 11. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytuléw regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewoédztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Olsztyna (Czestaw Matkowski), wojewody
warminsko-mazurskiego (Marian Podziewski) oraz marszatka wojewodztwa warminsko-mazurskiego (Jacek

Protas) w materialach na temat Olsztyna
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegodlnych tytutéw prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewodztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Olsztyna
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Olsztyn w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Olsztyn
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Olsztyn
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Olsztyn



Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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» Prasa regionalna & Prasa ogodlnopolska

Wykres 27. Suma materialdw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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» Prasa regionalna w Dzienniki i tygodniki opinii » Prasa specjalistyczna
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewodzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj

prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwq miasta wojewodzkiego w ciagu roku



Zielona Géra
Wroctaw
Warszaw a
Torun
Poznan
Opole

todz

Lublin
Kielce
Katow ice
Gorzéw
Bydgoszcz

Biatystok

Olsztyn

Rzeszéw

Szczecin

Gdansk

Krakéw

[4)] - -
S

o I3
© S S
=) ) S

o o
© S S
S S S

o o
© S S
N =) =)
N

N N

N N

Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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