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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Lublina opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu
ponad 1000 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Lublina i powiatow w wojewddztwie lubelskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Lublina oraz miast powiatowych z
wojewodztwa lubelskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw prasowych w
podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy lubelskiego, ktére ukazaty
sie w poszczegolnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktore najczesciej
pojawiaty sie w artykutach na temat Lublina. Ponadto obliczono warto$¢, ktéra odzwierciedla
przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miasta w ciggu roku. Z rozdziatu II mozna
dowiedziec sie takze, o ktorych lubelskich samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono
miesigce, w ktérych nazwa Lublin najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktérzy
byli autorami najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy wojewodztwa lubelskiego. Raport nie
pomija danych na temat miast powiatowych. Zaprezentowano informacje o miejscowos$ciach,

ktore pojawity sie zarowno w kontekscie Lublina, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Szczego6towa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Potencjat lubelskiego miszmaszu

Przegladajac materiaty dotyczace Lublina, mozna odnie$¢ wrazenie, ze miasto nie
wypracowato spojnej strategii promocyjnej w mediach. Z analizy publikacji przebija
jednak olbrzymi potencjat tkwigcy w ludziach, kulturze, sporcie oraz miejscach na
inwestycje. Wydaje sie, ze jest on tak silny, ze zdota przy¢mi¢ nawet polityczne
pochodzenie posta Janusza Palikota.

Na sportowo

W minionym okresie informowano o potyczkach druzyn sportowych wywodzacych sie z
Lublina, o zmianach sktadu, kontuzjach zawodnikdw, stoczonych meczach. Analizowany
rok przyniést komunikaty o dziatalnosci druzyny Motor Lublin, grze SPR Lublin, Start AZS
Lublin. Dziennikarze zajeli sie réwniez klubem sportowym Paco Lublin, Start Peugeot
Lublin, Feniks Lublin, KM Cross, AZS UMCS, Cross Lublin, 4Hand Lublin.

W stolicy wojewddztwa lubelskiego miaty miejsce imprezy sportowe, ktére nierzadko
stawaty sie tematami dziennikarskich publikacji. Wsréd nich wymieni¢é mozna Lubelskg
Lige Siatkéwki, Puchar Polski PZM i Puchar Europy Srodkowej MACEC, Miedzynarodowe
zawody Grand Prix of Cable, VI turniej pitki plazowej mezczyzn Grand Prix Lubelszczyzny.
O Lublinie ustyszata cata Polska z powodu strajku kolarzy Tour de Pologne. Przyczyng
zaistniatej sytuacji byly fatalne warunki atmosferyczne. Poinformowano ponadto, ze
lubelski TZ nie przystapi do rozgrywek II ligi. Jak podano, po 45 latach lubelski zuzel w
wydaniu ligowym zniknat z mapy Polski.

Dziennikarze zainteresowali sie ponadto Polskg Federacjg Sportu Niestyszacych. Podano,
ze Federacja wprowadzita do swojego kalendarza rozgrywki o Puchar Polski PFSN w
siatkdbwce. Informowano takze o walce dziataczy organizacji mistrzostw Europy w
koszykdwce gtuchych do lat 20.

Kierunek — Europa

Lublin jest miastem, o ktorym czesto wspomina sie w kontekscie Programu
Operacyjnego Rozwoj Polski Wschodniej. Dziennikarze informowali o dotacjach, ktdre
miasto uzyskato na rozwdj infrastruktury, nauke, uniwersytety. W analizowanym okresie
zakomunikowano m.in., ze PARP oraz cztery uczelnie wyzsze podpisaty pierwsze w

Strona 4 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Lublin 2008

wojewddztwie lubelskim umowy w ramach PO RPW. Podano, ze pieniadze te pozwolg
zrealizowac projekty rozbudowy i unowoczesnienia potencjatu edukacyjnego uczelni.

Informowano takze, ze prawie 2,3 miliarda euro z Funduszy Europejskich, w ramach PO
RPW, zostanie przeznaczonych w latach 2007-2013 na wsparcie strategicznych inwestycji
na terenie, m.in. wojewddztwa lubelskiego. Podkreslano, ze gtéwnym celem programu
jest przyspieszenie tempa rozwoju spoteczno-gospodarczego regionu, w zgodzie z
zasadg zréwnowazonego rozwoju, tj. pobudzenie wzrostu gospodarczego w
wojewddztwach Polski Wschodniej z poszanowaniem zasad ochrony S$rodowiska. O
Lublinie wspomina sie ponadto w kontekscie prac i polemik nad ustawg metropolitalna.
Dla wiadz Lublina niezwykle wazne byto to, aby miasto stato sie centrum metropolii.
Podkreslano, ze bedzie wigzato sie to z fatwiejszym pozyskiwaniem funduszy unijnych na

rozwoj.

Na placu budowy

Znaczng cze$¢ informacji dotyczacych Lublina stanowity materiaty odnoszace sie do
inwestycji w miescie, czy remontdw. Miedzy innymi informowano o kupnie przez wiadze
wojewoddztwa lubelskiego od Lubelskiego Rynku Hurtowego w Elizowce 66 akcji spotki
Port Lotniczy Lublin. Poinformowano o zaprezentowaniu przez IKEA projektu centrum
handlowego w Lublinie. Dziennikarze z wielkg uwagg $ledzili réwniez losy najwiekszej
inwestycji w Polsce wschodniej — Centrum Handlowego Felicity. Martwiono sie, ze
wielko$¢ projektu moze byé zagrozona za sprawg howego inwestora. Zdawano relacje z
planu budowy centrum, informowano o kolejnych najemcach oraz o planowanej dacie
otwarcia, ktérg wyznaczono na wiosne 2009 r. W mediach pojawity sie takze wiadomosci
o remoncie Zamku Lubelskiego, zawirowaniach wokdt Portu Lotniczego Lublin w

Swidniku oraz o zagrozonej zawaleniem kamienicy przy ulicy Dominikariskiej 7.

Stan drog

Oprocz tego waznym tematem dla dziennikarzy okazaty sie kwestie zwigzane ze stanem
lubelskich drdg. Podano, ze w ramach Narodowego Programu Budowy Drog Lokalnych w
Lublinie zostang przebudowane trzy arterie - ulica Bursaki i Rapackiego, ktére znalazly
sie na pierwszym miejscu listy rankingowej wsrdd drég gminnych i Metgiewska, ktdra
zostata najwyzej oceniona w kategorii drég powiatowych. Zakomunikowano, ze na
obydwie inwestycje miasto dostanie z budzetu panstwa ponad 4,1 min zt.

W mediach drukowanych pojawily sie takze informacje o pomystach na odkorkowanie
$rédmiescia Lublina. Skupiono sie na pomysle budowy tunelu pod A1, ktéry forsowat
wiceprezydent miasta oraz projekt poszerzenia jezdni o kolejne pasy ruchu, ktorego
autorami byli dziatacze PiS. Informowano ponadto o sprawach zwigzanych z obwodnicg
Lublina: o planach, wariantach przebiegu trasy, konsultacjach spotecznych.
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Imprezowe miasto

Analizujac materiaty dotyczace Lublina mozna doj$¢ do wniosku, ze w miescie odbywaty
sie liczne imprezy kulturalne i rozrywkowe, w wiekszosci o zasiegu lokalnym. Do Lublina
mogtly przyciagna¢ m.in.: 9. edycja Miedzynarodowych Dni Filmu Dokumentalnego
»Rozstaje Europy”, XII Festiwal Organowy Lublin-Czuby, I Zawody Spadochronowo-
Balonowe, Targi Lubdom 2008, wystawa ,100 lat polskiej spotecznosci w Windsor. Biaty
orzet w Windsor", pigta edycja konkursu ,Smaki Lubelszczyzny” czy lubelskie

~Prowokacje” w dziedzinie mody.

Promocja polityczna

Na swdj sposob Lublin promowany jest takze dzieki osobie Janusza Palikota,
ekscentrycznego posta PO. Dziennikarze komentowali jego kolorowe garnitury, ostre
wypowiedzi oraz szokujace zachowania. Przypominano takze, czym w przesztosci wstawit
sie polityk z Lublina. Miedzy innymi wspominano dawne wystapienia reprezentanta PO
w koszulkach: ,Jestem z SLD”, ,Jestem gejem”. Dziennikarze przypominali konferencje
prasowa, podczas ktorej za rekwizyty postuzyly postowi rewolwer oraz silikonowy penis,
a takze pytania polityka o naduzywanie przez Lecha Kaczynskiego alkoholu, o stan
zdrowia prezydenta oraz ostre wypowiedzi dotyczace PZPN.

Lublin na billboardach

O Lublinie wspomina sie ponadto w kontekscie promowania wschodniej czesci Polski.
Podano, ze Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych podpisata z urzedem
miejskim w Lublinie porozumienie dotyczace dziatan promocyjnych oraz pozyskania
nowych inwestycji. Informowano takze o akcjach promocyjnych, w ktdrych Lublin dbat
o wizerunek swojego miasta. Wspominano o wrzesniowej kampanii billboardowej
Lublina, ktéry ubiega sie o miano Europejskiej Stolicy Kultury w 2016 roku. Zauwazono
ponadto kwietniowg kampanie promujaca Lublin, jako dobre miejsce do studiowania,
a w maju — ,Lublin. Nieziemski klimat”.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podzial publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikoéw i tygodnikow opinii
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutléw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wojew 6dztw o lubelskie 19764
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewaddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewodztwa

Krzysztof Grabarczuk

Genow efa Tokarska

Adam Wasilew ski

|

o

200 400 600 800 1000 1200

Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Lublina (Adam Wasilewski), wojewody lubelskiego
(Genowefa Tokarska) oraz marszatka wojewddztwa lubelskiego (Krzysztof Grabarczuk) w materiatach na temat
Lublina
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewoédztwa lubelskiego, w artykutach prasowych w
kontekscie Lublina oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewodztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Lublina
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Lublin w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lublin
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lublin
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lublin
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Wykres 26. Suma materialdow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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