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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat todzi opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu
ponad 1000 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

¢ Rozdziatl I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat todzi i powiatow w wojewddztwie todzkim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne

Rozdziat pos$wiecony statystykom i zestawieniom na temat todzi oraz miast powiatowych
z wojewddztwa todzkiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy tddzkiego, ktére ukazaty
sie w poszczegolnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktore najczesciej
pojawiaty sie w artykutach na temat todzi. Ponadto obliczono wartos¢, ktéra odzwierciedla
przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miejscowosci tdédz w ciggu roku.
Z Rozdziatu II mozna dowiedziec sie takze, o ktorych tddzkich samorzadowcach prasa pisata
najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa tddz najczesciej pojawiata sie w prasie oraz
dziennikarzy, ktérzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutéw na temat stolicy wojewoddztwa
tédzkiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych. Zaprezentowano informacje
na temat miejscowosci, ktore pojawity sie zarowno w kontekscie todzi, jak i we wszystkich
materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine
Miasto wojewddzkie, wizytowka regionu, siedziba witodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle
w rdznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac, na

wydarzeniach kulturalnych i o$rodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
poréownujacych miasta wojewddzkie. Szczegétowej analizie poddano tddz. Pozostate
opracowania przyniosg zaskakujgce wnioski z pordéwnan aktywnosci medialnych
poszczegbinych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i Torunia, Warszawy
i Poznania, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0.0.
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Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

todz — krolestwo dla festiwalowych maniakow

Z przeanalizowanych publikacji prasowych wynika, ze tkédz to miasto inwestujace
w kulture. Dziennikarze duzo miejsca poswiecili festiwalom, ktore odbywaty sie w todzi.
Jednak nie tylko im. Znaczng cze$¢ informacji medialnych stanowity materiaty
dotyczace druzyn sportowych wywodzacych sie z todzi oraz realizowanych

i planowanych w miescie inwestycji.

Lodz festiwalami stoi

Istotna cze$¢ publikacji z 2008 roku to materiaty dotyczace festiwali, konkurséw,
spotkani, pokazéw, wystaw odbywajacych sie w todzi. Byly to zaréwno wydarzenia
o zasiegu lokalnym, ogdlnopolskim jak i miedzynarodowym. Dziennikarze zapraszali
na konkretne wydarzenie, zdawali relacje z jego przebiegu, recenzowali. W minionym
okresie zainteresowano sie m.in. pierwszym polskim festiwalem design, druga edycjq
Ogolnopolskiego Festiwalu Filméw Komodrkowych, festiwalem tddz Alternatywa 2008,
XVI Miedzynarodowym Festiwalem Sztuki Autoréw Zdje¢ Filmowych Plus Camerimage,
XVIII Festiwalem Medidw czy konkursem na tdédzki Pomnik Pomaranczowej Alternatywy.
Przychylne komentarze zebraty m.in.: Rubinstein Piano Festival, VII Miedzynarodowy
Festiwal, Konkurs Muzycznych Indywidualnosci im. Aleksandra Tansmana, Kongres
Iluzjonistow. Z niecierpliwoscig oczekiwano otwarcia Muzeum Sztuki w Manufakturze.
W przypadku Plus Camerimage wspomnie¢ réwniez nalezy o niezbyt korzystnym
dla wizerunku festiwalu i miasta incydencie, jaki zaistniat miedzy Markiem Zydowiczem a
Iwong éledzir'\skq-Katarasiﬁskq na konferencji prasowej. Jednak nie na tym koniec
konfliktdw w sztuce. Media informowaty ponadto o sporze miedzy Markiem Zydowiczem
a Andrzejem Walczakiem w sprawie Fundacji Sztuki Swiata.

Dobra szkota

Za popularno$¢ todzi w mediach odpowiada réwniez tdédzka Szkota Filmowa, ktdra
wyksztatcita wielu znanych artystow. Przedstawiajac ich sylwetki, dokonania, nowe
projekty wspomina sie o tddzkich korzeniach. Tak byto na przyktad z Romanem
Polafiskim, Agnieszka Zulewska, Matgorzata Kocik, Izabelg Kuna, Cezarym Pazura,
tukaszem Ptoszajskim. tddzey filmowcy to rowniez powazna konkurencja na festiwalach,
konkursach. Informowano na przyktad o docenieniu studentow todzkiej filmowki na 33.
Festiwalu Filméw Fabularnych w Gdyni.
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Niepozorny Piotrus

O todzi wspominano ponadto w kontekscie nominacji i przyznania najbardziej
prestizowej nagrody sztuki filmowej na Swiecie przez film Suzie Templeton. Chodzi
0 nominacje do Oscara filmu ,Piotrus i wilk”, ktory jest wspdlnym dzietem tédzkiej spotki
Se-ma-for Produkcja Filmowa i brytyjskiej firmy BreakThru Films. Co ciekawe przy
informacjach dotyczacych nominacji oscarowych najwiecej miejsca poswiecano
Andrzejowi Wajdzie i filmowi ,Katyn”. O ,Piotrusiu i wilku” publikowano tylko krétkie
wzmianki. Oczywiscie, sytuacja przedstawia sie zupetnie inaczej, jesli chodzi o ogtoszenie
werdyktu jury Amerykanskiej Akademii Filmowej. Sukces ,Piotrusia i wilka” byt rowniez
sukcesem todzi.

Sport po t6dzku

£odz to nie tylko centrum kulturalne, ale, jak wynika z liczby informacji prasowych,
rowniez zagtebie sportowe. Znaczna cze$¢ publikacji prasowych z minionego roku
dotyczyta druzyn pitkarskich oraz sportowcow. Dziennikarze czesto pisali o druzynach
pitki noznej Widzew t6dz oraz £KS to6dz. Oprdcz tego w prasie znalezé mozna m.in.
informacje o boiskowych wyczynach koszykarek z £KS Siemens, koszykarzy z £KS Sphinx
Petrolinvest czy siatkarek z KS Organika Budowlani todz. Jednakze ilo$¢ nie zawsze
znaczy jako$¢. Miasto mogto stracic¢ kilka punktéw z uwagi na zamieszanie Widzewa £6dz
w afere korupcyjna.

to6dz przedsiebiorcza

Media drukowane zajely sie takze informacjami na temat inwestycji, jakie w todzi sg
planowane albo realizowane. Dziennikarze zainteresowali sie budowg trzeciego terminalu
na lotnisku w todzi, powstawaniem Barcinskiego Parku, trasa todzkiego Tramwaju
Regionalnego, budowg najwiekszego w Polsce Centrum Handlowego Ikea czy autostrady
Z todzi do Warszawy. Znaczaca czes¢ medialnych doniesien to publikacje wzmiankujace
0 todzkiej Specjalnej Strefie Ekonomicznej. Informowano o nowych firmach, ktdre
dostaty pozwolenie na prowadzenie dziatalnosci, inwestycjach firm nalezacych do Strefy,
planach na przyciggniecie nowych firm. W prasie pojawity sie ponadto opinie, ze tddz
jest doskonatym miejscem do lokowania BPO (zaplecze biznesowe). W grudniu
donoszono, ze tddz ma cztery wielkie centra BPO. Mowa tutaj o osrodku Philipsa
(przejetego przez Infosys), irlandzkim SWS, francuskim Atos Origin oraz Fujitsu Services.
Informowano ponadto o sytuacji tddzkiej montowni komputerdw osobistych DELL, firmie
»Prochnik” czy ,Ortal”.
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Obywatelskie zrywy

O todzi wspomina sie takze dzieki Krzysztofowi Pigtkowi, radnemu PiS z tego miasta.
Lédz zawdziecza rozgtos obywatelskiemu projektowi ustawy zakazujacej dystrybucii
toreb foliowych. O sprawie informowaty media regionalne i ogdlnopolskie. £ddz stata sie
pierwszym miastem, w ktdrym zakazano rozdawania darmowych toreb. O miescie
wspomina sie takze w zwigzku z tematem przygotowania przez Ministerstwo Srodowiska
ustawy wprowadzajacej , optate recyclingowg”.

£odz byla na ustach wszystkich, dzieki zacietej walce o przywrdcenie dnia wolnego
w Swieto Trzech Krdli, o co intensywnie zabiegat prezydent todzi - Jerzy Kropiwnicki.
Dziennikarze informowali o odrzuceniu przez Sejm obywatelskiego projektu
o ustanowieniu $wieta Trzech Kroli dniem wolnym, podpisanego przez 700 tys. obywateli
juz w pierwszym czytaniu. Pisali takze o drugiej inicjatywie prezydenta todzi z nadzieja,
ze... do dwéch razy sztuka.

W sadzie i szpitalu
O todzi zrobito sie gtosno takze poprzez ,seksafere” w tddzkim oddziale Samoobrony
oraz sprawe S$mierci Barbary Blidy, ktdrg bada tddzka prokuratura. Szerokim echem

odbity sie takze strajki w tddzkich szpitalach. Media drukowane $ledzity rowniez walki
0 ocalenie szpitala im. Janusza Korczaka.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Prasa sportow a
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikoéw i tygodnikow opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na wojewaddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta todzi (Jerzy Kropiwnicki), wojewody tédzkiego
(Jolanta Chelminska) oraz marszatka wojewoddztwa todzkiego (Wlodzimierz Fisiak) w materiatach na temat
todzi
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow t6dzkich w artykutach prasowych w kontekscie todzi oraz
we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat todzi
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: £6dz 2008
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa £6dz w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lodz
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lodz
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Lodz
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Wykres 26. Suma materialdow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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