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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Krakowa opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdinopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

¢ Rozdziatl I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Krakowa i powiatow w wojewddztwie matopolskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Krakowa oraz miast powiatowych
z wojewddztwa matopolskiego. Przedstawiono liczbe publikacji prasowych w podziale na ich
rodzaj. Zestawiono sumy materiatdéw prasowych na temat stolicy matopolskiego, ktére ukazaty
sie w poszczegdinych wojewddztwach. Informacje prezentujg réwniez tematy, ktore najczesciej
pojawiaty sie w artykutach na temat Krakowa. Podano liczbe, ktéra odzwierciedla przecietny
kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Krakow w ciggu roku. Z Rozdziatu II
mozna dowiedzieC sie takze, o ktérych matopolskich samorzadowcach media pisaty najczesciej.
Poréwnano miesigce, w ktdrych nazwa Krakéw najczesciej pojawiata sie w prasie oraz
dziennikarzy, ktérzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutéw na temat stolicy wojewodztwa
matopolskiego. Zestawienie nie pomija danych na temat miast powiatowych. Zaprezentowano
informacje na temat dziewietnastu miejscowosci, ktdre pojawity sie zarowno w kontekscie

Krakowa, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu bedg uzupetniane takze o zestawienia z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Barcelona pod Wawelem

We wszystkich opisywanych do tej pory wojewddztwach, pojawiato sie sporo artykutow
zwigzanych z roznego rodzaju rozgrywkami sportowymi. Nie inaczej byto w przypadku
Matopolski. Za wygenerowanie najwiekszej liczby materiatow odpowiedzialne byly kluby
pitkarskie, z ekstraklasowa Cracovig i Wistg Krakdéw na czele. Na temat dwdch zespotow
wystepujacych w najwyzszej klasie rozgrywkowej pisano w prasie sportowej,
ogolnopolskiej i regionalnej. Media donosity o pojedynkach ligowych, a ich najwieksze
zainteresowanie wzbudzity bezposrednie mecze obu zespotdw. Nie mniej publikacji
prasowych pojawito sie po meczu Wisty Krakdw z FC Barcelona. W sierpniowych
relacjach mozna bylo odnalezé sporo informacji na temat dwdch meczéw krakowian
Z kataloriskim gigantem, rozegranych w ramach eliminacji do pitkarskiej Ligi Mistrzéw.
Dziennikarze prasowi odnotowali réwniez zmagania sportowcéw z innych miast
wojewodztwa matopolskiego. W gazetach, przede wszystkim regionalnych, mozna byto
przeczyta¢ o poczynaniach m.in. Sandecji Nowy Sacz, Proszowianki Proszowice,
Okocimskiego Klubu Sportowego Brzesko, Przeboju Wolbrom, IKS Olkusz czy Skawy
Wadowice.

Zmagania hokeistow

Comarch Cracovia, Wojas Podhale Nowy Targ, Unia O$wiecim — o tych zespotach byto
gtosno w 2008 roku, w kontekscie rozgrywek Polskiej Ligi Hokeja na lodzie. Dwa
pierwsze zespoty opisywane byly przede wszystkim pod katem S$wietnej gry, w fazie
zasadniczej. Dziennikarze, zwykle piszacy do prasy sportowej i regionalnej, bacznie
obserwowali i opisywali poczynania Cracovii i Podhala takze w pojedynkach o medale.
Najwiecej publikacji dostarczyly mecze finatowe, w ktdrych to obie druzyny walczyty
o tytut. Jak wynika z relacji prasowych, w 2008 roku lepsza okazata sie druzyna
z Krakowa. Z kolei Unia O$wiecim, przedstawiana przez dziennikarzy jako klub z duzymi
tradycjami, nie odniosta wiekszego sukcesu w sezonie 2007/2008. Dziennikarze opisywali
jej mecze, ale rzadko mozna bylo przeczyta¢ na temat sukcesdw oswiecimskiego
zespotu.
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Zatrzymania i afery

Stolicy wojewodztwa matopolskiego nie ominety artykuty opisujace réznego rodzaju
przestepstwa. Wsrdd przewinien popetnianych przez najwyzszych urzednikdw, gto$no
byto na temat dwdch spraw. Na poczatku marca media podaty, ze policja zatrzymata

Jana Tajstera — dyrektora Zarzadu Drdg i Transportu. Z relacji prasowych wynikato,
ze urzednik trafit do aresztu w zwigzku z podejrzeniem o mobbing i korupcje.

Kolejna afera, ktdra odbita sie szerokim echem w prasie, dotyczyta handlu gruntami
w Krakowie po zanizonej cenie. Dziennikarze pisali na temat bezprawnej sprzedazy
dziatek budowlanych wybranym osobom na preferencyjnych warunkach. Media w lipcu
doniosty, ze w zwigzku ze sprawg na tawie oskarzonych zasiadto siedem osdb. ZnaleZli
sie wérdd nich m. in. byly poset PO oraz byly wojewoda matopolski.

Przeprosi doktora?

Wsérdd  materiatdow  dotyczacych  stolicy wojewddztwa matopolskiego,  znalazty
sie informacje na temat jednego z wyrokéw wydanych przez Sad Okregowy w Krakowie.
Najbardziej ,medialna” sprawa sadowa dotyczyla oskarzenia, jakie ztozyt kardiochirurg
Mirostaw G. przeciwko Zbigniewowi Ziobro — bytemu ministrowi sprawiedliwosci. Pod
koniec sierpnia media podaty, ze na skutek postepowania, krakowski sad nakazat Ziobrze
przeprosi¢ doktora, ktdrego ten — zdaniem wymiaru sprawiedliwosci — pomowit.

Czas inwestycji

Dziennikarze prasy regionalnej sporo uwagi poswiecali réwniez inwestycjom
realizowanym w wojewddztwie. Najgtosniej mowiono o przebudowie dwdch krakowskich
rond: Mogilskiego i Grzegdrzeckiego. Wérod sukceséw budowlanych wymieniano rowniez
modernizacje stadionu Wisty Krakow, zakonczenie pierwszego etapu budowy nowego
campusu Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz otwarcie linii szybkiego tramwaju. Czesto
wspominano takze o prowadzonych rewitalizacjach ulic i placéw. Najwiecej tego typu
inwestycji, ktére wzbudzity zainteresowanie medidw, miato miejsce w obrebie
krakowskiego Starego Miasta. Sporo uwagi skupity réwniez dyskusje zwigzane
Zz planowang budowg pdtnocnej obwodnicy Krakowa oraz ciagla przebudowq
»Zakopianki”.

Huragan nad Matopolska

Na poczatku marca prasa regionalna i ogodlnopolska pisaty na temat zywiotu, ktory
nawiedzit Matopolske. W mediach znalazty sie informacje dotyczace huraganu Emma,
Dziennikarze doniesli, ze na skutek wichury ucierpieli ludzie i infrastruktura.
W wojewodztwie matopolskim ranna zostata jedna osoba. Ponadto silny wiatr zrywat
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dachy i linie energetyczne oraz famat drzewa, ktére pdzniej blokowaty drogi. W prasie
regionalnej znalazta sie réwniez wzmianka, z ktdrej wynikato, ze zywiot przyczynit sie do
$mierci 51-letniej mieszkanki Tomic koto Wadowic. Dziennikarze pisali, ze kobieta zatruta
sie tlenkiem wegla podczas kapieli.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podzial publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikéw i tygodnikoéw opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy ekonomicznej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutléw regionalnych
i ogdlnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na wojewaddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewodztwa

—

200 400 600 800 1000 1200 1400

o

Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Krakowa (Jacek Majchrowski), wojewody
matopolskiego (Jerzy Miller) oraz marszatka wojewodztwa matopolskiego (Marek Nawara) w materiatach na
temat Krakowa

Strona 14 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Krakéw 2008

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

14000

12000

10000 -

8000 -

6000 +—

4000 -

2000 A

sty-08

lut-08

mar-08

kw i-08

maj-08

cze-08

lip-08

sie-08

wrz-08

paz-08

lis-08

gru-08

= SUMA

10125

10665

11806

10780

9784

9782

9290

11271

12167

10963

10535

12280
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet

Strona 15 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Krakéw 2008

MAREK GILARSKI (PRZEGLAD SPORTOWY)
JACEK ZUKOWSKI (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)
OLGA SZPUNAR (GAZETA WYBORCZA - KRAKOW)
. JS (DZIENNIK POLSKI)

P. RAPALSKI (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

. STRZ (DZIENNIK POLSKI)

PIOTR JAWOR (GAZETA WYBORCZA - KRAKOW)
BARTOSZ PILAT (GAZETA WYBORCZA - KRAKOW)
. MST (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)
GRZEGORZ SKOWRON (DZIENNIK POLSKI)

ANNA GORSKA (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)
. AS (DZIENNIK POLSKI)

DAWID HAJOK (GAZETA WYBORCZA - KRAKOW)
M. SATALA (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

B. CIRYT (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

J. WERYNSKA (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)
A. ZADROGA (GAZETA WYBORCZA - KRAKOW)

. PSZ (DZIENNIK POLSKI)

W. BATKO (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

. MM (DZIENNIK POLSKI)

A. AGACIAK (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

. SUW (MIASTO)

. FREN (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

M. STUCH (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

-J.W (DZIENNIK POLSKI) |

B. KARCZ (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA) ||
K. SAKOWSKI (POLSKA - GAZETA KRAKOWSKA)

. SAS (DZIENNIK POLSKI)
. GEG (DZIENNIK POLSKI)

. PS (DZIENNIK POLSKI)
. PAN (DZIENNIK POLSKI)

0 100 200 300 400 500

Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegéinych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow matopolskich w artykutach prasowych w kontekscie
Krakowa oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Krakéw 2008
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Krakowa
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Krakéw w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Krakow
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Krakow
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Krakow
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Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialdw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatlem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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