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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Kielc opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu
ponad 1000 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziat I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji
na temat Kielc i powiatéw w wojewddztwie Swietokrzyskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne

Rozdziat po$wiecony statystykom i zestawieniom na temat Kielc oraz miast powiatowych
z wojewodztwa Swietokrzyskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutéw prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy Swietokrzyskiego, ktore
ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktore
najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Kielc. Ponadto obliczono warto$¢, ktdra
odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Kielce w ciggu
roku.

Z Rozdziatu II mozna dowiedzieC sie takze, o ktdrych kieleckich samorzadowcach prasa pisata
najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktérych nazwa Kielce najczesciej pojawiata sie w prasie
oraz dziennikarzy, ktorzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy
wojewddztwa Swietokrzyskiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych.
Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktére pojawity sie zaréwno w kontekscie

Kielc, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

¢ Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytowka regionu, siedziba witodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosngca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystapienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikdw opinii, dziennikdw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajacego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
poréownujacych miasta wojewddzkie. Szczegotowej analizie poddano Kielce. Pozostate
opracowania przyniosg zaskakujgce wnioski z poréwnan aktywnosci medialnych
poszczegdinych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i Torunia, Warszawy
i Poznania, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0.0.
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Szczegodtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Korupcja w futbolu

Korona Kielce byla jednym z klubow pitkarskich zamieszanych w afere korupcyjna.
Pierwsze doniesienia medialne na temat kieleckiego zespotu pojawity sie w marcu.
Wtedy to — na tamach niemal wszystkich rodzajow prasy — mozna bylo przeczytac
0 zatrzymaniu Dariusza Wdowczyka. Juz w kwietniu wiasciciel Kolportera, Krzysztof
Klicki, wycofat sie ze sponsorowania druzyny. Nie byta to ostatnia zta informacja dla
fandw ,ztocisto-krwistych” w 2008 roku. Analiza materiatéw przeprowadzona przez firme
PRESS-SERVICE Monitoring Medidw Sp. z 0.0. pozwolita odnotowa¢, ze w lipcu Korona
zostata zdegradowana - spadta z Ekstraklasy do I ligi. Z kieleckiego zespotu odeszto kilku
kluczowych zawodnikéw, a ,tonacy” klub postanowito ratowa¢ miasto. W sierpniu
wiodarze stolicy wojewodztwa $wietokrzyskiego odkupili od Klickiego udziaty w Koronie

za symboliczng ztotowke.

Roszady w Vive Kielce

Wsrdd informacji sportowych dotyczacych Kielc, znaleziono sporo publikacji zwigzanych
z klubem Vive. Zespot wystepujacy w najwyzszej klasie rozgrywkowej pitkarzy recznych
w 2008 roku zajat trzecie miejsce na finiszu. W czerwcu pojawity sie informacje
dotyczace mozliwosci zatrudnienia nowego szkoleniowca przez siedmiokrotnego mistrza
Polski. Nieco pdzniej w prasie mozna byto przeczytac, ze trenerem Vive zostat Bogdan
Wenta. Pod koniec grudnia z kieleckim klubem tgczony byt takze doswiadczony zawodnik
majacy za sobg wiele wystepow w reprezentacji Polski - Mariusz Jurasik.

Tragedie i wypadki

Wsrdd publikacji prasowych dotyczacych wojewddztwa $wietokrzyskiego, pojawity sie
réwniez informacje dotyczace rozmaitych wypadkéw. Informacje na ten temat
publikowane byly przede wszystkim w prasie regionalnej. Najgtosniej mowito sie
o Smierci mtodego kielczanina, ktdry jadac na skuterze zostat potrgcony przez pijanego
kierowce. Do tragicznego wypadku doszto w sierpniu. We wrzesniu natomiast bliscy
28-latka zorganizowali w Kielcach marsz milczenia pod hastem ,Pijany kierowca zabit
mojego przyjaciela”. Gtosno byto takze o samobdjstwie, do ktérego doszto na komendzie
policji w Ostrowcu Swietokrzyskim. Prasa w kwietniu podata, ze posterunkowy popetnit
samobojstwo, strzelajac sobie w serce. Z kolei o wielkim szczeSciu mogt mowic¢ 27-latek
spod Kielc, ktéry ulegt wypadkowi samochodowemu. Media, przede wszystkim tytuty
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lokalne, podaty, ze w wyniku wypadku jego ciato zostato przebite na wylot przez
katownik. Lekarzom ze Szpitala Wojewddzkiego cudem udato sie uratowac chtopaka.

Gigantyczny pozar

Wielogodzinna akcja strazacka, na ktorg wezwane zostaty zastepy z niemal catego
wojewoddztwa — w taki sposob opisywano pozary, do jakich doszto w Zgdrsku. Media
podaty, ze pierwszego dnia ogien zajat hale magazynowe Izby Celnej. ,Z dymem” poszty
sktadowane tam papierosy i alkohol. Strazacy walczyli z zywiotem w nocy, przez ponad
dziewie¢ godzin. Nastepnego dnia w okolicy doszto do kolejnego pozaru. Tym razem
zajeta sie hala jednej z firm handlujacych kruszywem.

Piecioraczki

5 kwietnia, w szpitalu w Krakowie, na $wiat przyszly kieleckie piecioraczki.
O szczesliwych rodzicach i ich pigtce nowonarodzonych pociech informowata prasa
w catej Polsce. Julia, Maja, Karolina, Natalia i Oliwia urodzity sie zdrowe. Dorastanie
dziewczynek $ledzity juz jednak tylko media lokalne. Na ich tamach mozna byto
przeczyta¢c m.in. o problemach rodzicow, ktorzy prosili o pomoc w wychowywaniu i
utrzymaniu maluchéw. Z relacji medialnych wynikato, ze rodzice najwiekszy zal mieli do

lokalnych wtadz, ktére nie wywigzywaly sie ze ztozonych im wczesniej obietnic.

Dumni z tancerki

Analiza prasowa przeprowadzona przez PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z o.o.
pozwolita na odnalezienie publikacji poswieconych popularnej tancerce z Kielc. Mowa
o Edycie Herbu$, ktdra w parze z aktorem serialowym Marcinem Mroczkiem, wygrata
taneczny festiwal Eurowizji. Prasa, przede wszystkim lokalna, dumnie podkreslata,

ze tancerka pochodzi ze stolicy wojewddztwa Swietokrzyskiego.

Gwiazdy w Sandomierzu

Z lektury prasy, ktéra opublikowana zostata w okresie wakacji letnich, mozna byto
dowiedzie¢ sie, ze w Sandomierzu krecono zdjecia do polskiego serialu ,Ojciec Mateusz”.
Prasa telewizyjna, magazyny dla kobiet oraz tytuty regionalne informowaty
o zainteresowaniu $wietokrzyskim miastem. Do Sandomierza, w ramach akcji

promocyjnej, przyjechali aktorzy wystepujacy w produkcji. Wsrédd zaproszonych
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nie zabraklo Artura Zmijewskiego, odtwdrcy gtéwnej roli. Dzieki serialowi
na popularnosci zyskata miejscowosc, do ktorej zaczeto przyjezdzac wiecej turystow.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne

Prasa motoryzacyjna
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikow i tygodnikow opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytuléw regionalnych
i ogdlnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytulow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewodztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Kielc (Wojciech Lubawski), wojewody
swietokrzyskiego (Bozena Patka-Koruba) oraz marszatka wojewodztwa swietokrzyskiego (Adam Jarubas)
w materiatach na temat Kielc
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet

Strona 16 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Kielce 2008

. ZIEM (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (IRRRIRRERNIN
. MPB (ECHO DNA) [IREREENENNS
. MARC (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) [IEIIREIRRIEEE
MACIEJ SIERPIEN (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (IRIRIRERRRREE
PAWEL WIECEK (ECHO DNIA) (IEREIRRERIIEEE
.PK(ECHODNA) (HENEEENNNNNN—
.DOR (ECHODNA) (EREEEREREN RN
PAULINA STROJNA (ECHO DNIA) (INEREERERRIRS
BOGUSEAW KUKUC (POLSKA - DZIENNK +ODZK)) (IilIIEREEIERE
M. ROSMANOWSKA (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (NI
.SAW (ECHODNA) (IR
.ATA (ECHODNA) (RN
. MON (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (IREIR
IWONA ROJEK (ECHO DNIA) |

PAWEL KOTWICA (ECHO DNIA) (NN IR N

PIOTR BURDA (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (I

ELZBIETA ZEMSTA (ECHO DNA) [N N
ANNA NIEDZIELSKA (ECHO DNIA) (I

Z. NOWAK (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (Il

M. SZTANDERA (GAZETA WYBORCZA - KIELCE) (I

DOROTA KLUSEK (ECHO DNIA) —
. GAD (GAZETA WYBORCZA - KIELCE)
LIDIA CICHOCKA (ECHO DNIA) (I
AGATA KOWALCZYK (ECHO DNIA)
e

DOROTA KULAGA (ECHO DNIA)

St AWOMIR STACHURA (ECHO DNIA) (I —

- MINOS (ECHO DNIA ) - | I ——

o
[4)]
o
N
o
o
N
[$)]
o
N
o
o
N
a
o
w
o
o
w
(&)
o
N
o
o

450

Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewddztwa swietokrzyskiego w artykutach prasowych
w kontekscie Kielc oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat Kielc
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Kielce w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Kielce
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykulach, w ktérych wystepuje nazwa Kielce
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Kielce
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Wykres 26. Suma materialdw prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialdw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatlem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)

Strona 26

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




PR EESS3 %S rress-serVICE Monitoring Mediéw Sp. z o.o.
SERVICE ul. Grunwaldzka 19

rmonitoring maeclicw 60-782 Poznar’l, Polska
tel./fax: +48 61 66 26 005
e-mail: biuro@press-service.com.pl
WWww.press-service.com.pl

Poznan 2009 mEdIa IﬂtE”lgEﬂCE




