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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujacych na temat Katowic opracowano raport
podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu

ponad 1000 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.
Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

+ Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji
na temat Katowic i powiatow w wojewodztwie Slaskim.

4+ Rozdzial IT — Ujecie statystyczne

Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Katowic oraz miast powiatowych
z wojewddztwa $laskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy Slaskiego, ktdre ukazaty
sie w poszczegdlinych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktdre najczesciej
pojawiaty sie w artykutach na temat Katowic. Ponadto obliczono wartos¢, ktéra odzwierciedla
przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miejscowosci Katowice w ciggu roku.
Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktdrych $laskich samorzadowcach prasa pisata
najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktdrych nazwa Katowice najczesciej pojawiata sie w prasie
oraz dziennikarzy, ktérzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutdw na temat stolicy
wojewodztwa $laskiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych.
Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie zaréwno w kontekscie
Katowic, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

4+ Rozdziat III — Poréwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i porownujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewddzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytdwka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosnaca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystgpienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikéw opinii, dziennikéw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajgcego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
porownujacych miasta wojewddzkie. Szczegétowej analizie poddano Katowice.
Wczesniejsze opracowania przyniosty zaskakujace wnioski z zestawien aktywnosci
medialnych poszczegdinych miast. W przygotowaniu wyniki poréwnania Gorzowa WIkp.
i Zielonej Gory, Bydgoszczy i Torunia, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak

Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
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Szczegdtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Katowice — miasto, w ktérym sie dzieje

Stolica Slaska promowana jest w mediach drukowanych m.in. dzieki sportowi, wydarzeniom rozrywkowym oraz
kulturalnym. Nie bez znaczenia dla ksztattowania wizerunku miasta jest takze aktywnosc znanych, lubigcych
wyjatkowosc Slaska osob.

Sport na Slasku

W minionym roku Katowice czesto pojawiaty sie w materiatach sportowych drukowanych
zarowno w prasie regionalnej, jak i ogolnopolskiej. Dziennikarze interesowali sie m.in.
druzynami pitki noznej GKS Katowice, Rozwoj Katowice, MK Gornik Katowice, druzyng
koszykéwki AZS AWF Katowice, siatkowki AZS II Katowice, UKS PIK Katowice, pitki
recznej AZS Katowice, a takze zespotem hokejowym HC GKS Katowice. Autorzy
publikacji szczegdtowo prezentowali zmagania zawodnikéw na boiskach, informowali
o wynikach sportowych potyczek, kontuzjach i transferach sportowcow. Nazwy druzyn
wywodzacych sie ze stolicy Slaska pojawiaty sie takze w tabelach informujacych
o rezultatach spotkan.

Jesli mowa o roli sportu w promocji Katowic, wspomnie¢ roéwniez nalezy
o pseudokibicach, o ktdérych w minionym roku takze sporo pisano. Poinformowano
miedzy innymi, ze Wydziat Dyscypliny PZPN-u uznat ,wybuczenie" Senegalczyka Pape
Samba Ba za rasistowski wybryk. Do incydentu doszto podczas meczu z Odrgq Opole.
Podano, ze cze$¢ katowickich kibicow zaczeta bucze¢ w strone pitkarza po tym jak
sfaulowat on gracza GKS-u. Niektérzy komentatorzy zdarzenia uwazali, ze Senegalczyk
zachowywat sie na boisku agresywnie. Podano réwniez, ze w strone kibicow pokazat
~gest Kozakiewicza”.

Poza tym informowano o wybryku pseudokibicow GKS Katowice, ktérzy po przegraniu
swojej druzyny w Stalowej Woli, zdemolowali dworzec w Tarnowie i zaatakowali
policjantow.

Oprocz tego, w kontekscie sportowym, o Katowicach wzmiankuje sie przy okazji
samobdjczej Smierci Adama Ledwonia, zawodnika Austria Kérnten Klagenfurt. Informujac
o tragicznej decyzji pitkarza, wspominano, ze niegdy$ grat on w zespole GKS Katowice.

Muzycznie i teatralnie w Katowicach

W Katowicach odbywaly sie liczne wydarzenia kulturalne i rozrywkowe. Spodek okazat

sie popularnym miejscem spotkan sportowych i muzycznych. W katowickiej hali swoje
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koncerty mieli m.in. Kazik Staszewski, Piotr Rubik, Doda, The Cure, Goran Bregovic.
Odbywato sie tam takze szalenstwo na Mayday oraz Gala Disco Polo. Dziennikarze podali
ponadto, ze w stolicy Slaska odbywat sie Przeglad Filméw Gorskich. Informowano
réwniez o II Miedzynarodowym Konkursie Wokalistyki Operowej im. Adama Didura,
ktérego jeden z etapdw przestuchan odbywat sie w Katowicach. Oprdcz tego
zainteresowano sie Miedzynarodowym Festiwalem Teatréw A PART, Rawa Blues Festival,
Katowickim Karnawatem Komedii, Festiwalem Winter Reggae.

Uwage mediow przykuto rowniez rondo sztuki. Podano, ze sfinansowany z kasy miejskiej
obiekt zwienczyt rok temu budowe katowickiego odcinka Drogowej Trasy Srednicowej
nad tunelem, nie cieszy sie zainteresowaniem mieszkancow miasta. Do Srodka zaglada
niewiele oséb. Przyczyny tak stabej frekwencji odwiedzin szukano w braku odpowiedniej
informacji i promocji obiektu.

Slazacy w Polsce i na $wiecie

Katowice to takze wyrdzniajacy sie w Polsce i w $wiecie mieszkancy miasta, ktorych
dziatalno$¢ dostrzezono na tamach prasy. Osobistoscia wpisujaca sie w krajobraz Slaska,
Katowic jest Kazimierz Kutz. Rezyser i polityk PO byt obecny w przestrzeni medialnej
dzieki swoim tekstom prasowym, udzielanym wywiadom, dziatalnosci politycznej
i kulturalnej.

Dziennikarze prasowi zainteresowali sie ponadto tréjka mtodych architektow ze Slaska,
ktorzy zwyciezyli w miedzynarodowym konkursie Europan. Poinformowano, ze stworzyli
napowietrzng promenade dla chorwackiego miasta Opatija. Mowa tutaj o Tomaszu
Prokopowiczu,  Mariuszu  Komrausie, Aleksandrze  Bednarskim. Na arenie
miedzynarodowej miasto promowata réwniez katowicka firma MOHO Design. Podano,
ze zdobyta Oscara w $wiecie designu - nagrode Red Dot - za swdj przypominajacy
ludowa wycinanke dywan mohohej! DIA. Podkreslono, ze nagrody przyznaje Red Dot
Museum w niemieckim Essen, ktére po raz pierwszy docenito polskich projektantéw.
Media zakomunikowaly ponadto o tym, ze Katowicki Holding Weglowy SA znalazt sie
wsrdd laureatéow IX Narodowego Konkursu Ekologicznego ,,Przyjazni $rodowisku", ktdre
przyznata Narodowa Rada Ekologiczna.

Odrebny, z wlasnym jezykiem

Wydaje sie, ze temat autonomii Slaska oraz wyjatkowosci dialektu élaskiego na trwate
powiazany jest z Katowicami. W mediach drukowanych znalazto sie miejsce zaréwno dla
zwolennikdéw, jak i przeciwnikow uznania suwerennosci élqska. Pojawiaty sie m.in. gtosy,
ze Inicjatywa dla Autonomii Slaska, cho¢ przestraszyta cze¢ medidw i politykéw, nie jest
w stanie oderwa¢ Slaska od Polski. Robert Starosta, zatozyciel Inicjatywy na rzecz

autonomii Slaska, uwaza swoj pomyst za piekng idee i wskazuje, ze na éwiecie sg juz
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regiony, korzystajace z szerokiej i r6znorodnej autonomii (Katalonia Potudniowa, Tyrol,
Szkocja). Dziennikarze podkreélaja, ze model autonomii Slaska odwotuje sie do tradycji
Polski miedzywojennej. Ponadto przypominaja, ze tam wiasnie dziatat odrebny $laski
sejm i osobny skarb. To uwaza sie za przyczyne wiekszej popularnoéci idei na Slasku
katowickim niz opolskim. Zauwaza sie, ze przychylnie o Ruchu Autonomii Slaska oraz
o Inicjatywie z Wurzburga wypowiadat sie poset Kazimierz Kutz. Polityka i rezysera wigze
sie ze wspieraniem od lat rdznych proslaskich inicjatyw. Dziennikarze informowali
ponadto, ze postowie i dziatacze ze Slaska walcza, by tamtejsza gware uznano za jezyk
regionalny, jak to jest w przypadku kaszubskiego.

Na wokandzie

O Katowicach byto gtosno takze ze wzgledu na aktywnos$¢ tamtejszej prokuratury oraz
sqdow. Poinformowano, ze katowicka prokuratura postawita zarzuty lobbyscie Markowi
D. Przypominano takze, ze 25 kwietnia 2007 roku byta minister budownictwa z ramienia
SLD, Barbara Blida, popetnita samobdjstwo, gdy funkcjonariusze ABW przyszli
przeszuka¢ jej dom i zatrzymaé jq w zwigzku z podejrzeniami o korupcje w handlu
weglem. Podano, ze czynnosci te byly wykonywane na polecenie Prokuratury Okregowej
w Katowicach. Informowano ponadto, ze Ryszard Niemczyk, ps. Rzeznik, zostat
prawomocnie skazany na 25 lat wiezienia przez Sad Apelacyjny w Katowicach. Katowicka
prokuratura zajmowata sie takze postepowaniem w sprawie tzw. mafii weglowe;j.
Informowano réwniez o prowadzeniu Sledztwa przez katowicki IPN w sprawie
przekroczenia uprawnien przez funkcjonariuszy PRL, ktérzy pod koniec lat 60. zmuszali
obywateli narodowosci Zzydowskiej do wyjazdu z Polski. Opisane sprawy byty
dyskutowane nie tylko w prasie regionalnej, ale przede wszystkim ogdinopolskie;j.

Inwestycje?

W minionym okresie informowano réwniez o planach modernizacji i inwestycjach, jakie
dotyczy¢ beda stolicy Slaska. Za niezwykle istotny pomyst, ktdry ujrzat éwiatto dzienne
w 2008 roku, uzna¢ nalezy plany rozbudowy katowickiego Spodka. Dziennikarze
poinformowali, ze remont bedzie trwat pot roku. Podawano takze wiadomosci dotyczace
szczegotdw remontu. Komunikowano m.in., ze planuje sie wymiane catego oswietlenia
oraz powiekszenie przestrzeni miedzy sektorami. Poza tym wzrosnie liczba miejsc z 10
do ponad 11 tysiecy. Zakomunikowano takze, ze jedna ze spotek szwedzkiego
dewelopera zaptaci 43 min zt Mostostalowi Warszawa za prace budowlane zwigzane
z realizacjg centrum biurowego Silesia Atrium w Katowicach. Przy okazji pojawiajacych
sie awarii wodociggéw informowano takze o przeprowadzonych albo planach wymiany
sieci wodociggowej. W tym aspekcie wymieniano m.in. ulice: Mariacka, Dworcowg,
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Powstaricow, Miyfiska, 1. Maja, boczne od Gliwickiej na odcinku od Brackiej do Zeliwnej
czy osiedle Paderewskiego. Informowano ponadto o zamiarze przebudowy biurowca PKP
przy katowickim rondzie oraz zmodernizowaniu dworca PKP. Pojawity sie takze
informacje o planach inwestycji w kopalniach. Podano, ze w poréwnaniu z rokiem 2007
Katowicki Holding Weglowy plus kontrolowana przez niego kopalnia Kazimierz Juliusz
zwiekszy nakfady inwestycyjne o ok. 250 min zt.

Pod koniec roku pojawity sie niekorzystne informacje dotyczace Katowickiej Specjalnej
Strefy Ekonomicznej. W mediach drukowanych podano, ze inwestorzy negatywnie
podchodza do warunkdéw panujacych w KSSE. Zauwazono ponadto coraz mniejszy udziat
Slaska w wytwarzanych w Polsce dobrach. Dziennikarze, positkujac sie danymi Gtéwnego
Urzedu Statystycznego, potwierdzili te informacje.

Miasto, w ktérym sie dzieje

Miasto zostato docenione za swojg aktywno$¢ promocyjng z 2007 roku. Katowice
pochwalono za konsekwencje dziatania i znalezienie pomystu na to, aby przetamac
dotychczasowy negatywny wizerunek miasta kopalni i przemystu weglowego.
Podkreslano, ze hasto ,Miasto wielkich wydarzen” byto trafione. Oprocz tego w mediach
drukowanych pojawity sie informacje dotyczace obecnosci Katowic na portalu nasza-
klasa. Dziennikarze informowali rdwniez o miejscach, ktdre warto zobaczy¢, odwiedzajac
stolice Slaska. Wymieniano: Galerie Szyb Wilson, Osiedle Nikiszowiec, Osiedle Giszowiec,
Fabryke Porcelany ,Porcelana élqska". Przy okazji wreczania nagrdéd Gornoslaskich
Tacytow, dyskutowano na temat stereotypéw, jakimi skazony jest caty Slask i jego

mieszkancy.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 9. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z nazwq miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléow regionalnych i ogélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutlow regionalnych
i ogdlnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutléow regionalnych w podziale na wojewo6dztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na poszczeg6ine wojewaddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Katowic (Piotr Uszok), wojewody slaskiego
(Zygmunt tukaszczyk) oraz marszatka wojewédztwa $laskiego (Bogustaw Smigielski) w materiatach na temat

Katowic
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Wykres 17. Suma publikacji w podziale na miesiace 2008 roku
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegdlnych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatéow z wojewoddztwa slaskiego, w artykutach prasowych
w kontekscie Katowic oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatlych wojewddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Katowic
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Katowice w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Katowice
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Katowice
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Katowice
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Rozdzial III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materiatow prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialéw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewaédzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewoddzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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