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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Gdariska opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujgcy pozyskane informacje. Artykuly poddane analizie pochodza
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdinopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistyczne;j.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

e Rozdziatl I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Gdanska i powiatéw w wojewddztwie pomorskim.

¢ Rozdziat II — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Gdanska oraz miast powiatowych
z wojewodztwa pomorskiego. W rozdziale tym przedstawiono liczbe publikacji prasowych
w podziale na ich rodzaj. Zestawiono sumy publikacji na temat stolicy pomorskiego, ktore
ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg rowniez tematy, ktore
najczesciej pojawiaty sie w artykutach dotyczacych Gdaniska. Ponadto podano liczbe, ktdra
odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwg miejscowosci Gdansk
w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzieC sie takze, o ktérych pomorskich
samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa Gdansk
najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktdrzy byli autorami najwiekszej liczby
artykutdéw na temat stolicy wojewddztwa pomorskiego. Zestawienie nie pomija danych na temat
miast powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat dziewietnastu miejscowosci, ktére

pojawity sie zarowno w kontekscie Gdanska, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

e Rozdziat III — Porownanie miast
Rozdziat przedstawiajgcy i pordwnujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewodzkich. Kolejne edycje raportu bedg uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Szczego6towa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Trojmiejski sport

Wsrdd publikacji dotyczacych druzyn sportowych, najwiecej artykutow zwigzanych byto
z zespotami pochodzacymi z Trdjmiasta. Dziennikarze w swoich relacjach najczesciej
pisali o pitkarskich druzynach Lechii Gdansk oraz Arki Gdynia. W prasie mozna byto
odnalez¢ takze relacje z toréw zuzlowych, gdzie opisywano zmagania zawodnikéw Lotosu
Gdansk. Poza tym czesto prezentowano wyniki meczow i osiggniecia koszykarzy Asseco
Prokom Sopot. Prasa sportowa i regionalna nie zapomniata réowniez o hokeju na lodzie.
W gazetach mozna byto spotka¢ sporo informacji na temat Stoczniowca Gdarsk. Poza
tym media pisaty o Leszku Blaniku i Adamie Korolu — olimpijczykach z Pomorza, ktdrzy
w Pekinie wywalczyli ztote medale. W tytutach regionalnych pojawiaty sie ponadto wyniki
meczow takich druzyn jak: AZS AWFGIS Dablex Gdansk (pitka reczna), Trefl Gdansk
(siatkéwka), Basket Kwidzyn, Polpharma Stargard Gdanski (koszykdwka), Gryf 95
Stupsk, Pomezania Malbork, Chojniczanka Chojnice, Kaszubia Koscierzyna, Cartusia
Kartuzy (wszystkie pitka nozna).

Baltic Arena

Wsrdd inwestycji zaplanowanych na Pomorzu, najwiecej pisano na temat stadionu
pitkarskiego przygotowywanego na Euro 2012. Dziennikarze podawali fakty dotyczace
postepow w budowie. Spekulowano réwniez na tematy zwigzane z powstaniem oraz
finalnym ksztattem gdanskiego projektu. Artykuty dotyczace Baltic Arena pojawiaty sie
nie tylko w gazetach sportowych czy regionalnych, ale takze w tytutach niezwigzanych ze
sportem lub Pomorzem. O stadionie na Mistrzostwa Europy pisano
w takich tytutach jak m. in. w ,Party”, ,Press” czy ,,Rynek Kolejowy”.

~Afera sopocka”

Od potowy lipca, zaréwno na famach prasy regionalnej jak i ogdlnopolskiej, dziennikarze
zaczeli pisa¢ na temat tzw. ,afery sopockiej”. Sprawa zwigzana byta z postawieniem
zarzutow Jackowi Karnowskiemu - prezydentowi Sopotu. 11 lipca na famach
+Rzeczpospolite]” ukazat sie artykut, w ktdrym przedsiebiorca Stawomir Julke oskarzat
prezydenta o korupcje. W zwigzku z aferg Karnowski zawiesit swoje czionkostwo
w Platformie Obywatelskiej — partii, z ramienia ktérej startowat w wyborach

samorzadowych.
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Duzo o bylym prezydencie

W 2008 roku, w kontekscie Gdanska, czesto pisano na temat Lecha Watesy. Na poczatku
roku byly prezydent RP pojawiat sie na famach prasy w zwigzku z przeprowadzong
w USA operacjg serca. W potowie roku o Watesie byto gtosno z powodu ksigzki napisanej
przez historykdw IPN, ktérzy zarzucili przywddcy ,Solidarnosci” wspdtprace z SB.
W czwartym kwartale 2008 roku na temat Walesy pisano z powodu okragtej, 25.,
rocznicy przyznania mu pokojowej nagrody Nobla.

Debata na temat tarczy

Wsrdd informacji, ktdre pojawity sie w prasie w 2008 roku, znalazty sie komunikaty na
temat negocjacji dotyczacych instalacji tarczy antyrakietowej w Redzikowie.
Dziennikarze, zwykle z prasy regionalnej oraz dziennikdéw ogolnopolskich, pisali
o kolejnych turach negocjacji miedzy wtadzami z Polski i USA. Ponadto relacje dotyczyty
szczeg6towych plandw rozmieszczenia tarcz. Mozna byto réwniez przeczyta¢ komentarze
ekspertow oraz pozna¢ opinie mieszkaficow. Materiaty zwigzane z tym wydarzeniem
wptynety na pojawienie sie znacznej liczby artykutdw, w ktérych — poza Gdanskiem —

wymieniona zostata takze nazwa miejscowosci Stupsk.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne

Prasa motoryzacyjna IJ

Prasa ekonomiczna IM
Prasa sportow a Im

Prasa specialistyczna .I““ |
Dzienniki i tygodniki opinii -NI

0 10000 20000 30000 40000 50000 60000

Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy
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Wykres 2. Procentowy podzial publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach dziennikéw i tygodnikoéw opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy sportowej
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy ekonomicznej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytutach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialow prasowych w podziale na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje

Nazwa miasta w
tytule artykutu
2,75%
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97,25%

Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materialdw prasowych w podziale na publikacje z tytutow regionalnych i ogoélnopolskich
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Wykres 12. Udziat procentowy materiatow prasowych w podziale na publikacje z tytutléw regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutow regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutlow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Gdanska (Pawet Adamowicz), wojewody
pomorskiego (Roman Zaborowski) oraz marszatka wojewodztwa pomorskiego (Jan Koztowski) w materiatach
na temat Gdanska
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegoinych tytutéw prasowych
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow pomorskich w artykutach prasowych w kontekscie Gdanska

oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostalych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Gdanska
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktow jednego czytelnika prasy z nazwa Gdansk w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Gdansk
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Gdansk
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Gdansk

Strona 19 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzesz6w Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny e i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Gdansk 2008

Rozdziat III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materialow prasowych z nazwa miasta wojewaddzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 27. Suma materialéow z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogélnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewoddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewodzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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