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Wstep

Na podstawie materiatdw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Bydgoszczy opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

+ Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji

na temat Bydgoszczy i powiatow w wojewddztwie kujawsko-pomorskim.

4+ Rozdzial IT — Ujecie statystyczne

Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Bydgoszczy oraz miast powiatowych
z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutdw
prasowych w podziale na ich rodzaj. Zestawiono liczby publikacji na temat stolicy kujawsko-
pomorskiego, ktdre ukazaty sie w poszczegdlnych wojewddztwach. Materiaty prezentujg
rowniez tematy, ktore najczesciej pojawiaty sie w artykutach na temat Bydgoszczy. Ponadto
obliczono warto$¢, ktéra odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa
miejscowosci Bydgoszcz w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie sie takze, o ktdrych
kujawsko-pomorskich samorzadowcach prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce,
w ktdrych nazwa Bydgoszcz najczesciej pojawiata sie w prasie oraz dziennikarzy, ktorzy byl
autorami najwiekszej ilosci artykutdow na temat stolicy wojewddztwa kujawsko-pomorskiego.
Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych. Zaprezentowano informacje na temat
miejscowosci, ktdre pojawity sie zarébwno w kontekscie Bydgoszczy, jak i we wszystkich
materiatach prasowych.

4+ Rozdziat III — Poréwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i porownujacy statystki otrzymane dla analizowanych miast
wojewddzkich. Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem

analizowanym w danym miesigcu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytdwka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosnaca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystgpienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikéw opinii, dziennikéw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajgcego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Medidéw przygotowali kolejng z cyklu analiz
porownujacych miasta wojewddzkie. Szczegdtowej analizie poddano Bydgoszcz.
Opracowania przynoszg zaskakujgce wnioski z poréwnan aktywnoséci medialnych

poszczegdlnych miast.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
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Szczegdtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych

Mistrzostwa z klasa
Otwarcie pieknego obiektu spetniajacego najwyzsze swiatowe standardy i organizacia w nim Mistrzostw Swiata
Juniorow w Lekkiej Atletyce. To dwa najbardziej medialne wydarzenia, dzieki ktorym o Bydgoszczy gfosno byto
nie tylko w Polsce, ale i na catym swiecie.

Lekkoatletyka w Bydgoszczy

Bydgoszcz, najwieksze zainteresowanie ze strony medidw, przezywata w lipcu. Wszystko
za sprawq 12. Mistrzostw Swiata Junioréw w Lekkiej Atletyce. Zawody, ktdre odbyty sie
na Bydgoskim Stadionie Miejskim, zgromadzity liczng publicznos¢ i najlepszych
zawodnikow mtodego pokolenia z catego globu. W prasie nie brakowato komentarzy
i pochlebnych ocen imprezy. Poza tym w mediach regionalnych i sportowych, jeszcze
przed samg impreza, pojawialy sie artykuly przypominajace o zblizajacych sie
Mistrzostwach. Dziennikarze przygotowywali takze wkiadki do gazet, ktére prezentowaty
bogaty program zawodéw. Wszystko dlatego, ze Mistrzostwa Swiata Junioréw w Lekkiej
Atletyce, ktore odbyty sie w Bydgoszczy, przez wielu uznane zostaty za najwazniejszg
i najbardziej prestizowq impreze sportowa, jaka w minionym roku odbyta sie w Polsce.
A sama Bydgoszcz, dzieki tym zawodom, zyskata spory rozgtos na catym Swiecie.
Mistrzostwa nie byly jednak jedynym duzym wydarzeniem, ktdre goscito w S$wiezo
wyremontowanym obiekcie. Dziennikarze w swoich relacjach prezentowali réwniez
zmagania zawodnikdw podczas Europejskiego Festiwalu Lekkoatletycznego Tamex Cup,
ktdry odbyt sie bezposrednio przed Mistrzostwami Swiata Junioréw. Ranga imprezy oraz
jej budzet, ktory przekroczyt 1,5 miliona ztotych, zachecity do startu w Bydgoszczy
zawodnikdéw ze Scistej Swiatowej czotdwki. Impreza, choé prestizowa i dobrze
obsadzona, zostata jednak uznana za generalny sprawdzian przed Mistrzostwami, ktdre
w 2008 roku byty zdecydowanym sportowym numerem jeden w Bydgoszczy.

Stadion jak marzenie

Jednym z najwazniejszych wydarzen zwigzanych z inwestycjami w Bydgoszczy byla
przebudowa stadionu lekkoatletycznego. Nowy obiekt, na ktérym zawodnicy po raz
pierwszy zmierzyli sie podczas Europejskiego Festiwalu Lekkoatletycznego, zostat
wyposazony w nowoczesng bieznie oraz zaplecze techniczne i infrastrukturalne na
najwyzszym poziomie. Koszt generalnej przebudowy areny zamknat sie w kwocie
90 milionéw ztotych. Z relacji medialnych mozna byto wywnioskowac, ze nowy stadion to
wizytowka Bydgoszczy. Przez wielu dziennikarzy, nie tylko prasy regionalnej, jego
otwarcie przyjete zostato z ogromnym entuzjazmem. Jedyny zgrzyt, jaki powstat
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w wyniku modernizacji obiektu, zwigzany byt z nadaniem mu nowej nazwy. Magistrat na
czele z prezydentem Konstantym Dombrowiczem postanowit, ze obiekt mianowany
zostanie jako ,Bydgoski Stadion Miejski”. Wczesniej w mediach pojawiaty sie jednak
sygnaty, ze zmiana nazwy nie przypadta do gustu kibicom, ktdrzy protestowali jeszcze
przed jej nadaniem. Wsrdd fandw pojawity sie listy z poparciem dla nazwy ,Zawisza”,
ktorg obiekt posiadat jeszcze przed remontem. Ostatecznie gtos kibicow nie zostat wziety
pod uwage i w stolicy wojewddztwa kujawsko-pomorskiego powstat Bydgoski Stadion
Miejski.

Futbol i zuzel

Choc¢ zmagania zuzlowcow i pitkarzy nie byty zwigzane z organizacjg tak spektakularnych
imprez, jak miato to miejsce w przypadku lekkiej atletyki, to obie dyscypliny cieszg sie
sporg popularnoscig w mediach. Prasa regionalna i sportowa chetnie i stosunkowo czesto
pisata na temat poczynan zuzlowcéw. Wystepujaca w pierwszej lidze Polonia, wzbudzata
spore zainteresowanie miejscowych kibicow. Inauguracyjny mecz obejrzato bowiem
10 tysiecy kibicow. Frekwencja okazata sie pomocna, bo po sezonie na zapleczu
ekstraligi zuzlowcy z Bydgoszczy awansowali do najwyzszej klasy rozgrywkowej
w Polsce.

O takich sukcesach w 2008 roku tylko pomarzy¢ mogli pitkarze. Najwyzej sklasyfikowana
druzyna Zawiszy Bydgoszcz (II liga, grupa zachodnia) nie cieszyta sie az takg
popularnoscia wsrdd kibicdw. Jej mecze relacjonowane byty przez media lokalne,
a wyniki spotkan pojawiaty sie réwniez w prasie sportowej, jednak frekwencja
na meczach pitkarskich byta zdecydowanie nizsza niz na zuzlu. W przekazie medialnym
na temat Bydgoszczy nieco szerzej zaistnialy jeszcze dwie druzyny ze stolicy
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego: Gwiazda i Chemik. Pierwszy z zespotéw swoje
mecze rozgrywat na poziomie IV ligi. Z kolei Chemik Bydgoszcz w 2008 roku awansowat
do I1I ligi.

Na tle rywalizacji mezczyzn toczyly sie pitkarskie rozgrywki kobiet. W Zzenskich
zmaganiach na pierwszoligowych boiskach brata udziat druzyna KKP Bydgoszcz.
Najwiekszym sukcesem zespotu zatozonego 13 sierpnia 2007 roku byto utrzymanie sie
na zapleczu ekstraligi kobiet.

Inwestycje i remonty

Media regionalne doniosty, ze w 2008 roku, po dwdch latach, skonczyt sie jeden
z najdtuzszych remontdw w historii Bydgoszczy. Mowa o przebudowie Wiaduktow
Warszawskich, dzieki ktérym mieszkancy duzo szybciej i bardziej komfortowo bedg mogli
podrézowa¢ do centrum miasta i nie tylko. Inwestycja zamkneta sie w kwocie
20 miliondw ztotych.
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90 tysiecy metrow kwadratowych, na ktorych otwarto 144 sklepy i kino ztozone
z trzynastu sal — to najkrotsza wizytdwka Focus Parku, najwiekszej w wojewodztwie
galerii rozrywkowo-handlowej. W prasie mozna bylto przeczytaé, ze otwarty w kwietniu
kompleks powstat na terenie dawnych zaktadéw miesnych. Dodatkowo dziennikarze
zauwazyli, ze zatrudnienie w galerii znalazto 1,5 tysigca nowych pracownikéw.

Duzym udogodnieniem dla mieszkancéw byta wymiana taboru komunikacji miejskiej.
Dziennikarze nie zostali obojetni wobec zakupdw, jakich dokonato miasto. W prasie
regionalnej mozna byto przeczytac, ze w sierpniu w Bydgoszczy, po raz ostatni na trasie
jechaly wystuzone Ikarusy. Ich miejsce zajety nowoczesne, niskopodtogowe autobusy.
Media lokalne w 2008 roku spekulowaty na temat zwigzany z pomnikiem ostatniego
przedwojennego prezydenta Bydgoszczy — Leona Barciszewskiego. Monument z sylwetka
prezydenta zostat przeniesiony ze skweru przy moscie Sulimy-Kamifskiego na Wetniany
Rynek. Oficjalnym powodem ,przeprowadzki” byt fakt, ze pomnik w dawnym miejscu byt
mato widoczny, gdyz stat ponizej poziomu ulicy. Dziennikarze snuli jednak
przypuszczenia, ze skwer przy Brdzie w przysztosci ma zosta¢ przekazany prywatnemu

inwestorowi.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne

Prasa motoryzacyjna “

Prasa ekonomiczna IJ

Prasa sportowa lJ
Dzienniki i tygodniki opinii .J
Prasa specjalistyczna .J
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy

Prasa ekonomiczna

Prasa specjalistyczna

Dzienniki i tygodniki
opinii
7,07%
Prasa regionalna
79,85%

Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikow i tygodnikéw opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy sportowej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materialéw prasowych w podziale na publikacje z nazwq miasta w tytule oraz pozostate
publikacje

Nazwa miasta w
tytule artykutu
2,89%

Wl Pozostate
b publikacje
97,11%

Wykres 10. Procentowy podzial materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych i ogoélnopolskich
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ogolnopolskie
21,12%
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78,88%

Wykres 12. Udziat procentowy materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléow regionalnych
i ogolnopolskich

Strona 13 media intelligence

Analizowaé bedziemy takze: Rzeszéw Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakow Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008

\
pomorskie
Pozostate wojewddztwa - | 11505

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 13. Liczba publikacji z tytutléow regionalnych w podziale na wojewo6dztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutow regionalnych w podziale na poszczegodlne wojewoddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Bydgoszczy (Konstanty Dombrowicz), wojewody
kujawsko-pomorskiego (Rafat Bruski) oraz marszatka wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego (Piotr Catbecki)
w materiatach na temat Bydgoszczy
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Wykres 17. Suma publikacji w podziale na miesiace 2008 roku
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Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008

J. GALEZEWSKI (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) (i
E. IWANCIW (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) |

. DAW (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) |

PIOTR DUDEK (EXPRESS BYDGOSKI) | s

. KF (GAZETA POMORSKA) (I
. MC (GAZETA POMORSKA) |

MACIEJ CZERNIAK (GAZETA POMORSKA) s s
KATARZYNA PIOJDA-KASAK (GAZETA POMORSKA) s
A. TWARDOWSKA (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) |
HANKA SOWINSKA (GAZETA POMORSKA) e |
PRZEMYStAW PRZYBYLSKI (EXPRESS BYDGOSKI) | s s
MARCIN KARPINSKI (EXPRESS BYDGOSKI) (s
MALGORZATA WASACZ (GAZETA POMORSKA) | S |
. KA (GAZETAWYBORCZA - BYDGOSZCZ) | s

JACEK DROZDOWSKI (GAZETA POMORSKA) | s

. AS (GAZETA POMORSKA) | |
MALGORZATA OBERLAN (NOWOSCI) N |

D. MACKOWSKI (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) e |
W. WOJTKOWIAK (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZC?Z) | s |
KATARZYNA KACZOR (EXPRESS BYDGOSKI) |1

MAREK NIENARTOWICZ (NOWOSCI) N
. JAC (GAZETA POMORSKA) |1 S s |
MAREK FABISZEWSKI (EXPRESS BYDGOSKI) |15 s S
. MAW (GAZETA POMORSKA) | s s |
W. BORAKIEWICZ (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) | s s
. MAZ (GAZETA POMORSKA) |1 s s
MONIKA ZUCHLINSKA (EXPRESS BYDGOSKI) N |
A. LEWINSKA (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) e |
. AST (GAZETA POMORSKA) |5 S |
KRZYSZTOF WYPIJEWSKI (EXPRESS BYDGOSKI) |5 s s
StAWOMIR KABAT (EXPRESS BYDGOSKI) | 5 s S
KATARZYNA OLEKSY (EXPRESS BYDGOSKI) | S
. MY (GAZETA POMORSKA) |5 |
JAROSEAW JAKUBOWSKI (EXPRESS BYDGOSKI) | S
K. ALADOWICZ (GAZETA WYBORCZA - BYDGOSZCZ) | s |
H. WALENCZYKOWSKA (EXPRESS BYDGOSKI) |5 |
StAWOMIR BOBBE (EXPRESS BYDGOS K |15 S
. PIO (GAZETA POMORSKA.) |5
MICHAL SITAREK (EXPRESS BY DGO S K| ) | i

. BOG (GAZETA POMOR SKA) | s y

Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegdlnych tytutéw prasowych
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008

Radziejow

Sepolno Krajenskie

Wabrzezno

Golub-Dobrzyn

Nakto nad Notecig

Aleksandrow Kujawski

Brodnica

Inowroctaw

Grudzigdz

Swiecie

Torun

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000 35000 40000
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow z wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, w artykutach
prasowych w kontekscie Bydgoszczy oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatych wojewddztw, ktore ukazaly sie w publikacjach na temat
Bydgoszczy
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008

Liczba kontaktow
prasowych z nazwg
Bydgoszcz
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Bydgoszczy w ciagu roku

bezrobocie kultura

kryzys inwestycje

turystyka promocja

biznes

Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Bydgoszcz
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Bydgoszcz
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Bydgoszcz
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008

Rozdzial III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materiatow prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Raport medialny CEnviee

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 27. Suma materialéw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewddzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewddzkiego w ciagu roku
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Analiza wizerunku miast wojewddzkich w mediach: Bydgoszcz 2008
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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