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Wstep

Na podstawie materiatéw prasowych zebranych w 2008 roku, a traktujgcych na temat Biategostoku opracowano
raport podsumowujacy i systematyzujacy pozyskane informacje. Artykuty poddane analizie pochodzg
z monitoringu ponad 1000 tytutéw prasy ogolnopolskiej, regionalnej, branzowej oraz specjalistycznej.

Raport sktada sie z trzech podstawowych czesci:

+ Rozdzial I — Ujecie tematyczne
Rozdziat ten zawiera podsumowanie najistotniejszych i najczesciej pojawiajacych sie informacji
na temat Biategostoku i powiatow w wojewddztwie podlaskim.

4+ Rozdzial IT — Ujecie statystyczne
Rozdziat poswiecony statystykom i zestawieniom na temat Biategostoku oraz miast
powiatowych z wojewddztwa podlaskiego. W rozdziale tym przedstawiono sume artykutow
prasowych w podziale na ich rodzaj. Zestawiono ilosci publikacji na temat stolicy podlaskiego,
ktore ukazaty sie w poszczegdlnych wojewoddztwach. Materiaty prezentujg réwniez najczesciej
pojawiajace sie w artykutach na temat Biategostoku tematy. Ponadto obliczono wartosc, ktora
odzwierciedla przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwaq miejscowosci Biatystok
w ciggu roku. Z Rozdziatu II mozna dowiedzie¢ sie takze, o ktorych podlaskich samorzadowcach
prasa pisata najczesciej. Zestawiono miesigce, w ktorych nazwa Biatystok najczesciej pojawiata
sie w prasie oraz dziennikarzy, ktorzy byli autorami najwiekszej ilosci artykutéw na temat stolicy
wojewodztwa podlaskiego. Raport nie pomija danych na temat miast powiatowych.
Zaprezentowano informacje na temat miejscowosci, ktdre pojawity sie zaréwno w kontekscie

Biategostoku, jak i we wszystkich materiatach prasowych.

4+ Rozdziat III — Poréwnanie miast
Rozdziat przedstawiajacy i porownujacy statystki otrzymane dla badanych miast wojewodzkich.
Kolejne edycje raportu beda uzupetniane takze o poréwnania z miastem analizowanym

w danym miesiacu.
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Rozdziat I - Ujecie tematyczne

Informacje ogéine

Miasto wojewddzkie, wizytdwka regionu, siedziba wiodarzy, kulturalne i biznesowe
centrum kazdego z wojewddztw. Rosnaca rola marketingu i PR lokalnego, wymusza
niejako przygladanie sie polskim metropoliom z bliska. Archiwum najwazniejszych
wydarzen, kulturalnych, sportowych, biznesowych i spotecznych jest codziennie
tworzone przez media. To dziennikarze prasy regionalnej nieustannie informujg
o porannych korkach na drogach, pogodzie, wyprzedazach w poszczegdinych sklepach,
pozarach, ekscesach lokalnej mtodziezy, inwestycjach, decyzjach administracyjnych itd.
Uzupetnieniem sg oczywiscie wystgpienia danego miasta w prasie ogdlnopolskiej. To na
famach dziennikéw i tygodnikéw opinii, dziennikéw specjalistycznych czy prasy kolorowej
lokalna stolica staje w szranki ze swoimi odpowiednikami z innych regiondw kraju.
Materiaty te tworzg obraz miasta atrakcyjnego lub tez pozostajgcego daleko w tyle
w réznorodnych sferach funkcjonowania, od biznesu i inwestycji zaczynajac,
na wydarzeniach kulturalnych i osrodkach akademickich konczac.

Analitycy firmy PRESS-SERVICE Monitoring Medidw przygotowali kolejng z cyklu analiz
poréwnujacych miasta wojewodzkie. Szczegétowej analizie poddano Biatystok. Pozostate
opracowania przyniosg zaskakujgce wnioski z poréwnan aktywnosci medialnych
poszczegdlinych miast. Przedstawimy wyniki poréwnania Bydgoszczy i Torunia, Warszawy
i Poznania, a takze wszystkich miejscowosci wzgledem siebie.

Marcin Szczupak
Kierownik Dziatu Raportéw Medialnych
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0. o.
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Szczegdtowa analiza najbardziej medialnych grup tematycznych
Sport na Podlasiu

Biatystok, podobnie zresztg jak inne analizowane przez firme PRESS-SERVICE Monitoring
Mediéw Sp. z 0. 0. miasta, promuje sie za posrednictwem sportu. Liderem wsréd druzyn
sportowych, o ktérych w minionym czasie pisano najczesciej, jest Jagiellonia Biatystok.
Dziennikarze informowali o boiskowych zmaganiach pitkarzy, transferach, kontuzjach.
Nazwa druzyny pojawiata sie rdwniez w tabelach, sportowych rankingach, informacjach
dotyczacych pitkarzy. Oprécz tego media drukowane S$ledzity wyczyny koszykarzy
zespotu PKK Zubry Biatystok oraz siatkarek Pronaru Zeto Astwy AZS. Szeroko
komentowang sprawg byta zmiana trenera biatostockich siatkarek. Na stanowisku
szkoleniowca Dariusz Luks zastgpit Czestawa Tobolskiego, pod ktdrego wodzg zespot

przegrat wszystkie cztery spotkania w ekstraklasie.

Matly ruch nie dla Biategostoku?

Media informowaty ponadto o podpisaniu petycji skierowanej do MSZ z zadaniem
utatwien w wydawaniu wiz dla Biatorusindbw przez ponad tysiac przedstawicieli firm
z Podlasia. Dziennikarze podali, ze chodzito zaréwno o szybsze wydawanie wiz, jak
i podpisanie umowy o matym ruchu granicznym. Akcja miata swoj poczatek na
najwiekszym na wschod od Wisty bazarze przy ul. Kawaleryjskiej w Biatymstoku, gdzie
przez kilkanascie lat kwitt handel z Biatorusinami. Skarzono sie, ze po wejsciu Polski do
strefy Schengen stoiska, hale targowe i hurtownie S$wiecg pustkami. Sprawe
dyskutowano w lutym 2008 r. zaréwno w mediach lokalnych, jak i tych o zasiegu
ogolnopolskim. Do watku wrdcono w sierpniu 2008 roku, kiedy pojawita sie realna
szansa na zawarcie umowy z Biatorusig. Podkres$lano jednak, Zze Biatystok bedzie w tej
sprawie pominiety, cho¢ tak bardzo zabiegat o to, by znalez¢ sie strefie objetej matym

ruchem granicznym.

Chora stuzba zdrowia

W mediach czesto pojawiat sie temat nie najlepszej sytuacji podlaskiej stuzby zdrowia.
Miedzy innymi informowano, ze brakuje chetnych do nocnej medycznej opieki nad
mieszkancami trzech najwiekszych podlaskich miast oraz o strajkach w biatostockim
szpitalu. W styczniu strajk ostrzegawczy w wojewddzkim szpitalu w Biatymstoku
przeprowadzity pielegniarki. Marzec i maj 2008 roku uptynety pod znakiem protestow
lekarzy pielegniarek, radiologdw i innych pracownikow szpitali w wojewddztwie
podlaskim.
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Irlandzkie inwestycje

Dziennikarze podjeli temat irlandzkiej inwestycji w Biatymstoku. Media drukowane
informowaly, ze Irlandzka Grupa Inwestycyjna zbuduje galerie Jagiellonii przy ulicy
Jurowieckiej. Podawano, ze Irlandczycy zainwestujg w Bialymstoku nawet do 200 min
euro. Media $ledzity takze sprawe hali widowiskowo-sportowej, ktdra powstanie przy
ulicy Ciotkowskiego i kosztowac bedzie 60 min zt.

Via Baltica przez Biatystok?

O Biatymstoku wspomina sie takze w kontekscie drogi ekspresowej Via Baltica.
Poinformowano, ze na czarnej liscie ekologéw znalazty sie dwa podlaskie projekty. Sa
nimi: droga ekspresowa Via Baltica, wzdtuz trasy nr 8 Biatystok - Budzisko i droga
ekspresowa nr 19 na odcinku przebiegajacym przez Puszcze Knyszynska. Podkreslano, ze
wedtug Organizacji Bankwatch i Friends of the Earth Europe - tworcow czarnej listy -
trasy zaszkodza Srodowisku, bo przebiegajg przez obszary chronione Natura 2000.
Wiasnie dlatego Unia Europejska nie powinna ich w zadnym wypadku dofinansowywac,
0 co apeluja autorzy czarnej listy. W materiatach prasowych Biatystok kojarzony jest z
najmniej proekologicznym przebiegiem Via Baltiki. Wariant biatostocki forsowany jest
przez Generalng Dyrekcje Drog Krajowych i Autostrad, jednak przebiega przez doline
rzeki Rospudy, co budzi protest ekologéw. Oprécz czarnej listy ekologéw drodze Via
Baltica zagraza co$ jeszcze — kidtnie radnych PiS i PO, o czym w minionym roku
informowata prasa. O Biatymstoku wspomina sie réwniez omawiajac trase tranzytowg
Via Carpatia, ktérej budowa, jak twierdzg dziennikarze, nie obejdzie sie bez protestdw.

Galeria Alfa

Czesto podejmowanym tematem byla sprawa Galerii Alfa, po ktérej zawaleniu sie w
marcu 2008 roku zawrzatlo w medialnym $wiecie. Dziennikarze dywagowali nad
przyczynami katastrofy oraz szukali winnych tragedii. Zastanawiano sie takze nad tym,
czy wizerunek firmy Unibepu, generalnego wykonawcy projektu, ucierpiat na katastrofie.
Informowano ponadto, ze gtéwng przyczyng zawalenia sie Sciany w zabytkowej czesci
budynku byty btedy projektowe w obliczeniu jej wytrzymatosci. Dziennikarze pisali takze
0 uroczystym otwarciu ,najmodniejszego miejsca w miescie”, ktére odbyto sie 15
pazdziernika 2008 roku.
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Wschodzacy Biatystok

W mediach pojawialy sie artykuly dotyczace promocji regionu. Informowano m.in.
o akcji Kompanii Piwowarskiej pod hastem ,Zubr budzi Podlasie", nad ktdra honorowy
patronat objat Prezydent Miasta Biategostoku. Wielu zwolennikéw miata takze inicjatywa
Multimedialnej Encyklopedii Regionu, ktérej patronujq Marszatek Wojewddztwa
Podlaskiego oraz Podlaski Kurator O$wiaty. Dziennikarze zachecali czytelnikdw, by
przyczynili sie do promocji swojej ,matej ojczyzny” dzieki regiopedii. Oprocz tego
przedstawiano relacje z kampanii promocyjnej ,Wschodzacy Biatystok”. Kontrowersje
wzbudzito nowe oficjalne logo miasta, podobne do tego, ktdrym postuguje sie
nowojorskie stowarzyszenie skupiajace gejow, lesbijki, biseksualistow

i transseksualistow.
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Rozdziat II - Ujecie statystyczne
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Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na rodzaj prasy

Prasa ekonomiczna
Prasa sportowa 2,12% -

5,72% P motoryzacyjna
/ 0,74%

Prasa
specjalistyczna g
8,56%

Dzienniki i tygodniki
opinii
12,03%

Prasa regionalna
70,23%

Wykres 2. Procentowy podziat publikacji z uwzglednieniem rodzaju prasy
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Wykres 3. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy regionalnej
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Wykres 4. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach dziennikow i tygodnikéw opinii
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Wykres 5. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy specjalistycznej
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Wykres 6. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy sportowej
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Wykres 7. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy ekonomicznej
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Wykres 8. Liczba publikacji w najaktywniejszych tytulach prasy motoryzacyjnej
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Wykres 9. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z nazwq miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 10. Procentowy podziat materialow prasowych na publikacje z nazwa miasta w tytule oraz pozostate
publikacje
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Wykres 11. Liczba materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytutéw regionalnych i ogoélnopolskich

Publikacje
ogolnopolskie gy
29,77%

Publikacje
regionalne
70,23%

Wykres 12. Udziat procentowy materiatéw prasowych w podziale na publikacje z tytuléow regionalnych
i ogolnopolskich
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Wykres 13. Liczba publikacji z tytutéow regionalnych w podziale na wojewodztwa
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Wykres 14. Udziat procentowy publikacji z tytutéw regionalnych w podziale na wojewddztwa
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Wykres 15. Liczba publikacji z tytutow regionalnych w podziale na poszczegdlne wojewoddztwa
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Wykres 16. Liczba prasowych wystapien nazwisk prezydenta Biategostoku (Tadeusz Truskolaski), wojewody
podlaskiego (Maciej Zywno) oraz marszatka wojewédztwa podlaskiego (Jarostaw Zygmunt Dworzanski) w
materiatach na temat Biategostoku

Strona 15 media intelligence

Analizowa¢ bedziemy takze: Rzeszow Warszawa Torun Poznan Bydgoszcz Szczecin Olsztyn Gdansk Biatystok Krakéw Katowice Gorzow Wielkopolski Zielona Géra Lublin £6dz Wroctaw Opole Kielce




Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008

3500

3000

2500
2000
1500
1000 -

500 1 I I I
0

sty-08 | lut-08 | mar-08 | kwi-08 | maj-08 | cze-08 | lip-08 | sie-08 | wrz-08 | paz-08 | lis-08 | gru-08
B SUMA | 2243 | 2674 | 2830 | 2655 | 1092 | 850 818 | 1918 | 2495 | 1903 | 3172 | 2992

Wykres 17. Suma publikacji w podziale na miesiace 2008 roku

2000
1500

1000

0

1 2 3 45 6 7 8 9 1011 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

Wykres 18. Czestotliwos¢ ukazywania sie nazwy miasta na pierwszych trzydziestu stronach gazet
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Wykres 19. Najaktywniejsi redaktorzy poszczegolnych tytutéow prasowych
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 20. Liczba wystapien nazw stolic powiatow podlaskich w artykutach prasowych w kontekscie
Bialegostoku oraz we wszystkich materiatach prasowych
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Raport medialny el i
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Wykres 21. Liczba wystapien nazw stolic pozostatlych wojewoddztw, ukazujace sie w publikacjach na temat
Biategostoku
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 22. Srednia liczba kontaktéw jednego czytelnika prasy z nazwa Biatystok w ciagu roku
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Wykres 23. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Bialystok
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Raport medialny el i

monitoring mediow

Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 24. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktérych wystepuje nazwa Bialystok
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Wykres 25. Rodzaje informacji przedstawianych w artykutach, w ktorych wystepuje nazwa Bialystok
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Rozdzial III - Porownanie miast
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Wykres 26. Suma materiatéw prasowych z nazwa miasta wojewodzkiego, opublikowanych w 2008 roku
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Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 27. Suma materialéw z nazwa miasta wojewodzkiego, z podziatem na prase regionalna i ogolnopolska,
opublikowanych w 2008 roku
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Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 28. Suma publikacji zawierajacych nazwe miasta wojewaédzkiego, z uwzglednieniem podziatu na rodzaj
prasy (2008 r.)
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Raport medialny el i
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Analiza wizerunku miast wojewodzkich w mediach: Biatystok 2008
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Wykres 29. Przecietny kontakt jednego czytelnika prasy z nazwa miasta wojewddzkiego w ciagu roku
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Wykres 30. Ekwiwalent reklamowy wybranych miast w 2008 roku (prasa)
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