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Wstep

Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w pazdzierniku 2013 roku, opracowano raport podsumowujacy
i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie z T-Mobile Ekstraklasy oraz I ligi.
Zestawienia uwzglednia rowniez polskich pitkarzy wystepujacych w europejskich druzynach.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutéw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl, www.sport.wp.pl,
www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.90minut.pl,  www.pilkanozna.pl,  www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl, = www.tylkopilka.pl  oraz
www.sport24.pl. Ponadto, dla klubéw Ekstraklasy, monitoring objat wybrane portale spotecznosciowe.

Raport skiada sie z nastepujacych czesci:

¥ Dane historyczne: podsumowanie danych na temat najbardziej medialnych klubéw
pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

¥ Medialnos¢ w regionach: mapa z sumg informacji prasowych na temat wszystkich
klubéw Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdw regionalnych.

B Rozdziat I — Dane miesieczne: podsumowanie aktywnosci prasowej i internetowej
polskich klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze zestawienie prezentujace polskich
pitkarzy z lig europejskich.

B Rozdzial II — Ekstraklasa: zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujq medialnos¢ klubdéw pitkarskich. W rozdziale
tym mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegolnych zespotdw.

[*] Rozdzial III — Ekstraklasa w Social Mediach: podsumowanie danych na temat
klubéw Ekstraklasy, zawartych w wybranych portalach spotecznosciowych.

B Rozdzial IV — I liga: zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg medialno$¢ klubdw pitkarskich. W rozdziale tym
mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlnych zespotow.

B Rozdziat V — Polscy pitkarze: zestawienia iloSciowe publikacji, w ktorych wystepuja
nazwiska polskich zawodnikdw grajacych w europejskich klubach. Analizie poddane
zostaly tytuty prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji oraz wycene materiatdw prasowych.

[*] Rozdzial VI — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informaciji
prasowych i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich
miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Polscy pitkarze wystepujacy w ligach europejskich, ktorych uwzgledniono w raporcie:

=

Robert Lewandowski (Borussia Dortmund)
Jakub Blaszczykowski (Borussia Dortmund)
tukasz Piszczek (Borussia Dortmund)
Artur Sobiech (Hannover 96)

Sebastian Boenisch (Bayer Leverkusen)
Arkadiusz Milik (Bayer Leverkusen)
Mariusz Stepinski (FC Nuernberg)

Eugen Polanski (Hoffenheim)

Artur Boruc (Southampton FC)

tukasz Fabianski (Arsenal Londyn)
Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn)
Damien Perquis (Real Betis)

Barttomiej Pawlowski (Malaga)

Rafal Wolski (AC Fiorentina)

Kamil Glik (Torino FC)

Bartosz Salamon (Sampdoria)

Pawel Wszotek (Sampdoria)

Piotr Zielinski (Udinese Calcio)

tukasz Skorupski (AS Roma)

Ludovic Obraniak (Bordeaux)

O O o O O O B O O O I O Y O 2 B < B 2
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Komentarz

Nawatka podzwignat Gornika

Najpowazniejszg zmiang w pazdziernikowych wynikach badania ,Polska Pitka” jest
znaczacy awans Gornika Zabrze, ktory wspigt sie na drugi stopien podium. Wszystko to
za sprawg Adama Nawatki. Jako trener tego zespotu zostat on wybrany selekcjonerem
reprezentacji Polski. Wiele artykutdw zaréwno w prasie, jak i internecie sprawito, ze
Gornik stat sie jednym z najbardziej medialnych klubdw w Polsce. Do tej pory tylko raz
uzyskat miejsce na podium — w czerwcu 2010 roku. Pozniej — nawet mimo znakomitych
wynikéw osigganych od poczatku biezacego sezonu — nie powtdrzyt juz sukcesu. Dopiero
potaczenie drugiej pozycji w tabeli T-Mobile Ekstraklasy i zmiana trenera doprowadzita
Gornika na czotowe lokaty rankingu ,Polska Pitka”.

Co ciekawe, znakomita pozycja dotyczy jedynie mediéw tradycyjnych, bo pod wzgledem
popularnosci na portalach spotecznosciowych klub zajat dopiero jedenastq pozycje. To
efekt skrotowej formy komunikacji, gdzie w postach rzadziej przy nazwisku Nawatki
odnotowywano nazwe dotychczas prowadzonego klubu.

Legia utrzymuje prowadzenie

Pazdziernik jest tez dsmym miesigcem z rzedu, kiedy ,wojskowi” uplasowali sie na
pierwszej lokacie. Podobnie jak przed miesigcem, warszawianie znalezli sie na czele
zaréwno klasyfikacji bioracej pod uwage publikacje z prasy i internetu, jak i tej
dotyczacej wystepowania w social media. Na Facebooku, Twitterze i YouTubie mistrz
Polski wystepowat zdecydowanie czeSciej niz pozostate kluby T-Mobile Ekstraklasy.
Uzyskat niemal trzykrotng przewage nad drugim Lechem Poznan i trzecim Zawiszg
Bydgoszcz.

Legia osiggneta tez drugi najwyzszy odsetek publikacji prasowych o zasiegu
ogolnopolskim — 33,8 proc., w poréwnaniu do 29,2 proc., jakie stanowi $rednia tego
typu publikacji w polskiej lidze. Pierwszy byt Gérnik Zabrze (34,1 proc.). Relatywnie
najrzadziej w prasie ogdlnopolskiej pojawiaty sie Korona Kielce i Lechia Gdansk (23,6

proc.).

Réwniez Legia i Gornik najczesciej w pazdzierniku znajdowaty sie na pierwszych stronach
tytutéw prasowych (odpowiednio 54 i 51 razy). Na dalszych miejscach uplasowaty sie
Cracovia, Slask Wroctaw i Wista Krakéw. Tylko 8 razy pojawito sie w takim miejscu
Podbeskidzie Bielsko-Biata.
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Bez zmian lideréw w pierwszej lidze i wsrod pitkarzy

W pierwszej lidze, pomimo ze prowadzenie utrzymuje Arka Gdynia, w klasyfikacji zaszty
spore zmiany. Za jej plecami znalazta sie tym razem Wista Ptock. Trzecie miejsce uzyskat
katowicki GKS. Z kolei GKS Betchatdéw, ktory utrzymywat druga pozycje od lipca, spadt
na piata. Wyprzedzit go takze GKS Tychy.

Zainteresowanie medidow polskg pitkg utrzymato sie na podobnym poziomie w
poréwnaniu do poprzedniego miesigca. Liczba przeanalizowanych materiatéw z prasy i
internetu oscylowata tak w pazdzierniku, jak i we wrzesniu w okolicy 16 tys. miesiecznie.

W rankingu polskich pitkarzy wystepujacych w czotowych ligach europejskich* obylo sie
bez powazniejszych zmian. Nieustannie prowadzi z ogromna przewagg Robert
Lewandowski, a za jego plecami znajdujg sie Jakub Btaszczykowski i Artur Boruc.
Czwartg lokate uzyskat Wojciech Szczesny, a piata - Kamil Glik. Na temat
Lewandowskiego w trakcie 31 dni pazdziernika ukazaly sie w prasie i internecie 1844
informacje. Dla poréwnania — Jakub Btaszykowski odnotowat ich o réwny tysigc mniej.
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich klubach.

PRASA i
INTERNET

X 2013
IX 2013
VIII 2013
VII 2013
VI 2013
VvV 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
12013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
VvV 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010

Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan

II miejsce

Gornik Zabrze
Cracovia
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Ruch Chorzéw
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
$Ia§k Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakdéw

III miejsce

Cracovia
Slask Wroctaw
Lech Poznan
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
élqsk Wroctaw
Wista Krakéw
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
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VI 2010 Polonia Warszawa Gornik Zabrze Wista Krakow
V 2010 Wista Krakow Lech Poznan Ruch Chorzéw
IV 2010 Lech Poznan Wista Krakow Legia Warszawa
III 2010 Wista Krakéw Lech Poznan Legia Warszawa
—— | egia Warszawa Gornik Zabrze Cracovia
e \\iSta, Krakéw e S35k Wroctaw Lech Poznan
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Wykres 1. Suma materialdw medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

X 2013
IX 2013
VIII 2013
VII 2013
VI 2013
VvV 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
12013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
VvV 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
VvV 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

Wista Ptock
GKS Betchatéw
GKS Betchatow
GKS Betchatow

Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin

Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom

Zawisza Bydgoszcz

Arka Gdynia

Arka Gdynia
Pogon Szczecin

Lddzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

GKS Katowice
Miedz Legnica
Sandecja Nowy Sacz
Gornik keczna
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Olimpia Grudziadz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Lodzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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e Arka Gdynia Wista Ptock GKS Katowice
e GKS Tychy e GKS Betchatéw e GOrnik Leczna
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Wykres 2. Suma materiatéw medialnych na temat szesciu klubéw I ligi, ktore w analizowanym miesiqcu
zgromadzity najwiecej publikacji
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytulow regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewddztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej o

jednym z szesnastu kluboéw Ekstraklasy lub osiemnastu klubow I ligi.
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Najwiecej
REGPI%‘I\‘ISIG.N A inf_tJ)rn;%achi ) II miejsce III miejsce
w wojewodztwie
X 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
VIII 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Kujawsko-pomorskie
VII 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
VI 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie todzkie
III 2013 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
12013 Matopolskie Wielkopolskie Slaskie
XII 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie todzkie
VI 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie tddzkie
IIT 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie todzkie
I2012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie Lodzkie
12011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

= Prasa mlinternet

) Legia Warszawa
tGérnik Zabrze
lCracovia

tWis}a Krakow
lélask Wroclaw
lLech Poznan
tLech ia Gdansk
tZag}Qbie Lubin
lPogoh Szczecin
lRuch Chorzéw
t]agiellonia Biatystok
tKorona Kielce

=) Widzew £6dz

1Zawisza Bydgoszcz

lPiast Gliwice
=) Podbeskidzie Bielsko-Biata

P |
|

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespdt zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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s Prasa ¥ Internet

Ak Goynia [0 ‘ ‘
Wista Ptock  [SSelte] ‘ | | 415
GKS Katowice |[SZx¥ ‘ ‘ ‘ 321
GKS Tychy [Sefel] ‘ | | 316
GKS Betchatow [Sefsfs ‘ ‘ ‘ 311
Gornik Leczna [ekk] ‘ ‘ 316
Sandecja Nowy Sacz |[Belsy ‘ ‘ 248 ‘
Miedz Legnica [Jeists) ‘ 236
Olimpia Grudziadz 317 ‘ 247
Stomil Olsztyn [k ‘ ‘ 237
Dolcan Zabki ki)
Puszcza Niepolomice [§¥efs ‘ ‘ 221
Flota Swinoujécie |[REE1 ‘ | 217
Kolejarz Stroze |[WW{s ‘ ‘ 228
Energetyk ROW Rybnik  [§¥2ZL) ‘ | 227
Termalica Bruk-Bet Nieciecza ‘
Okocimski Brzesko
Chojniczanka Chojnice
6 260 460 600 800 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow I ligi
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= Prasa “ Intemet

Robert Lewandowski [N
Jakub Btaszczykowski (I
ArurBoruc [N
Wojciech Szczesny (I
Kamil Glik [N
Arkadiusz Milik (IS
tukasz Piszczek [
Pawet Wszotek (Il
Artur Sobiech [l
Barttomiej Pawtowski [l
Sebastian Boenisch (Il
Eugen Polanski (Il
Bartosz Salamon [l
tukasz Fabianski [l
Ludovic Obraniak [l
Rafat Wolski [l
Piotr Zielinski [l
tukasz Skorupski [J
Damien Perquis |

Mariusz Stepinski ||

500 1000 1500 2000

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w ligach
europejskich
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa

Cracovia 1213
Legia Warszawa 1109
Gornik Zabrze 1048
Slask Wroctaw 997
Wista Krakow 989
Lech Poznan 904
Zagtebie Lubin 867
Lechia Gdansk 835
Pogon Szczecin 790
Korona Kielce 717
Ruch Chorzéw 685
Zawisza Bydgoszcz 669
Jagiellonia Biatystok 638
Widzew t6dz 634
Piast Gliwice 560
Podbeskidzie Bielsko-Biata 416

| |
0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy
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Prasa
ogolnopolska
29,21%

Prasa regionalna
70,79%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegolnych zrodet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy
! T 1
Cracovia [l 32,5% N 67,5%
Gomik Zabrze |l 34,1% ‘— ‘ ‘ | 65,9% |
Jagiellonia Biatystok [l 25,1% _‘ ‘ ‘ | 74,9% |
Korona Kielce || 23,6% _‘ | | | 76,4% |
Lech Poznan [l 27,7% —‘ ‘ ‘ | 72,3% |
Lechia Gdansk || 23,6% _‘ ‘ ‘ | 76,4% |
Legia Warszawa || 33,8% — | | | 66,2% |
Piast Gliwice [l 29,3% _‘ | | | 70,7% |
Podbeskidzie Bielsko-Biata [l 26,4% —‘ ‘ ‘ | 73,6% |
Pogon Szczecin || 24,7% _‘ ‘ ‘ | 75,3% |
Ruch Chorzéw || 30,9% ‘_ | | | 69,1% |
Slask Wroctaw [l 31,6% ‘_ | | | 68,4% |
Widzew £6dz || 28,1% _‘ ‘ ‘ | 71,9% |
Wista Krakéw || 27,7% _‘ | ‘ | 72,3% |
Zagtebie Lubin || 33,2% ‘_ | | | 66,8% |
Zawisza Bydgoszcz |l 26,9% _j j j ! 73,1% !
0% 26% 46% 66% 8(5% lO(I)%
= Prasa ogdlnopolska Prasa regionalna

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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Legia Warszawa 54
Gornik Zabrze 51
Cracovia 50
Slask Wroctaw 48
Wista Krakow 37
Korona Kielce 34
Lechia Gdansk 31
Lech Poznan 31
Pogon Szczecin 24
Zagtebie Lubin 24
Ruch Chorzéw 16
Widzew t6dz 16
Piast Gliwice 14
Jagiellonia Bialystok 12
Zawisza Bydgoszcz 11

Podbeskidzie Bielsko-Biata 8
]

0 10 20 30 40 50 60

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie
w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

[ [ [ T
Cracovia 14 287 938 zt

Legia Warszawa 17 619 342 z

Gornik Zabrze 15996 186 zt

Slask Wroctaw 13 373759 zt

Wista Krakow 13880 522 z

Lech Poznan 10 890 721 z¢

Zagtebie Lubin 11343 756 zt

Lechia Gdansk 9317 369 z

Pogon Szczecin 7 975375 zt

Korona Kielce 7 231687 zt

Ruch Chorzéw 7 662 403 z

Zawisza Bydgoszcz 7 328 293 zt

Jagiellonia Biatystok 6971073z

Widzew todz 7524411 z

Piast Gliwice 6 789 459 z

Podbeskidzie Bielsko-Biata 4 414527 #
| \
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubéw Ekstraklasy. Kolejno$¢

prezentowanych zespotdéw zgodnie z iloscig publikacji prasowych.
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Internet

Legia Warszawa 1618
Gornik Zabrze 1286
Wista Krakow 1223
Lech Poznan 1176
Slask Wroctaw 1129
Cracovia 1115
Lechia Gdansk 1023
Zagtebie Lubin 923
Jagiellonia Biatystok 830
Ruch Chorzéw 793
Widzew t6dz 786
Pogon Szczecin 780
Piast Gliwice 719
Zawisza Bydgoszcz 713
Korona Kielce 709

Podbeskidzie Bielsko-Biata 638
|

0 500 1000 1500 2000

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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Rozdziat III — Ekstraklasa w social media

=Social Media

Legia warszawa. |

Lech Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Widzew t6dz

Slask Wroctaw
Cracovia Krakéw
Wista Krakéw
Jagiellonia Biatystok
Lechia Gdansk
Korona Kielce
Gornik Zabrze

Piast Gliwice

Ruch Chorzéw
Zagtebie Lubin

Podbeskidzie Bielsko-Biata

Pogon Szczecin

o

5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 13. Suma publikacji w social mediach na temat klubow Ekstraklasy
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=www.facebook.com  ®www.twitter.com www.youtube .com

R—

Legia Warszawa

Lech Poznan

1|

Zawisza Bydgoszcz

Widzew t6dz

Slask Wroctaw
Cracovia Krakow
Wista Krakéw
Jagiellonia Bialystok
Lechia Gdansk

Korona Kielce

i

Gornik Zabrze

Piast Gliwice

Ruch Chorzéw I
Zagtebie Lubin

Podbeskidzie Bielsko-Biata

Pogon Szczecin

o -

5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 14. Suma publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy w podziale na analizowane portale
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= www.facebook.com  mwww.twitter.com www.youtube .com

Legia Warszawa
Lech Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Widzew t6dz

Slask Wroctaw
Cracovia Krakéw
Wista Krakéw
Jagiellonia Biatystok
Lechia Gdarnsk
Korona Kielce
Gornik Zabrze

Piast Gliwice

Ruch Chorzéw
Zagtebie Lubin

Podbeskidzie Bielsko-Biata

pogon szczecn |

\ \ \ |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wykres 15. Udzial procentowy publikacji w social mediach na temat klubow Ekstraklasy w podziale na
analizowane portale
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Rozdziat IV -1 liga

Prasa

Arka Gdynia | | 450
GKS Katowice |, 412
GKs Tychy | | 394
GKS Befchatow |, | 3ss
Sandecja Nowy Sacz |, 362
Miedz Legnica |, 55
Gornik teczna | " 353
Wista Pock |, 329
Stomil Olsztyn [ | 323
Olimpia Grudziadz ([N 17
Dolcan Zabki | E——  s10
Puszcza Niepolomice [ 295
Flota Swinoujscie [N 001
Kolejarz Stroze [ 276
Energetyk ROW Rybnik [ 249
Okocimski Brzesko (NN | 207
Termalica Bruk-Bet Nieciecza [ | 197
Chojniczanka Chojnice [N 145

0 100 200 300 400 500

Wykres 16. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa og6lnopolska
25,91%

Prasa regionalna
74,09%

Wykres 17. Procentowy udzial poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi
Arka Gdynia [l 25,6% — | I | 74,4%
Chojniczanka Chojnice -I 13,8% M | | ! | 86,2% l
Dolcan Zabki -I 28,1% _‘ | ! | 71,9% !
Energetyk ROW Rybnik 7I 30,9% ‘— ‘ I ‘ 69,1% l
Flota Swinoujscie |l 26.1% e ‘ ! | 73.9% !
GKS Betchatéw 7| 26,0% —‘ ‘ ! ‘ 74,0% !
GKS Katowice 7| 29,4% ‘_ ‘ ! | 70,6% !
GKS Tychy |1 30,5% ‘— ‘ ! ‘ 69,5% I
Gornik Leczna 7| 24,4% —‘ ‘ ! ‘ 75,6% I
Kolejarz Stroze -| 24,6% _‘ ‘ ! ‘ 75,4% l
Miedz Legnica -I 27,6% _‘ ‘ I ‘ 72,4% !
Okocimski Brzesko 7I 20,8% _‘ | ! | 79,2% !
Olimpia Grudzigdz 7I 26,2% _‘ | ! | 73,8% l
Puszcza Niepolomice 7I 24,4% _‘ ‘ ! ‘ 75,6% I
Sandecja Nowy Sacz 7I 25,4% I ! 74,6% I
Stomil Olsztyn -I 26,0% —‘ ‘ ! ‘ 74,0% !
Termalica Bruk-Bet Nieciecza -I 17,8% ‘ ‘ ! ‘ 82,2%
Wista Ptock -I 26,4% _j j ! j 73,6%
0% 26% 46% 6(5% 86% 106%

% Prasa ogélnopolska Prasa regionalna

Wykres 18. Procentowy udzial poszczegdlnych zrddet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi, w podziale na konkretne zespoty
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Termalica Bruk-Bet Nieciecza ([ 12
Sandecja Nowy Sacz | 10
Gks Tychy |—_—
Dolcan Zabki - N s
Flota Swinouiscie | ¢
Stomil Olsztyn | 7
Wista Pock | [—__— v
Puszcza Niepolomice ([ -
GKsS Katowice |— | 7
Kolejarz Stroze |
Arka Gdynia IR ©
Miedz Legnica ([ 4
Goérnik teczna ([ 3
GKS Betchatow ([ 3
Okocimski Brzesko ([
Chojniczanka Chojnice [N | 2
Energetyk ROW Rybnik ([N 2
Olimpia Grudziadz [ 2
|

0 2 4 6 8 10 12

Wykres 19. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazly sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

T ] ] T ] ] T T
Arka Gdynia 3452 626 zt

GKS Katowice 4183244 zt

GKS Tychy 2526794 zt

GKS Betchatéw 3288 522 zt

Sandecja Nowy Sacz 3055 064 zt

Miedz Legnica 2110615zt

Gornik Leczna 2239 690 zt

Wista Ptock 2 392 985 zt

Stomil Olsztyn 1879 851 z

Olimpia Grudzigdz 1999 814 z

Dolcan Zgbki 2101252zt

Puszcza Niepolomice 2135338 zt

Flota Swinoujscie 1737083 zt

Kolejarz Stréze 1648130 z

Energetyk ROW Rybnik 1735 130 z

Okocimski Brzesko 1017 323 zt

Termalica Bruk-Bet Nieciecza 947 499 zt

Chojniczanka Chojnice 569 626 zt
L

7
g
:
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Wykres 20. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw I ligi

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubow I ligi.

Strona 27 media intelligence



POLSKA PItKA

pazdziernik 2013

Internet

WislaPlock |45
AkaGdynia [ (380

GKS Katowice |/ 3

GKsTychy | 31

Gormik teczna. | M S (516

GKS Belchatow [ 31

SandecjaNowy Sacz [ 248

Olimpia Grudziadz — 247

Dolcanzabki | 244

Stomil Olsztyn — 237

MiedzLegnica [ 235
Kolejarz Stréze | 228
Energetyk ROWRybnik [ 997
Puszcza Niepotomice — 221
Flota Swinoujécie [ 1217

Termalica Bruk-Bet Nieciecza _‘ 200

Chojniczanka Chojnice | 1148

Okocimski Brzesko — 124

0 100 200 300 400 500

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat klubow I ligi
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Rozdziat V — Pitkarze z lig europejskich

Prasa

Robert Lewandowski | 733
Artur Boruc [ 306
Jakub Btaszczykowski [ | 287
Wojciech Szczesny [N 052
Kamil Glik [N 167
Arkadiusz Milik [N | 144
tukasz Piszczek ([ | 104
Pawet Wszotek [ 97
Artur Sobiech [ | 94
Bartosz Salamon | 85
Eugen Polanski ([ ‘84
Sebastian Boenisch | 7‘3
tukasz Fabiariski [ 66
Bartiomiej Pawtowski ([ 62
Ludovic Obraniak |l | 52
Rafat Wolski [l | 49
Piotr Zielinski [l | 45
tukasz Skorupski [l | 24
Mariusz Stepinski [l 13

Damien Perquis || |9

0 100 200 300 400 500 600 700 800

Wykres 22. Suma publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
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Prasa
og6Inopolska
43,81%

Prasa regionalna
56,19%

Wykres 23. Procentowy udzial poszczegolnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

| 42,29 ' ‘ ' ' " 57,.8%
e e e e e
I 35,5% F | I | | | | 64,5% |
| 42,50 57,5%
I 46,79 ——— 533%
5 A —— e e
[ 46,20 ——— ‘ | | ST
| 42,30 —————— 57,7%

I 53,2% I_ 46,8%
I 43,5% I_ 56,5%
I 50,0% I_ 50,0%
I 47,9% I_ 52,1%

| 47,0% —— 53,0%
I 46,8% h 53,2%

I 51,9% H ‘ | | ! 48,1% |
I 44,9% & ! | | | : 55,1% !

|
I 53,3% I —— 46,7%
|
I 62,5% I_ 37,5%
I 69,2% I— 30,8%

\ [ \ [ | I I | |
| 44,49, I 55,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Robert Lewandowski
Artur Boruc

Jakub Btaszczykowski
Wojciech Szczesny
Kamil Glik

Arkadiusz Milik

tukasz Piszczek
Pawel Wszotek
Artur Sobiech
Bartosz Salamon
Eugen Polanski
Sebastian Boenisch
tukasz Fabianski
Barttomiej Pawtowski |
Ludovic Obraniak
Rafat Wolski

Piotr Zielinski
tukasz Skorupski
Mariusz Stepinski

Damien Perquis

= Prasa ogdlnopolska Prasa regionalna

Wykres 24. Procentowy udzial poszczegolnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich, w podziale na konkretne zespoly
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\ \ \ T
Robert Lewandowski 43
\

artur Boruc | | s
Wojciech Szczesny NN 1«

Jakub Btaszczykowski [ | 4

Rafat Wolski [l | 2

Kamil Glik [l | 2

Arkadiusz Milik [l | 2

Artur Sobiech [ |1

Pawet Wszotek | 0
Piotr Zielinski |/ 0
Mariusz Stepinski 0
Bartosz Salamon | O
tukasz Skorupski |/ O
Damien Perquis | O
tukasz Piszczek | O
Barttomiej Pawtowski |/ O
Sebastian Boenisch | 0
Eugen Polanski | O
tukasz Fabianski 0

Ludovic Obraniak | 0

0 10 20 30 40 50
Wykres 25. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym pitkarzu, znalazly sie na pierwszej stronie
w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Robert Lewandowski | 15 50 001 7/
Artur Boruc _I 8 28I1 463 zt

Jakub Btaszczykowski _I 6 939 842I zt
Wojciech Szczesny _I 5 866 922 zt

Kamil Glik | NG| 2 596 406 zt

Arkadiusz Milik ([N | 3 209 325 zt

tukasz Piszczek | 2 540 9ISZ zt
Pawet Wszotek (Il 2270 9SI1 4
Artur Sobiech (NG 2 998I 225 7t
Bartosz Salamon [l | 2 101 60I4 zt

I
Eugen Polanski ([N 2 717 369 zt

I
Sebastian Boenisch |l 1 907 301 zt

|
tukasz Fabianski [l 1 942506 z

|
Barttomiej Pawlowski [l ' 1 263 174 zt

I
Ludovic Obraniak [l | 1 314820 zt
I
Rafat Wolski [l 1 233 631zt
I
Piotr Zielinski |l ' 1 571 615 z}

tukasz Skorupski ([l 695 976 zt

Mariusz Stepinski || 157 958 zt

Damien Perquis ||| 155 761 zt

0
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Wykres 26. Wycena publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych padto nazwisko przynajmniej jednego

z analizowanych polskich pitkarzy.
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Internet

Robert Lewandowski 1111
Jakub Btaszczykowski
Artur Boruc

Wojciech Szczesny
Kamil Glik

Arkadiusz Milik
Barttomiej Pawtowski
tukasz Piszczek
Pawet Wszotek
Sebastian Boenisch
Artur Sobiech

Eugen Polanski
Ludovic Obraniak
Rafat Wolski

tukasz Fabianski
Bartosz Salamon
Piotr Zielinski

Damien Perquis
tukasz Skorupski

Mariusz Stepinski

0 200 400 600 800 1000 1200

Wykres 27. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich

Strona 33 media intelligence



POLSKA PItKA

pazdziernik 2013

Rozdziat VI — Podsumowanie
Prasa + internet

VII 2013 VII12013 1X 2013 X 2013 % X1 2013 = XI1 2013
5| 2014 1]l 2014 a1l 2014 5|V 2014 5V 2014 VI 2014

Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Cracovia
Wista Krakow
Gérnik Zabrze
Lechia Gdansk
Ruch Chorzéw
Pogon Szczecin
Zagtebie Lubin
Zawisza Bydgoszcz
Jagiellonia Biatystok
Piast Gliwice
Widzew L6dz
Korona Kielce

Podbeskidzie Bielsko-Biata

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000

Wykres 28. Suma publikacji medialnych na temat klubéw Ekstraklasy w podziale na miesiace
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VII 2013 VII12013 1X 2013 X 2013 =X12013 = X1 2013
=|2014 a1l 2014 =11 2014 =1V 2014 =V 2014 VI 2014

Arka Gdynia
GKS Beichatow 7
Gornik Leczna
GKS Katowice
Miedz Legnica
Wista Ptock 7
Sandecja Nowy Sacz
Olimpia Grudzigdz
GKS Tychy 7
Stomil Olsztyn
Flota Swinoujscie
Dolcan Zabki 7
Puszcza Niepotomice 7
Kolejarz Stréze
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Energetyk ROW Rybnik 7
Okocimski Brzesko

Chojniczanka Chojnice

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000

Wykres 29. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi w podziale na miesiace
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VI 2013 VIII 2013 1X 2013 X 2013 = X1 2013 = XIl 2013

=12014 =11 2014 =111 2014 =1V 2014 =V 2014 VI 2014

Robert Lewandowski

Jakub Blaszczykowski

Wojciech Szczesny
Artur Boruc

Barttomiej Pawilowski

Kamil Glik
Arkadiusz Milik
tukasz Piszczek
Pawet Wszotek
Sebastian Boenisch
Artur Sobiech
Bartosz Salamon
Eugen Polanski
Piotr Zielinski
tukasz Fabianski
Rafat Wolski
tukasz Skorupski
Ludovic Obraniak
Mariusz Stepinski

Damien Perquis

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Wykres 30. Suma publikacji medialnych na temat polskich pitkarzy w podziale na miesiace
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