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Wstep

Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w marcu 2012 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy

pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie wystepujgce w Ekstraklasie oraz I lidze. Ponadto w raporcie cyklicznie
przedstawiane sg dane na temat jednego czotowego zawodnika z kazdej z druzyn Ekstraklasy (pitkarze wybierani przez
rzecznikdw prasowych kazdego z zespotdéw). Zestawienia pokazujg réwniez medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami,
wystepujgcymi w zachodnioeuropejskich druzynach. Analizie poddano dziesieciu goalkeeperéw: Artura Boruca, tukasza
Fabianskiego, Tomasza Kuszczaka, Wojciecha Szczesnego, Przemystawa Tytonia, Grzegorza Sandomierskiego, tukasza Zatuske,
Marcina Cabaja, Wojciecha Kowalewskiego i Pawta Kieszka.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl,
www.se.com.pl,  www.efakt.pl,  www.dziennik.pl,  www.rp.pl,  www.sport.pl,  www.sports.pl,  www.sport.tvp.pl,
www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl,

www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport sktada sie z nastepujacych czesci:

Bl Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych klubdw pitkarskich
z Ekstraklasy, I ligi oraz gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy wystepujacych w ligach
zagranicznych.

Bl Medialnos¢ w regionach: Mapa przedstawiajgca sume informacji prasowych na temat
wszystkich klubéw Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdéw regionalnych.

B Rozdziat I — Dane miesieczne: podsumowanie polskich klubow Ekstraklasy i I ligi oraz
zestawienia prezentujgce polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodza z analizy prasy i internetu. Przedstawiajg statystyki z analizowanego miesiagca.

B Rozdziat II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat
zespotdow wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie, najaktywniejsze
wojewddztwa oraz najczesciej piszace o poszczegdlnych zespotach gazety i portale. W rozdziale
tym mozna znalezé rowniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych zespotow
Ekstraklasy.

Bl  Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotdw
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaly tytulty prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie i najaktywniejsze
wojewddztwa. W rozdziale tym mozna znalezé réwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdinych zespotow I ligi.

B Rozdziat IV — Bramkarze: rozdziat ukazujgcy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktorych
wystepujg nazwiska polskich bramkarzy grajacych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie
poddane zostaly tytuty prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji na temat zawodnikdw oraz wycene materiatéw prasowych.

0 Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Prezentacja biezagcych wynikdéw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny

raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Wista ponownie najlepsza

Ubiegtoroczny Mistrz Polski ponownie znalazt sie na czele zestawienia ,Polska Pitka”.
Zespot ze stolicy Matopolski juz po raz dziewigty z rzedu okazat sie by¢ najbardziej
medialnym klubem w Polsce. Druga pozycja przypadta rywalowi zza miedzy — Cracovii
Krakéw, ktéra w 2012 roku nie zajeta jeszcze tak wysokiej lokaty w zestawieniu.
W Scistej tréjce, po raz pierwszy od pazdziernika 2011 roku, pojawit sie réwniez Lech
Poznan.

Ponowna wygrana Wisty Krakow sprawita, ze druzynie prowadzonej przez Michata
Probierza brakuje juz tylko dwdch zwyciestw do wyréwnania nalezacego do Lecha
Poznan rekordu. ,Kolejorz” w latach 2010-2011 przez jedenascie miesiecy nie schodzit

Z najwyzszego stopnia podium.

Arka najwyzej na ,zapleczu” Ekstraklasy

W marcu najbardziej medialnym klubem pitkarskim I ligi okazata sie Arka Gdynia. Zespot
z Pomorza zwyciezyt ze sporg przewagq i powrdcit na szczyt po trzech miesigcach
nieobecnosci. Na podium znalazto sie miejsce takze dla Pogoni Szczecin i Polonii Bytom.
Oba wymienione zespoly utrzymaly swoje pozycje z poprzedniej edycji zestawienia
»Polska Pitka”. Zajety odpowiednio drugie i trzecie miejsce.

Nie ma mocnych na Szczesnego

Od czterech miesiecy czotéwka zestawienia najbardziej medialnych polskich bramkarzy
wystepujacych w zagranicznych klubach pozostaje niezmienna. Zdecydowanym liderem i
pewnym ,numerem jeden” pozostaje Wojciech Szczesny. Podstawowy bramkarz
Arsenalu Londyn wyprzedza drugiego w Kklasyfikacji Artura Boruca. Trzecie miejsce

kolejny raz przypadto klubowemu zmiennikowi Szczesnego — tukaszowi Fabianskiemu.
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Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

PRASA i
INTERNET

III 2012
II 2012
I2012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011

IIT 2011
II 2011
I2011

XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010

VIII 2010

VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakow

II miejsce

Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa

Cracovia
Legia Warszawa

Cracovia
Legia Warszawa

Slask Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Lech Poznan
Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Wista Krakéw Cracovia Lech Poznan Slask Wroctaw

| egia Warszawa Ruch Chorzéw
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12012
I 2012
111 2012

VIIl 2011

Wykres 1. Suma materialow medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanych

miesigcach zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

III 2012
II 2012
I2012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011

III 2011
II 2011
I2011

3000

Zwyciezca

Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

Arka Gdynia
Wista Ptock

II miejsce

Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
Lodzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

Pogon Szczecin
Zawisza Bydgoszcz

III miejsce

Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw

Polonia Bytom
Warta Poznan
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IV 2011
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12012
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Wykres 2. Suma materialdw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanych miesigcach

zgromadzily najwiecej publikacji
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Gwiazdy Ekstraklasy

PRASA i
INTERNET

IIT 2012
II 2012
I2012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011

III 2011
II 2011
I2011

XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010

VIII 2010

VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
IIT 2010

Zwyciezca

Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Artur Sobiech
Abdou Traore
Abdou Traore
Abdou Traore

Tomasz Frankowski
Maciej Sadlok
Andrzej Niedzielan
Andrzej Niedzielan
Marcin Zewtakow
Artur Wichniarek
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski

II miejsce

Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Daniel Sikorski
Tomasz Frankowski
Patryk Matecki
Patryk Matecki

Maciej Sadlok
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow

Euzebiusz Smolarek
Maciej Zurawski
Andraz Kirm

Dawid Nowak

Maciej Iwanski
Andrzej Niedzielan

III miejsce

Tomasz Frankowski
Sebastian Mila
Pawet Abbott
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Patryk Matecki

Saidi Ntibazonkiza

Tomasz Frankowski

Tomasz Frankowski

Marcin Robak
Tomasz Frankowski
Euzebiusz Smolarek
Tomasz Frankowski

Maciej Sadlok
Euzebiusz Smolarek

Dawid Nowak
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski

Maciej Iwanski

PRESS
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Bramkarze

PRASA i
INTERNET

III 2012
II 2012
I2012

XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011

VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011

IIT 2011
II 2011
I2011

XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010

VIII 2010

VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010

III 2010

Zwyciezca

Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Woijciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak

II miejsce

Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Grzegorz Sandomierski
Tomasz Kuszczak
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Artur Boruc

III miejsce

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Lukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Artur Boruc
tukasz Fabianski
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutlow regionalnych — marzec 2012
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuly lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej o

jednym z szesnastu klubow Ekstraklasy lub osiemnastu klubow I ligi.

Medialne regiony

Najwiecej
REGpll(!)‘I\\lSlG.N A inftJJrrr!eachi ) II miejsce III miejsce
w wojewodztwie
III 2012 Matopolskie todzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie todzkie
12012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie tddzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie tddzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie Lodzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

¥ Prasa M Internet
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy — marzec 2012

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotow Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezagcym raporcie zesp6t zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dot oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespot pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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Pogon Szczecin
Polonia Bytom

Wista Ptock
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Warta Poznan
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Sandecja Nowy Sacz

GKS Bogdanka

Ruch Radzionkow

GKS Katowice

Flota Swinoujscie

Olimpia Elblag

Kolejarz Stréze

KS Polkowice

Termalica Bruk-Bet Nieciecza

Dolcan Zgbki

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

¥ Prasa " Internet

—'—'_ _'_‘
—’—’.
—'—’_

| 180

[ 206

-
S S S S R
o 1 T
S

0 200 400 600 800

1000 1200 1400 1600

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw I ligi — marzec 2012

Strona 12 media intelligence



POLSKA PItKA PRESS

¥ Prasa W Internet

Tomasz Kuszczak

Grzegorz Sandomierski

ERNE

Marcin Cabaj ‘49 I
tukasz Zatuska |ﬂ

Pawet Kieszek _|IJ 25 12

Przemystaw Tyton

Wojciech Kowalewski ‘ 3 2

0 100 200 300 400 500 600 700 800

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w

zachodnioeuropejskich klubach — marzec 2012
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa
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Slask Wroctaw
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Wista Krakéw
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Ruch Chorzow
Korona Kielce
Gornik Zabrze
Polonia Warszawa

Zagtebie Lubin

Lechia Gdansk
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L | 622

| 1028
10 | 386
10 | 556
20000 | 511
AT | 798

0

400 600 800 1000

1200

1400

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy — marzec 2012
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Prasa regionalna
65,77%

Prasa ogdlnopolska
34,23%

PRESS
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monitoring

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegéinych zrédet przekazu w calosci zebranego materialu na temat klubow

Ekstraklasy — marzec 2012
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Wykres 9. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty — marzec 2012
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Lech Poznar . o3

Cracova | e 52
]

Slask Wroclaw e 73
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] \
Podbeskidzie Bielsko-Biata AN 15
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todzki KS |l 10

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet — marzec 2012
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy — marzec 2012
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\ \ \ '
_ NN 23 644 478,95 24

N ——— 21 339 289,75 zt

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubéw Ekstraklasy. Kolejnos¢

prezentowanych zespotéw zgodnie z iloécig publikacji prasowych.

mediow
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Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy — marzec 2012
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Rozdziat III — I liga

Prasa
Arka Gdynia | | h 686
Pogon Szczecin 7 ‘ ‘ 539
Polonia Bytom 7 ‘ _- 460
Warta Poznan 7 | 425
Zawisza Bydgoszcz | N 424
Wista Ptock 7 | 406
Sandecja Nowy Sgcz 7 | 387
GKS Bogdanka 7 B 0000 3‘83
Piast Gliwice 7 B 000 | 3‘75
Olimpia Grudzigdz 7 D 238
GKS Katowice | | 333
Ruch Radzionkow 7 D 326
Flota Swinoujscie 7 L0 220
Olimpia Elblag 7 _ | 304
Kolejarz Stroze 7 BT | [jedeE
. |
KS Polkowice 0 | 2650
Dolcan Zabki 7 (| 245
Termalica Bruk-Bet Nieciecza 7 AT | 218
0 1(;0 2(;0 360 400 500 600 700 800

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi — marzec 2012
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Prasa ogdlnopolska
28,32%

Prasa regionalna
71,68%

Wykres 14. Procentowy udzial poszczegéinych zroédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi — marzec 2012
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Wykres 15. Procentowy udziat poszczegdlnych Zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi, w podziale na konkretne zespoly — marzec 2012
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Arka Gdynia | | | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 42
Pogon Szczecin 7 | | — 36
piast Gliwice | | IIIIII‘IIIIIIIIII- 19
GKS Bogdanka 7 L | 17
Olimpia Grudzigdz 7 | 13
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Flota Swinoujécie | o, 12
Ruch Radzionkéw 7 (| A 11
GKS Katowice | miu— 11
Warta Poznan 7 AN ) 10
Sandecja Nowy Sacz 7 Mo} 10
Polonia Bytom [N ©
] \
Kolejarz Stroze T T
Zawisza Bydgoszcz 7 it 7
Wista Plock ([ 7
Doloan Zabki [ 7
Olimpia Elblag 7 0 &
KS Polkowice TS
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet — marzec 2012
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule
prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy
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Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi — marzec 2012

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet
Arka Geynia | | e
Wista Plock | | llIl‘Il-_ 358
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Polonia Bytom | I 306
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i |
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Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi — marzec 2012
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Rozdziat IV — Bramkarze

Prasa

Wojciech Szczgsny R 290

Artur Boruc 0 | 141
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Tomasz Kuszczak 7 S
Grzegorz Sandomierski 7 A 54

Marcin Cabaj ) 49
Przemystaw Tytori L, 45
Pawet Kieszek \.| 25

tukasz Zatuska J 17

Wojciech Kowalewski | 2

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich — marzec 2012
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Ekwiwalent reklamowy

| | | | | | '
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Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy — marzec 2012
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko przynajmniej jednego

z analizowanych polskich bramkarzy.
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Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig

zachodnioeuropejskich — marzec 2012
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Prasa + internet
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Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy z ostatnich dwunastu analizowanych
miesiecy
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Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi z ostatnich dwunastu analizowanych miesiecy
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Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiace
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