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Wstep

Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w maju 2012 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy

pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie wystepujace w Ekstraklasie oraz I lidze. Ponadto w raporcie
przedstawiono dane na temat jednego czotowego zawodnika z kazdej z druzyn Ekstraklasy (Pitkarze wybierani przez rzecznikéw
prasowych kazdego z zespotow). Zestawienia pokazujq rowniez medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystepujacymi
w zachodnioeuropejskich druzynach. Analizie poddano dziesieciu goalkeeperdw: Artura Boruca, tukasza Fabianskiego, Tomasza
Kuszczaka, Wojciecha Szczesnego, Przemystawa Tytonia, Grzegorza Sandomierskiego, tukasza Zatuske, Marcina Cabaja,
Wojciecha Kowalewskiego i Pawta Kieszka.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl,
www.se.com.pl,  www.efakt.pl,  www.dziennik.pl,  www.rp.pl,  www.sport.pl,  www.sports.pl,  www.sport.tvp.pl,
www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, ~www.sportowefakty.pl,

www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport sktada sie z nastepujacych czesci:

01 Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych klubéw pitkarskich
z Ekstraklasy, I ligi oraz gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy wystepujacych w ligach
zagranicznych.

01  Medialnos¢ w regionach: Mapa przedstawiajaca sume informacji prasowych na temat
wszystkich klubdéw Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdéw regionalnych.

Bl Rozdzial I — Dane miesieczne: podsumowanie polskich klubdw Ekstraklasy i I ligi oraz
zestawienia prezentujace polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodza z analizy prasy i internetu. Przedstawiajg statystyki z analizowanego miesigca.

Bl Rozdzial II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia iloSciowe publikacji na temat
zespotow wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujq najbardziej medialne kluby pitkarskie, najaktywniejsze
wojewddztwa oraz najczesciej piszace o poszczegdlnych zespotach gazety i portale. W rozdziale
tym mozna znalezé réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlinych zespotow
Ekstraklasy.

Bl  Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotdw
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie i najaktywniejsze
wojewddztwa. W rozdziale tym mozna znalezé réwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdinych zespotow 1 ligi.

Bl Rozdzial IV — Bramkarze: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktorych
wystepujg nazwiska polskich bramkarzy grajacych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie
poddane zostaty tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji na temat zawodnikdéw oraz wycene materiatdw prasowych.

Bl Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny

raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Komentarz

W maju zmniejszyta sie liczba informacji dotyczacych klubdéw T-Mobile Ekstraklasy.
Wigze sie to z zakonczeniem sezonu ligowego oraz potozeniem przez dziennikarzy
nacisku na informowanie o Mistrzostwach Europy. Polskie kluby zeszty na drugi plan i
wszystko zanotowaty spadek liczby publikacji. W tym kontekscie pierwsze miejsce
zachowata Legia Warszawa, ktéra juz od kwietnia jest najbardziej medialnym polskim

klubem pitkarskim.

Warszawianie wyprzedzaja mistrza Polski — Slask Wroctaw oraz Lecha Poznan, ktdry po
miesiecznej przerwie powrdcit na podium. Procz dwoch klubdw z zachodniej Polski,
miejsce w klasyfikacji poprawita Wista Krakéw. ,Biata Gwiazda” awansowata z szdstego
na czwarte miejsce, po tym jak w ubiegtym miesigcu zanotowata bolesny spadek pozycji
lidera poza pierwszg piatke.

Rozpietos¢ zainteresowania klubami wystepujacymi na najwyzszym szczeblu krajowych
rozgrywek byla w maju znaczna. O pierwszej Legii Warszawa napisano 2,6 tys.
publikacji, natomiast o 16. tKS-ie zaledwie 0,6 tys. todzki Klub Sportowy nie obronit sie
przed spadkiem i w przysztym sezonie zagra w I lidze, stad niewielkie zainteresowanie
druzyna. Zespdt w ciggu catego sezonu plasowat sie z reguty w ogonie stawki, dlatego
jego majowa pozycja nie dziwi — nawet w kontekscie zupetnie innego wyniku, jaki
osiggnat drugi spadkowicz — Cracovia. ,Pasy” wprawdzie odnotowaty wyrazny spadek
medialnosci, ale w klasyfikacji byty zdecydowanie wyzej od £KS-u (miejsce 5.). Wynika

to jednak z organicznie wiekszego zainteresowania mediéw wydarzeniami w klubie.

Znamienny jest spadek w klasyfikacji Ruchu Chorzéw. Jeszcze w kwietniu media mocno
interesowaty sie ,Niebieskimi”. W maju trend ten ostabt, pomimo ze zesp6t do konca
walczyt o korone mistrza Polski. Chorzowianie przegrali tez dopiero w finale Pucharu
Polski. Przypomnijmy, ze w kwietniu Ruch byt tym klubem, ktdry najczesciej wystepowat
na pierwszych stronach tytutéw prasowych. Obecnie w tej klasyfikacji plasuje sie dopiero

na czwartym miejscu.

Czarnym koniem najnowszego rankingu jest bez watpienia Pogon Szczecin. Najbardziej
medialny klub w rozgrywkach I-ligowych, gdyby klasyfikowany byt wsréd klubow T-
Mobile Ekstraklasy, znalaztby sie na miejscu 6smym. Z kolei gdyby ten sam zabieg
wykonac¢ przy rankingu najczesciej wystepujacych na pierwszych stronach gazet nazw
klubéw — znalaztby sie na podium, wyprzedzajac nawet Lecha Poznan. Ekwiwalent

reklamowy publikacji na temat szczecinian wyniost ponad 6 min ztotych.

Przyczyng znakomitych wynikéow medialnych ,Portowcow” jest oczywiscie wywalczenie
awansu do Ekstraklasy. Klubem, z ktérym nalezatoby jg poréwnac, jest Piast Gliwice —
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zwyciezca rozgrywek I ligi. Znalazt sie on jednak dopiero na czwartej pozycji wsrod
druzyn pierwszoligowych i budzit zdecydowanie mniejsze zainteresowanie dziennikarzy.
Pogon miata w minionym miesigcu 1,4 tys. publikacji, natomiast Piast — 1,1 tys. Czesciej
w mediach pojawiat sie walczacy do ostatnich chwil o awans Zawisza Bydgoszcz oraz
Arka Gdynia.

Analiza objeta réwniez popularnos¢ polskich bramkarzy wystepujacych zagranica.
Pierwsze miejsce od kilkunastu miesiecy, z duza przewagq zajmuje Wojciech Szczesny.
Co zaskakujace, za nim znalazt sie tukasz Fabianski, ktéry okazat sie zdecydowanie
bardziej medialny od Przemystawa Tytonia. Gracz PSV prawdopodobnie w przysziym
miesigcu znajdzie sie na czele klasyfikacji, dzieki zastapieniu Szczesnego w roli
pierwszego bramkarza na Euro, jednak na dokfadne wyniki musimy jeszcze poczekac.
Tyton uzyskat w maju podobng medialno$¢ do Grzegorza Sandomierskiego. Obaj

zdecydowanie wyprzedzili Artura Boruca.
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Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

PRASA i
INTERNET

V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
IIT 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010
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Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakéow

II miejsce

Slask Wroctaw
Ruch Chorzéw
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
éla_sk Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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Legia Warszawa Slask Wroctaw Lech Poznan Wista Krakow

e Cracovia Ruch Chorzéw

VI 2011
VIl 2011
IX 2011
X 2011
X1 2011
Xl 2011
| 2012

11 2012
111 2012
IV 2012
V 2012

VIII 2011

Wykres 1. Suma materialow medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu

zgromadzily najwiecej publikacji
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PRASA i . . .
INTERNET Zwyciezca IT miejsce III miejsce
V 2012 Pogon Szczecin Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia
IV 2012 Arka Gdynia Pogon Szczecin Warta Poznan
III 2012 Arka Gdynia Pogon Szczecin Polonia Bytom
II 2012 Wista Ptock Pogon Szczecin Polonia Bytom
12012 Polonia Bytom Arka Gdynia Warta Poznan
XII 2011 Pogon Szczecin Polonia Bytom Arka Gdynia
XI 2011 Arka Gdynia Pogon Szczecin Polonia Bytom
X 2011 Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz
IX 2011 Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom
VIII 2011 Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta Poznan
VII 2011 Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz
VI 2011 Warta Poznan Pogon Szczecin Podbeskidzie B.-Biata
VvV 2011 Pogon Szczecin todzki KS Warta Poznan
1V 2011 Podbeskidzie B.-Biata Pogon Szczecin Piast Gliwice
III 2011 Podbeskidzie B.-Biata Pogon Szczecin Warta Poznan
II 2011 Lodzki KS Pogon Szczecin GKS Bogdanka
12011 Pogon Szczecin Warta Poznan Odra Wodzistaw
Pogon Szczecin Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia
Piast Gliwice = \Nista Plock Polonia Bytom
3000
2500 A
2000 - i
1500 \
1000
500
0
3 g g % 3 g 2 §§ § 8 9 %
S & & &8 &8 &8 & § §&§ § § &¥§
S S ; x < < = - = = = >

Wykres 2. Suma materiatldw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanym miesiacu

zgromadzily najwiecej publikacji
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PRASA i

INTERNET

V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
IIT 2010

Zwyciezca

Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Artur Sobiech
Abdou Traore
Abdou Traore
Abdou Traore

Tomasz Frankowski
Maciej Sadlok
Andrzej Niedzielan
Andrzej Niedzielan
Marcin Zewtakow
Artur Wichniarek
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski

II miejsce

Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Daniel Sikorski
Tomasz Frankowski
Patryk Matecki
Patryk Matecki

Maciej Sadlok
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow

Euzebiusz Smolarek
Maciej Zurawski
Andraz Kirm

Dawid Nowak

Maciej Iwanski
Andrzej Niedzielan

III miejsce

Tomasz Frankowski
Sebastian Mila
Pawel Abbott
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Patryk Matecki

Saidi Ntibazonkiza

Tomasz Frankowski

Tomasz Frankowski

Marcin Robak
Tomasz Frankowski
Euzebiusz Smolarek
Tomasz Frankowski

Maciej Sadlok
Euzebiusz Smolarek

Dawid Nowak
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski

Maciej Iwanski

PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Strona 9 media intelligence




POLSKA PItKA

Strona 10

Bramkarze

PRASA i
INTERNET

V 2012
IV 2012
III 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
IIT 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak

II miejsce

tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Grzegorz Sandomierski
Tomasz Kuszczak
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Artur Boruc

III miejsce

Przemystaw Tyton

Grzegorz Sandomierski

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Lukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Artur Boruc
tukasz Fabianski
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116

412
651
885
980
728
492
383

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutéw regionalnych
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Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktdrych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza

bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdinych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej o

jednym z szesnastu klubdw Ekstraklasy lub osiemnastu klubow I ligi.

PRASA
REGIONALNA

V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Medialne regiony

Najwiecej
informacji
w wojewodztwie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie
Matopolskie

II miejsce

Kujawsko-pomorskie
Slaskie
tddzkie

Wielkopolskie
L 6dzkie
tddzkie

Mazowieckie
Kujawsko-pomorskie
Mazowieckie
tddzkie
tddzkie
tddzkie
Mazowieckie
L 6dzkie
Mazowieckie
Mazowieckie
Slaskie

III miejsce

Zachodniopomorskie
Lodzkie
Slaskie
Lodzkie

Wielkopolskie
Slaskie
Slaskie

Zachodniopomorskie

Kujawsko-pomorskie
Slaskie

Kujawsko-pomorskie

Zachodniopomorskie
Slaskie
Slaskie

Wielkopolskie
Lodzkie
Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

% Prasa " Internet
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l Ruch Chorzow

=) Polonia Warszawa
' Gornik Zabrze
‘ Korona Kielce
l Zagtebie Lubin

' Widzew t6dz

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy — maj 2012

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajq zmiane miejsca w klasyfikacji zespotéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespot zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespot pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub
wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesiaca.
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¥ Prasa ™ Internet

Pogon Szezecin ——_—
Zawisza Bydgoszcz B || 659
T MR ool
T T 5o

wista Plock [CFCHNININNIMNNN |
Polonia Bytom DI N
Warta Poznan I EE

_'_'__'_'_|

GKS Bogdanka

_inuim.
Kolejarz Strsze | N ETZY
S|

Ruch Radzionkéw

Arka Gdynia

Piast Gliwice

Olimpia Elblag
Gks Katowice |ZZEENIINNNNNNE O EE)|
Sandecja Nowy Sacz |ZECHEIINNINNEN " NER
Dolcan zabki [EZCH NN EES)|
KS Polkowice [EZE [N | e
Olimpia Grudziadz  (EEZIINNNNNNNIN eSS
Flota Swinoujscie

Termalica Bruk-Bet Nieciecza

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat kluboéw I ligi
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¥ Prasa ™ Internet

Przemystaw Tyton

Grzegorz Sandomierski

Pawel Kieszek ” 511

0 200 400 600 800 1000 1200

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych
w zachodnioeuropejskich klubach
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa

Legia Warszawa T —— | 1017
Cracovia — . 1006

Slask Wroctaw U — | 230
Lech Poznan .| 200

Wista Krakéw | 752
Ruch Chorzéw | 663
Lechia Gdansk | 34

Polonia Warszawa

Gornik Zabrze e —— 507

Zagtebie Lubin NN 500
Korona Kielce | 499

GKS Betchatow

Widzew L6dz
Jagiellonia Biatystok

Podbeskidzie Bielsko-Biata

todzki KS

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy
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¥ Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna
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Wykres 9. Procentowy udziat poszczegoinych zrddet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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T e —————
Legia Warszawa 7 ‘ ‘ ‘ . 7T
Lech Poznan 7 ‘ ‘ ‘—- 56
Ruch Chorzow 7 A 1
Lechia Gdansk 7 49
Cracovia 7 DI 46‘
Wista Krakéw | _RUTM ) 36
Korona Kielce 7 T 36‘
GKS Betchatow 7 AT 23
Widzew Lodz 7 A 16
Gornik Zabrze 7 L 14
Polonia Warszawa 7 WA 11
Zagtebie Lubin 7 (W 10
Jagiellonia Biatystok 7 (W 10
tédzki KS 7 M 6
Podbeskidzie Bielsko-Biata 7 _l| 5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ ] ] ‘ '
Legia Warszawa L 19 036 967,34 zt

f B
Cracovia | | | ‘_| 16 321‘3 943,60Izl
Slask Wroctaw 7 ‘ ‘ ‘ | 15 656 0‘62,75 zt
Lech Poznan 7 | | | — 16 25!) 237,02 zt
Wista Krakow 7 | | _‘_ 11 207 276,74 zk
Ruch Chorzow 7 B 0000 ] 1‘1 452 82‘6,18 zt
Lechia Gdansk 7 ‘ l‘|||||||.|I_| 8 677 623,91‘ zt
Polonia Warszawa 7 -_‘ | 11 881 407,68 zt
Gomik Zabrze 7 | |||||l|||-- 7 705 993,74 zt
Zagtebie Lubin 7 O | 7 983 0‘79,60 zt
Korona Kielce 7 e 7 094 622,(;0 zt
GKS Betchatow 7 I 6 248 ‘372,07 z‘&
Widzew t.6dz 7 AN 5 518 28(;,39 zt
Jagiellonia Biatystok 7 TN EE| 6 136 1‘99,97 zt
Podbeskidzie Bielsko-Biata 7 N 3 829 353,74 zt
todzki KS 7 I\IIHI\HHH\I\-“ 4080 5;90,60 zt

0,00 zt

2 000 000,00 zt -
4 000 000,00 zt
6 000 000,00 zt +
8 000 000,00 zt +
10 000 000,00 zt
12 000 000,00 zt
14 000 000,00 zt
16 000 000,00 zt
18 000 000,00 zt
20 000 000,00 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubéw Ekstraklasy. Kolejnos¢
prezentowanych zespotdéw zgodnie z iloscig publikacji prasowych.
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Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Rozdziat III — I liga

Prasa
Pogon Szczecin | | | 75
Arka Gdynia 7 | | .| 580
Zawisza Bydgoszcz | TN AT
Piast Gliwice | ‘ ‘_ 521
Warta Poznan | ‘ ‘_- 508

GKS Bogdanka | R 507
Polonia Bytom | | 476
Kolejarz Stréze | _| 46‘5
Olimpia Elblag | | 443
GKS Katowice | 02020  [ph
Ruch Radzionkow | | 425
Wista Plock | —| 419

Sandecja Nowy Sacz N 419
Dolcan Zabki | NN 70
Olimpia Grudzigdz | [N 36L1
KS Polkowice | e 348‘
Flota Swinouj$cie | N | 336
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | 1 | 314
0 160 260 360 460 500 600 700 800

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa ogolnopolska
20,62%

Prasa regionalna
79,38%

Wykres 14. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

] T T
Zawisza Bydgoszcz [22,3% MNINEN =~ mm— 1, 7%
Wista Plock [ 205% [NMNNINNE e m—— 79,5%
Warta Poznan 205% [IINININ 0 e m— 79,5% |
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Sandecja Nowy Sgcz 1 16,99 =" — e —— .15 |
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Pogon Szczecin 1 18,99 mm— s e e ——— 5115 |
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Kolejarz Stroze }10.8% I R 50,2% |

GKS Katowice | 24,9% | 0 10000 10 S S 75, 1%

GKS Bogdanka 1 18,19 I s s s —————51.9% |
Flota Swinoujscie 1 20,30 m— e e e —— (50,7 |
Dolcan Zabki 129,200 p— e e e e —— (<05

Arka Gdynia | 19,8% MMMMMMMNEEN T — B0,2%
o —
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% Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna

Wykres 15. Procentowy udziat poszczegdlnych Zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
I ligi, w podziale na konkretne zespoly

Strona 21 media intelligence




POLSKA PItKA PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Pogon Szczecin | 64
: | |

Piast Gliwice T 45

Zawisza Bydgoszcz

| 30
Wista Ptock T T

Kolejarz Stroze L MAAM— 23
Arka Gdynia MMM 23

GKS Bogdanka IO} 20
Olimpia Elblag ] 15

Sl 13

Sandecja Nowy Sacz |

Polonia Bytom 7 M) 10
Olimpia Grudzigdz QNN 10
Flota Swinoujscie |

NN 20
Warta Poznan i, 8

Termalica Bruk-Bet Nieciecza i, &
|

Dolcan Zabki i, 8
Ruch Radzionkéw | Jllll| 5
KS Polkowice | ] 4
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Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Pogon Szczecin | | ﬁ-- 6 012 311,2l1 zt
— I A p—
Arka Gdynia ‘ ‘ | 5 138 92(‘J,54 zt
Zawisza Bydgoszcz | ‘ _l 4758 473,00 Lt
Piast Gliwice | | _--‘ 5053 051154 zt
Warta Poznan | ‘ _I 4186 507,08 zt
GKS Bogdanka | ‘ | 4 068 755‘,35 zt
Polonia Bytom | | A 6(‘)7 397,00 zt
Kolejarz Stroze | ‘ T 3 905 681,0‘0 zt
Olimpia Elblag | .| 3 389 ‘674,00 zt
GKS Katowice | T 3 ‘709 113,00 zt
Ruch Radzionkéw | N 3 438‘ 748,54 zt
Wista Ptock | 3 446‘ 653,00 zt
Sandecja Nowy Sacz | T [EXES 94;,27 zt
Dolcan Zabki | R 2 968 193,(;0 zt
Olimpia Grudziadz | N 2 l124 150,00 ‘zl
KS Polkowice | A 2‘ 828 428,00‘ zt
Flota Swinoujscie | L 2 6(‘)2 443,54 zl‘
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | —‘| 3 460‘ 538,54 zt

0,00 zt

1 000 000,00 zt
2 000 000,00 zt -
3000 000,00 zt -
4 000 000,00 zt
5000 000,00 zt

6 000 000,00 zt

7 000 000,00 zt

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet
Pogon Szczecin | | | | | 661
Zawisza Bydgoszcz | ‘ ‘ B 659I
Piast Gliwice | ‘ ‘ | 570
Arka Gdynia 7 | | _aass———— 560‘
Wista Plock | ‘ ‘ | 39
Polonia Bytom | ‘ —| 477
Warta Poznan | | | AA3
GKS Bogdanka | R 413
Ruch Radzionkéw | | 391
Kolejarz Stroze | _| 37‘4
GKS Katowice | T 36:;
Olimpia Elblag | B 362‘
Dolcan Zabki | NN 323
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | NN 323
Sandecja Nowy Sacz | I 22
KS Polkowice | | | 314
Flota Swinoujscie | ] O | 305
Olimpia Grudzigdz | l|||||||||_| 281
0 160 260 3(;0 400 500 600 700

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi

Strona 24 media intelligence



POLSKA PItKA PRESS

SERVICE

monitoring mediow

Rozdziat IV — Bramkarze

Prasa

e 55
| |

| 338

Wojciech Szczesny

tukasz Fabianski

Przemystaw Tyton

Grzegorz Sandomierski

Artur Boruc

_n NN 252
O | 233
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Tomasz Kuszczak 1) 72
tukasz Zatuska i, 67

Marcin Cabaj | 1] 27
Wojciech Kowalewski ﬂ 12

Pawet Kieszek ﬂ 11

0 100 200 300 400 500 600

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ \ \ \ ! !
Wojciech Szczesny R 13 605 166 2t

tukasz Fabianski N 7921121 2
\
Przemystaw Tyton R 6 007 247 2t

\
W 5 113 437 2t

Grzegorz Sandomierski | 5 485 263 zt

Artur Boruc

Tomasz Kuszczak N 2 022 197 zt

tukasz Zatuska _ 1IN 2 267 393 zt

Marcin Cabaj | | 434 053 zt

Wojciech Kowalewski J| 423 539 zt

Pawet Kieszek |J 190 871 zt

0zt

2000 000 zt +-
4 000 000 zt
6 000 000 zt
8 000 000 zt
10 000 000 zt
12 000 000 zt
14 000 000 zt
16 000 000 zt

Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich bramkarzy.
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Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie

Prasa + internet

VI 2011 'VI12011 = VIIN2011 =1X2011 =X 2011 = X1 2011
= XIl 2011 =]2012 E || 2012 E |1 2012 =1V 2012 =V 2012
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Ruch Chorzéw TEEIiEEET

Zagfebie Lubin | TTEEEEEET
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Korona Kielce | TCTEEEEEEE

Jagiellonia Biatystok | -....-.::
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| |

Podbeskidzie Bielsko-Biata | = "I EEEEERAE
| |

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000 35000

Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubéw Ekstraklasy z ostatnich dwunastu analizowanych

miesiecy
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Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubéw I ligi z ostatnich dwunastu analizowanych miesiecy
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Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiqce
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