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Wstęp 
 
Na podstawie materiałów medialnych zebranych w lutym 2012 roku, opracowano raport podsumowujący i systematyzujący 

pozyskane informacje. Analizie poddano kluby piłkarskie występujące w Ekstraklasie oraz I lidze. Ponadto w raporcie 

przedstawiono dane na temat jednego czołowego zawodnika z kaŜdej z druŜyn Ekstraklasy (piłkarze wybierani przez rzeczników 

prasowych kaŜdego z zespołów). Zestawienia pokazują równieŜ medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, występującymi 

w zachodnioeuropejskich druŜynach. Analizie poddano dziesięciu goalkeeperów: Artura Boruca, Łukasza Fabiańskiego, Tomasza 

Kuszczaka, Wojciecha Szczęsnego, Przemysława Tytonia, Grzegorza Sandomierskiego, Łukasza Załuskę, Marcina Cabaja, 

Wojciecha Kowalewskiego i Pawła Kieszka. 

Artykuły poddane analizie pochodzą z monitoringu 1100 tytułów prasy ogólnopolskiej, regionalnej, branŜowej i specjalistycznej 

oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, 

www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sports.pl, www.sport.tvp.pl, 

www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, 

www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl. 

 
Raport składa się z następujących części: 

 
 Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych klubów piłkarskich  

z Ekstraklasy, I ligi oraz gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy występujących w ligach 

zagranicznych. 

 Medialność w regionach: Mapa przedstawiająca sumę informacji prasowych na temat 

wszystkich klubów Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasięg tytułów regionalnych. 

 Rozdział I – Dane miesięczne: podsumowanie polskich klubów Ekstraklasy i I ligi oraz 

zestawienia prezentujące polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym 

rozdziale pochodzą z analizy prasy i internetu. Przedstawiają statystyki z analizowanego miesiąca. 

 Rozdział II – Ekstraklasa: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji na temat 

zespołów występujących w Ekstraklasie. Analizie poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane 

portale internetowe. Wykresy prezentują najbardziej medialne kluby piłkarskie, najaktywniejsze 

województwa oraz najczęściej piszące o poszczególnych zespołach gazety i portale. W rozdziale 

tym moŜna znaleźć równieŜ wycenę publikacji prasowych dla poszczególnych zespołów 

Ekstraklasy.  

 Rozdział III – I liga: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji na temat zespołów 

występujących w I lidze. Analizie poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane portale 

internetowe. Wykresy prezentują najbardziej medialne kluby piłkarskie i najaktywniejsze 

województwa. W rozdziale tym moŜna znaleźć równieŜ wycenę publikacji prasowych dla 

poszczególnych zespołów I ligi.  

 Rozdział IV – Bramkarze: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji, w których 

występują nazwiska polskich bramkarzy grających w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie 

poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentują ilości 

publikacji na temat zawodników oraz wycenę materiałów prasowych. 

 Rozdział V – Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych  

i internetowych. Prezentacja bieŜących wyników i danych z poprzednich miesięcy. KaŜdy kolejny 

raport będzie uzupełniany o aktualne wiadomości. 
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Komentarz 
 
 
 

Wisła nieprzerwanie na czele 

 

Od drugiej połowy 2011 roku, wśród zespołów Ekstraklasy, prym wiedzie krakowska 

Wisła. Zespół ze stolicy Małopolski juŜ po raz ósmy z rzędu okazał się najbardziej 

medialnym klubem w Polsce. Na drugiej pozycji, trzeci raz z rzędu, znalazła się Legia 

Warszawa. Wysoka aktywność medialna dwóch wymienionych klubów, związana była                 

z ich dobrą grą w europejskich pucharach. 

JeŜeli druŜyna z Krakowa utrzyma najwyŜszą medialność w trzech najbliŜszych 

zestawieniach „Polska Piłka”, wówczas wyrówna naleŜący do Lecha Poznań rekord. 

„Kolejorz” w latach 2010-2011 przez jedenaście miesięcy nie schodził z najwyŜszego 

stopnia podium. 

 

 

Więcej o piłce 

 

W lutym, po styczniowym zastoju, wzrosła aktywność medialna wszystkich klubów 

piłkarskich grających w Ekstraklasie. Dwa najczęściej opisywane w mediach zespoły – 

Wisła Kraków i Legia Warszawa – pozostały na swoich miejscach. Trzecią lokatę zajął 

Śląsk Wrocław, który na najniŜszym stopniu podium zastąpił Cracovię. Drugi zespół                    

z Krakowa w lutym został sklasyfikowany na czwartym miejscu. Piątą lokatę zajął Lech 

Poznań (poprzednio czwarte miejsce). Legia i Wisła dość wyraźnie wyprzedziły pozostałe 

kluby. W przypadku miejsc 3-5 róŜnice były jednak niewielkie. Trzeci Śląsk wyprzedził 

piątego Lecha zaledwie o kilkadziesiąt publikacji medialnych, co przy wynikach obu 

druŜyn stanowiło ok. 3 proc. róŜnicy. 

 

 

W I lidze nowy lider 

 

NajwyŜszą medialność wśród zespołów I ligi osiągnęła Wisła Płock. DruŜyna z Mazowsza 

po raz pierwszy od początku 2011 roku znalazła się w pierwszej trójce i to od razu na 

najwyŜszym stopniu podium. W pokonanym polu Płocczanie pozostawili Pogoń Szczecin 

(awans na drugie miejsce z czwartej pozycji w styczniu 2012) oraz Piasta Gliwice – 

styczniowego lidera w I lidze.  

Wynik Wisły Płock – najlepszy na tle druŜyn I ligi – był jednak przeciętny w porównaniu        

z klubami Ekstraklasy. Medialna popularność Płocczan była niŜsza od wyniku 

Podbeskidzia Bielsko-Biała – ostatniej druŜyny w zestawieniu klubów Ekstraklasy. 
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Świetna passa Szczęsnego 

 

Polski bramkarz występujący w Arsenalu Londyn, moŜe poszczycić się jeszcze lepszą 

passą od Wisły Kraków. Wojciech Szczęsny jest najczęściej opisywanym w mediach 

bramkarzem, spośród analizowanych polskich goalkeeperów. Na pierwszym miejscu, 

nieprzerwanie, trwa aŜ od maja 2011 roku. Popularność Szczęsnego wynika przede 

wszystkim z jego regularnej gry w barwach Arsenalu Londyn. 
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Dane historyczne 
 

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubów Ekstraklasy oraz I ligi, a takŜe 
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy występujących w zagranicznych klubach. 

 
 
 

Ekstraklasa 

PRASA i 
INTERNET Zwycięzca II miejsce III miejsce 

II 2012 Wisła Kraków Legia Warszawa Śląsk Wrocław 
I 2012 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 

XII 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 
XI 2011 Wisła Kraków Cracovia Legia Warszawa 
X 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Lech Poznań 
IX 2011 Wisła Kraków Cracovia Legia Warszawa 

VIII 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 
VII 2011 Wisła Kraków Śląsk Wrocław Legia Warszawa 
VI 2011 Polonia Warszawa Wisła Kraków Lech Poznań 
V 2011 Lech Poznań Legia Warszawa Cracovia 
IV 2011 Lech Poznań Legia Warszawa Cracovia 
III 2011 Lech Poznań Cracovia Polonia Warszawa 
II 2011 Lech Poznań Polonia Warszawa Legia Warszawa 
I 2011 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 

XII 2010 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 
XI 2010 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 
X 2010 Lech Poznań Legia Warszawa Wisła Kraków 
IX 2010 Lech Poznań Legia Warszawa Wisła Kraków 

VIII 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Polonia Warszawa 
VII 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Polonia Warszawa 
VI 2010 Polonia Warszawa Górnik Zabrze Wisła Kraków 
V 2010 Wisła Kraków Lech Poznań Ruch Chorzów 
IV 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Legia Warszawa 
III 2010 Wisła Kraków Lech Poznań Legia Warszawa 
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Wykres 1. Suma materiałów medialnych na temat sześciu klubów Ekstraklasy, które w analizowanym miesiącu 

zgromadziły najwięcej publikacji 
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I liga 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

II 2012 Wisła Płock Pogoń Szczecin Polonia Bytom 
I 2012 Polonia Bytom Arka Gdynia Warta Poznań 

XII 2011 Pogoń Szczecin Polonia Bytom Arka Gdynia 
XI 2011 Arka Gdynia Pogoń Szczecin Polonia Bytom 
X 2011 Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz 
IX 2011 Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom 

VIII 2011 Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta Poznań 
VII 2011 Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz 
VI 2011 Warta Poznań Pogoń Szczecin Podbeskidzie B.-Biała 
V 2011 Pogoń Szczecin Łódzki KS Warta Poznań 
IV 2011 Podbeskidzie B.-Biała Pogoń Szczecin Piast Gliwice 
III 2011 Podbeskidzie B.-Biała Pogoń Szczecin Warta Poznań 
II 2011 Łódzki KS Pogoń Szczecin GKS Bogdanka 
I 2011 Pogoń Szczecin Warta Poznań Odra Wodzisław 
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Wykres 2. Suma materiałów medialnych na temat sześciu klubów I ligi, które w analizowanym miesiącu 

zgromadziły najwięcej publikacji 
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Gwiazdy Ekstraklasy 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

II 2012 - - - 
I 2012 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski 

XII 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila 
XI 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Paweł Abbott 
X 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 
IX 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 

VIII 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 
VII 2011 - - - 
VI 2011 Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Małecki 
V 2011 Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza 
IV 2011 Abdou Traore Patryk Małecki Tomasz Frankowski 
III 2011 Abdou Traore Patryk Małecki Tomasz Frankowski 
II 2011 - - - 
I 2011 - - - 

XII 2010 Tomasz Frankowski Maciej Sadlok  Marcin Robak 
XI 2010  Maciej Sadlok  Marcin śewłakow  Tomasz Frankowski 
X 2010 Andrzej Niedzielan  Marcin śewłakow  Euzebiusz Smolarek 
IX 2010 Andrzej Niedzielan  Marcin śewłakow Tomasz Frankowski 

VIII 2010 Marcin śewłakow   Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok 
VII 2010 Artur Wichniarek  Maciej śurawski Euzebiusz Smolarek 
VI 2010 Robert Lewandowski AndraŜ Kirm Dawid Nowak 
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski 
IV 2010 Robert Lewandowski Maciej Iwański Tomasz Frankowski 
III 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej Iwański 
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Bramkarze 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

II 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
I 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 

XII 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
XI 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 
X 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 
IX 2011 Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń Łukasz Fabiański 

VIII 2011 Wojciech Szczęsny Grzegorz Sandomierski Przemysław Tytoń 
VII 2011 Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 
VI 2011 Wojciech Szczęsny Jerzy Dudek Artur Boruc 
V 2011 Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 
IV 2011 Artur Boruc Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak 
III 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
II 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
I 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 

XII 2010 Łukasz Fabiański Wojciech Szczęsny Jerzy Dudek 
XI 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
X 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak 
IX 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak 

VIII 2010 Łukasz Fabiański Artur Boruc Wojciech Szczęsny 
VII 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
VI 2010 Tomasz Kuszczak Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
V 2010 Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek 
IV 2010 Jerzy Dudek Łukasz Fabiański Artur Boruc 
III 2010 Tomasz Kuszczak Artur Boruc Łukasz Fabiański 
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Medialność w regionach 
  

  

 
Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasięg tytułów regionalnych 

Opis wykresu: Mapa prezentuje województwa, w których najczęściej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. PowyŜsza analiza 

bierze pod uwagę wszystkie tytuły lokalne, wydawane w poszczególnych regionach Polski, w których pisano przynajmniej                                          

o jednym z szesnastu klubów Ekstraklasy lub osiemnastu klubów I ligi. 

 
 

Medialne regiony 

PRASA 
REGIONALNA 

Najwięcej 
informacji  

w województwie 
II miejsce III miejsce 

II 2012 Małopolskie Wielkopolskie Łódzkie 
I 2012 Małopolskie Łódzkie Wielkopolskie 

XII 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
XI 2011 Małopolskie Mazowieckie Śląskie 
X 2011 Małopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie 
IX 2011 Małopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie 

VIII 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
VII 2011 Małopolskie Łódzkie Kujawsko-pomorskie 
VI 2011 Małopolskie Łódzkie Zachodniopomorskie 
V 2011 Małopolskie Mazowieckie Śląskie 
IV 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
III 2011 Małopolskie Mazowieckie Wielkopolskie 
II 2011 Małopolskie Mazowieckie Łódzkie 
I 2011 Małopolskie Śląskie Wielkopolskie 
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Rozdział I – Dane miesięczne 

Prasa + internet 
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubów Ekstraklasy – luty 2012 

Opis wykresu: Strzałki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczają zmianę miejsca w klasyfikacji zespołów Ekstraklasy. 

JeŜeli przy nazwie zespołu znajduje się zielona strzałka skierowana w górę, oznacza to, Ŝe w bieŜącym raporcie zespół zajmuje 

wyŜsze miejsce niŜ w analizie z poprzedniego miesiąca. Czerwona strzałka skierowana w dół oznacza spadek, a szara strzałka to 

informacja, Ŝe zespół pozostaje na tej samej pozycji. Strzałki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizują spadek lub 

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, względem poprzedniego miesiąca. 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 

Strona   13 media intelligence 

luty 2012 
 

111

122

135

169

157

135

156

205

228

196

201

284

313

303

373

466

431

41

74

65

65

97

115

153

134

131

121

156

165

232

229

283

303

232

270

105

0 100 200 300 400 500 600 700 800

Kolejarz StróŜe

Termalica Bruk-Bet Nieciecza

Dolcan Ząbki

Flota Świnoujście

Olimpia Grudziądz 

KS Polkowice

Piast Gliwice

Olimpia Elbląg

GKS Katowice

GKS Bogdanka

Ruch Radzionków

Sandecja Nowy Sącz

Zawisza Bydgoszcz 

Warta Poznań

Arka Gdynia 

Polonia Bytom

Pogoń Szczecin

Wisła Płock

Prasa Internet

 
Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubów I ligi – luty 2012 
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Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy występujących                          

w zachodnioeuropejskich klubach – luty 2012 
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Rozdział II – Ekstraklasa 
Prasa 
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Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubów Ekstraklasy 
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Prasa regionalna
65,30%
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Wykres 8. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów 

Ekstraklasy 
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Wykres 9. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów 

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoły 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 

Strona   17 media intelligence 

luty 2012 
 

5

12

23

23

29

31

32

34

38

44

48

59

68

81

88

93

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Widzew Łódź

Podbeskidzie Bielsko-Biała

Górnik Zabrze

Jagiellonia Białystok

Zagłębie Lubin

Łódzki KS

GKS Bełchatów

Polonia Warszawa

Korona Kielce

Śląsk Wrocław

Lechia Gdańsk

Cracovia 

Ruch Chorzów

Lech Poznań

Legia Warszawa

Wisła Kraków

 
Wykres 10. Liczba wystąpień na pierwszych stronach gazet 

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazły się na pierwszej stronie  

w tytule prasowym. 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 

Strona   18 media intelligence 

luty 2012 

Ekwiwalent reklamowy 
 

5 467 960,00 zł

10 540 572,50 zł

11 701 772,50 zł

11 739 208,84 zł

12 490 218,79 zł

14 606 092,79 zł

12 112 231,51 zł

17 287 628,45 zł

14 235 651,50 zł

14 948 190,50 zł

15 537 326,34 zł

20 102 994,15 zł

20 283 627,19 zł

29 061 643,54 zł

21 522 817,99 zł

25 220 262,82 zł

0,
00

 z
ł

5 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

10
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

15
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

20
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

25
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

30
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

35
 0

00
 0

00
,0

0 
zł

Podbeskidzie Bielsko-Biała

Widzew Łódź

Jagiellonia Białystok

GKS Bełchatów

Korona Kielce

Górnik Zabrze

Łódzki KS

Polonia Warszawa

Lechia Gdańsk

Zagłębie Lubin

Ruch Chorzów

Lech Poznań

Śląsk Wrocław

Legia Warszawa

Cracovia 

Wisła Kraków

 
Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubów Ekstraklasy 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których pisano na temat klubów Ekstraklasy. Kolejność 

prezentowanych zespołów zgodnie z ilością publikacji prasowych. 
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Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubów Ekstraklasy 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 

Strona   20 media intelligence 

luty 2012 

Rozdział III – I liga 
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Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubów I ligi 
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29,68%

 
Wykres 14. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów  

I ligi 
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Wykres 15. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów  

I ligi, w podziale na konkretne zespoły 
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Wykres 16. Liczba wystąpień na pierwszych stronach gazet 

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazły się na pierwszej stronie w tytule 

prasowym. 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 

Strona   23 media intelligence 

luty 2012 

Ekwiwalent reklamowy 
 

1 368 470,00 zł

1 168 236,00 zł

2 505 629,31 zł

3 215 680,00 zł

1 772 292,00 zł

1 259 344,50 zł

2 919 414,00 zł

2 498 292,79 zł

4 239 928,50 zł

3 327 442,00 zł

4 112 090,00 zł

3 920 529,00 zł

3 780 696,00 zł

4 886 262,04 zł

4 952 932,28 zł

7 127 403,05 zł

5 347 847,00 zł

6 233 578,46 zł

0,
00

 z
ł

1 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

2 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

3 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

4 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

5 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

6 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

7 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

8 
00

0 
00

0,
00

 z
ł

Kolejarz StróŜe

Termalica Bruk-Bet Nieciecza

Dolcan Ząbki

Piast Gliwice

Flota Świnoujście

Olimpia Elbląg

KS Polkowice

Olimpia Grudziądz 

Ruch Radzionków

Sandecja Nowy Sącz

GKS Katowice

GKS Bogdanka

Zawisza Bydgoszcz 

Arka Gdynia 

Warta Poznań

Polonia Bytom

Wisła Płock

Pogoń Szczecin

 
Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubów I ligi 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których pisano na temat klubów I ligi. 
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Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubów I ligi 
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Rozdział IV – Bramkarze 
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Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy występujących w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich 
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Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których padło nazwisko przynajmniej jednego  

z analizowanych polskich bramkarzy. 
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Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy występujących w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich 
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Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubów Ekstraklasy z ostatnich dwunastu analizowanych 

miesięcy 
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Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubów I ligi z ostatnich dwunastu analizowanych miesięcy 
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Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiące 
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