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Na podstawie materiatdbw medialnych zebranych w lutym 2012 roku, opracowano raport podsumowujacy i systematyzujacy
pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie wystepujace w Ekstraklasie oraz I lidze. Ponadto w raporcie
przedstawiono dane na temat jednego czotowego zawodnika z kazdej z druzyn Ekstraklasy (pitkarze wybierani przez rzecznikow
prasowych kazdego z zespotéw). Zestawienia pokazujg réwniez medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, wystepujacymi
w zachodnioeuropejskich druzynach. Analizie poddano dziesieciu goalkeeperéw: Artura Boruca, tukasza Fabianskiego, Tomasza
Kuszczaka, Wojciecha Szczesnego, Przemystawa Tytonia, Grzegorza Sandomierskiego, tukasza Zatuske, Marcina Cabaja,
Wojciecha Kowalewskiego i Pawta Kieszka.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutéw prasy ogélnopolskiej, regionalnej, branzowej i specjalistycznej
oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl,
www.se.com.pl,  www.efakt.pl,  www.dziennik.pl, = www.rp.pl,  www.sport.pl,  www.sports.pl,  www.sport.tvp.pl,
www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.eurosport.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl,

www.futbol.pl, www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl.
Raport sktada sie z nastepujacych czesci:

I Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych klubéw pitkarskich
z Ekstraklasy, I ligi oraz gwiazd Ekstraklasy oraz polskich bramkarzy wystepujacych w ligach
zagranicznych.

B Medialno$¢ w regionach: Mapa przedstawiajgca sume informacji prasowych na temat
wszystkich klubéw Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutéw regionalnych.

M Rozdzial I — Dane miesieczne: podsumowanie polskich kluboéw Ekstraklasy i I ligi oraz
zestawienia prezentujace polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym
rozdziale pochodzq z analizy prasy i internetu. Przedstawiajq statystyki z analizowanego miesiaca.

M Rozdzial II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat
zespotow wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie, najaktywniejsze
wojewddztwa oraz najczesciej piszace o poszczegdlnych zespotach gazety i portale. W rozdziale
tym mozna znalezé réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlnych zespotdw
Ekstraklasy.

M Rozdzial III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg najbardziej medialne kluby pitkarskie i najaktywniejsze
wojewddztwa. W rozdziale tym mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdinych zespotow 1 ligi.

M Rozdzial IV — Bramkarze: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji, w ktorych
wystepujg nazwiska polskich bramkarzy grajacych w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie
poddane zostaty tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji na temat zawodnikdw oraz wycene materiatdw prasowych.

[ Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych
i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich miesiecy. Kazdy kolejny

raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Komentarz

Wista nieprzerwanie na czele

Od drugiej potowy 2011 roku, wsrdod zespotow Ekstraklasy, prym wiedzie krakowska
Wista. Zespot ze stolicy Matopolski juz po raz ésmy z rzedu okazat sie najbardziej
medialnym klubem w Polsce. Na drugiej pozycji, trzeci raz z rzedu, znalazta sie Legia
Warszawa. Wysoka aktywnos$¢ medialna dwdch wymienionych klubow, zwigzana byta
z ich dobrg grq w europejskich pucharach.

Jezeli druzyna z Krakowa utrzyma najwyzszag medialno$¢ w trzech najblizszych
zestawieniach ,Polska Pitka”, wowczas wyréwna nalezacy do Lecha Poznan rekord.
JKolejorz” w latach 2010-2011 przez jedenascie miesiecy nie schodzit z najwyzszego
stopnia podium.

Wiecej o pitce

W lutym, po styczniowym zastoju, wzrosta aktywno$¢ medialna wszystkich klubow
pitkarskich grajacych w Ekstraklasie. Dwa najczesciej opisywane w mediach zespoty —
Wista Krakéw i Legia Warszawa — pozostaty na swoich miejscach. Trzecig lokate zajat
Slask Wroctaw, ktory na najnizszym stopniu podium zastapit Cracovie. Drugi zespot
z Krakowa w lutym zostat sklasyfikowany na czwartym miejscu. Pigtg lokate zajat Lech
Poznan (poprzednio czwarte miejsce). Legia i Wista do$¢ wyraznie wyprzedzity pozostate
kluby. W przypadku miejsc 3-5 réznice byty jednak niewielkie. Trzeci Slask wyprzedzit
piatego Lecha zaledwie o kilkadziesigt publikacji medialnych, co przy wynikach obu
druzyn stanowito ok. 3 proc. réznicy.

W I lidze nowy lider

Najwyzsza medialnos¢ wérdd zespotdw I ligi osiggneta Wista Ptock. Druzyna z Mazowsza
po raz pierwszy od poczatku 2011 roku znalazta sie w pierwszej trojce i to od razu na
najwyzszym stopniu podium. W pokonanym polu Ptocczanie pozostawili Pogon Szczecin
(awans na drugie miejsce z czwartej pozycji w styczniu 2012) oraz Piasta Gliwice —
styczniowego lidera w I lidze.

Wynik Wisty Ptock — najlepszy na tle druzyn I ligi — byt jednak przecietny w poréwnaniu
z klubami Ekstraklasy. Medialna popularno$¢ Plocczan byta nizsza od wyniku
Podbeskidzia Bielsko-Biata — ostatniej druzyny w zestawieniu klubéw Ekstraklasy.
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Swietna passa Szczesnego

Polski bramkarz wystepujacy w Arsenalu Londyn, moze poszczyci¢ sie jeszcze lepsza
passg od Wisty Krakéow. Wojciech Szczesny jest najczesciej opisywanym w mediach
bramkarzem, sposréd analizowanych polskich goalkeeperdw. Na pierwszym migjscu,
nieprzerwanie, trwa az od maja 2011 roku. Popularnos¢ Szczesnego wynika przede

wszystkim z jego regularnej gry w barwach Arsenalu Londyn.
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Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy wystepujacych w zagranicznych klubach.

PRASA i
INTERNET

II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
VvV 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakow

II miejsce

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
élqsk Wroctaw
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia

Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa

Wista Krakow

Wista Krakow

Wista Krakow

Wista Krakow

Wista Krakow

Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Ruch Chorzéw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
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e \Nista Krakow Legia Warszawa Slask Wroctaw
Cracovia ==L ech Poznan Ruch Chorzéw
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Wykres 1. Suma materialéw medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu
zgromadzily najwiecej publikacji
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Ill‘:'?::: I;T Zwyciezca II miejsce III miejsce
II 2012 Wista Ptock Pogon Szczecin Polonia Bytom
12012 Polonia Bytom Arka Gdynia Warta Poznan
XII 2011 Pogon Szczecin Polonia Bytom Arka Gdynia
XI 2011 Arka Gdynia Pogon Szczecin Polonia Bytom
X 2011 Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz
IX 2011 Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom
VIII 2011 Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta Poznan
VII 2011 Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz
VI 2011 Warta Poznan Pogon Szczecin Podbeskidzie B.-Biata
V 2011 Pogon Szczecin todzki KS Warta Poznan
IV 2011 Podbeskidzie B.-Biata Pogon Szczecin Piast Gliwice
III 2011 Podbeskidzie B.-Biata Pogon Szczecin Warta Poznan
II 2011 Lodzki KS Pogon Szczecin GKS Bogdanka
I2011 Pogon Szczecin Warta Poznan Odra Wodzistaw

Wista Ptock Pogon Szczecin Polonia Bytom
Arka Gdynia

Warta Poznan Zawisza Bydgoszcz

3000

2500 -

2000 t+————

1500

1000

500 -

1112011
IV 2011
V 2011
V12011
VIl 2011
IX 2011
X 2011
X12011
Xl 2011
12012
112012

VIII 2011

Wykres 2. Suma materiatléw medialnych na temat szesciu klubéw I ligi, ktore w analizowanym miesiqcu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
VvV 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Artur Sobiech
Abdou Traore
Abdou Traore
Abdou Traore

Tomasz Frankowski
Maciej Sadlok
Andrzej Niedzielan
Andrzej Niedzielan
Marcin Zewtakow
Artur Wichniarek
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski
Robert Lewandowski

II miejsce
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja
Danijel Ljuboja

Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski
Daniel Sikorski
Tomasz Frankowski
Patryk Matecki
Patryk Matecki

Maciej Sadlok
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow
Marcin Zewtakow

Euzebiusz Smolarek
Maciej Zurawski

Andraz Kirm

Dawid Nowak

Maciej Iwanski

Andrzej Niedzielan

III miejsce

Tomasz Frankowski
Sebastian Mila
Pawet Abbott
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Artjom Rudnev
Patryk Matecki

Saidi Ntibazonkiza

Tomasz Frankowski

Tomasz Frankowski

Marcin Robak
Tomasz Frankowski
Euzebiusz Smolarek
Tomasz Frankowski

Maciej Sadlok
Euzebiusz Smolarek

Dawid Nowak
Tomasz Frankowski
Tomasz Frankowski

Maciej Iwanski

PRESS
SERVICE

monitoring mediow
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Bramkarze

PRASA i
INTERNET

II 2012
12012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010

Zwyciezca

Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
Wojciech Szczesny
tukasz Fabiariski
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak

II miejsce

Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Grzegorz Sandomierski
Tomasz Kuszczak
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Wojciech Szczesny
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
Artur Boruc

III miejsce

tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Artur Boruc
tukasz Fabianski
Przemystaw Tyton
Artur Boruc
Artur Boruc
Artur Boruc
Tomasz Kuszczak
tukasz Fabianski
tukasz Fabianski
Artur Boruc
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Tomasz Kuszczak
Tomasz Kuszczak
Wojciech Szczesny
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Jerzy Dudek
Artur Boruc
tukasz Fabianski
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutlow regionalnych

Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewddztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktdrych pisano przynajmniej
0 jednym z szesnastu klubdw Ekstraklasy lub osiemnastu kluboéw I ligi.

Medialne regiony

Najwiecej
REG';%ANSAI:_N A inf_tJ)rn'!Qachi ) II miejsce III miejsce
w wojewodztwie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie todzkie
12012 Matopolskie L odzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie Lodzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie todzkie
I2011 Matopolskie élqskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

M Prasa " Internet
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy — luty 2012

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespdt zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub
wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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M Prasa ™ Internet

wisia Plock |ZT N |
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Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw I ligi — luty 2012
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e e
srorcove [N NNET))
tukasz Fabianski -.I||||||
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Marcin Cabaj
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0 100 200 300 400 500 600 700 800

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych
w zachodnioeuropejskich klubach — luty 2012
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa

[ [ [ '
L TUNNNT——| 1519
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| 1436
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Legia Warszawa

| (37T

TN 1208

Slask Wroctaw
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Ruch Chorzéw
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0] | 575
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Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy
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65,30%
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34,70%

PRESS
SERVICE

monitoring medicow

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegdlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy

Zagtebie Lubin

Wista Krakéw

Widzew t6dz

Slask Wroctaw

Ruch Chorzéw

Polonia Warszawa
Podbeskidzie Bielsko-Biata
t6dzki KS

Legia Warszawa

Lechia Gdansk

Lech Poznan

Korona Kielce
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Gornik Zabrze

GKS Betchatéw
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et
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¥ Prasa ogolnopolska @ Prasa regionalna

100%

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w calosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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wisa Krakow [ ] —
Legia Warszawa | | | % 88
Lech Poznan | | | I | 1
Ruch Chorzéw | | | | 68
Cracovia | | | 0 0 [
Lechia Gdansk | [ 48
Slask Wroctaw | 0 | 44
Korona Kielce | | 38
Polonia Warszawa | | 34
GKS Belchatow | Iy 32
Lodzki KS | L 31
Zagtebie Lubin | A ) 29
Jagiellonia Biatystok | | LN 23
Gomik Zabrze | S ) 23
Podbeskidzie Bielsko-Biata | Ny 12
Widzew +6dz | _l| 5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Wista Krakow | | —| 25 220 262,82 zt
Cracovia | ‘ —| 21522 817,99 zt
Legia Warszawa | ‘ —| 29 061 643,54 zt
Slask Wroctaw 7 | — 20 283 627,19 z}
Lech Poznan | ‘ 20 102 994‘1,15 zt
Ruch Chorzow | ‘ N 15 537 326,34 74
Zagtebie Lubin | ) 14 948 190,50 zt
Lechia Gdansk | _ [ SR 14 235 651,50 zt
Polonia Warszawa | N 17 287 628,45 7t
Lodzki KS | SR 12 112 231,51 zt
Gornik Zabrze | | 14 606 092,79 zi
Korona Kielce | (R 12 490 218,79 zt
GKS Belchatow | _CUVISN e 11739 208,84 zt
Jagiellonia Bialystok | S 11 701 772,50 zt
Widzew t6dz | 0N 10 540 572,50 zt
Podbeskidzie Bielsko-Biata | (LN 5 467 960,00 zt

0,00 zt

5 000 000,00 zi -
10 000 000,00 zt
15 000 000,00 zt
20 000 000,00 zt
25 000 000,00 zt
30 000 000,00 zt
35 000 000,00 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubdw Ekstraklasy. Kolejnos¢
prezentowanych zespotéw zgodnie z iloécig publikacji prasowych.
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Internet

Legia Warszawa | 1861
1 | | |
Wista Krakéw . | 1825
1 | | |
Lech Poznan .| 1226
1 | |

Slask Wroctaw ) 1131
Cracovia | | 095
Lechia Gdansk | A | 525
Polonia Warszawa | BRI [T [
Ruch Chorzow | [ 772
1 |

Gornik Zabrze | 712
|

Zagtebie Lubin I 559

N 595

Jagiellonia Biatystok

£6dzki KS N 576

i |

Korona Kielce AN 500

i |

Widzew £6dz MDD 498
GKS Belchatéw [ 441

Podbeskidzie Bielsko-Biata L) 336

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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Rozdziat III - I liga

Prasa
Pogon Szczecin | 55
Wista Plock | 3
Polonia Bytom | 37
Warta Poznan | 313

Arka Gdynia _| 303
Zawisza Bydgoszcz _| 284
GKS Bogdanka -.||||||_| 228
GKS Katowice l||||l|l-_| 205
Sandecja Nowy Sacz -|||-|.|-| 201
Ruch Radzionkdéw ||l|---| 196

Olimpia Grudzigdz M| 169
KS Polkowice | ---| 157
Olimpia Elblag | _NiNm— 156
Piast Gliwice A | 135
Flota Swinoujscie L 135

Dolcan Zabki [N TTAE | 122
Termalica Bruk-Bet Nieciecza g 122

Kolejarz Stroze | 105

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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POLSKA PItKA

Prasa regionalna

Prasa ogolnopolska
29,68%

70,32%

PRESS
SERVICE

monitoring medicow

Wykres 14. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Zawisza Bydgoszcz
Wista Ptock

Warta Poznan
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Sandecja Nowy Sacz
Ruch Radzionkéw
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Piast Gliwice
Olimpia Grudzigdz
Olimpia Elblag

KS Polkowice
Kolejarz Stréze

GKS Katowice

GKS Bogdanka
Flota Swinouj$cie
Dolcan Zabki

Arka Gdynia

T T T T
275% NINNMINN O —— 72,5% |
29,0% [HMNNNINI— e 71,0% |
278% INIMINNINEN . 72,2% |
16.2% [N — 53.,8% |
269% ININNNEE O —— 73,1% |
3 NN 00 1,79 |
S IR 00— 60,1% |
242% NN~ — 75,8% |
74NN 00— 52,6% |
249% NNMNINMNEN e 75, 1% |
19,9% INMMMINNINE = — 50,1% |
RO [ ] | S EEaay
257% MMM~ 74,3% |
Ao NI 00— 54,1% |
254% NN~ —— 74,6% |
220 INEN — 77.8% |
221% NI —77,9% |
277% (NN 00— 72,3% |
—_—

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

M Prasa ogolnopolska ™ Prasa regionalna

100%

Wykres 15. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi, w podziale na konkretne zespoty

Strona 21

media intelligence




POLSKA PItKA PRESS
SERVICE

monitoring mediow

Pogon Szczecin B 0 00 g
GKS Bogdanka | | B 0 0 M
Arka Gdynia | | I 16
Sandecja Nowy Sacz | ‘—| 10

Polonia Bytom 10
Wista Plock | (SN ©
Olimpia Elblag | 11 O O | &
GKS Katowice Ll s
Flota Swinoujscie | T
Zawisza Bydgoszcz | | 5
Warta Poznan | N [
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | .| 5

Piast Gliwice il | g

Ruch Radzionkéw |||\|H|\|\-|\| 4

KS Polkowice _ L 4
Olimpia Grudzigdz L-| 2
Kolejarz Stroze L.' 2
Dolcan Zabki L-| 2

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazly sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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POLSKA PItKA : PRESS
SERVICE
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ \
Pogon Szczecin | 6 233 578,46 zt

Wista Ptock | | | | 5 347 847,00 z4
Polonia Bytom | ‘ ‘ R T 127 403,05 z
Warta Poznan | ‘ ‘ T 4952 932,28 7t
Arka Gdynia | ‘ ‘ _| Ll 886 262,04 zt
Zawisza Bydgoszcz | ‘ _ 3780 696,0‘0 zt
GKS Bogdanka | B 0000 ‘3 920 529,‘00 zt
GKS Katowice | _ 4112 os;o,oo zt
Sandecja Nowy Sacz | -lll._| 3327 442,00 zt
Ruch Radzionkéw | — 4 239 928,50 zt

Olimpia Grudzigdz e 2 498 292,79 zt

\
KS Polkowice L 2 919 414,00 zt

Olimpia Elblag | 0N 1 259 344,50 zt
Flota Swinoujscie | D 1‘ 772 292,00 zt
Piast Gliwice | l||.|.‘|._ 3215 680,00 zt
Dolcan Zabki | {00 | > 505 629,31 24‘
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | e 1 168 236,00 zt

Kolejarz Stroze |||\|\|\|-|\| 1 368 470,00 zt

0,00 zt

1 000 000,00 zt 1

2000 000,00 zt +
3000 000,00 z! -

4 000 000,00 zt -

5000 000,00 zt

6 000 000,00 zt 1

7 000 000,00 zt 1

8 000 000,00 zt

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubow I ligi.
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SE{FIVI(:IE
Internet
Polonia Bytom ‘ h 303
Arka Gdynia | | | 283
Wista Plock | | . 070
Pogon Szczecin | ‘ I 232
Zawisza Bydgoszcz | ‘ I, 232
Warta Poznan | ‘ ) 229
Sandecja Nowy Sacz | ‘ [ 165
Ruch Radzionkéw | N 156
Piast Gliwice | 1 N | 153
Olimpia Elblag | LI 134
GKS Katowice | IR — 131
GKS Bogdanka | | 121
KS Polkowice | | — 115
Olimpia Grudzigdz | TN o 97
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | || Ny 74
Flota Swinoujscie | [ [N 65
Dolcan Zabki | SR 65
Kolejarz Stréze | H|||-| 41

0 50 100 150 200 250 300 350

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi
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POLSKA PItKA PRESS
SERVICE

Rozdziat IV — Bramkarze

Prasa
\ \ ‘
Wojciech Szczesny | 336
Artur Boruc | 209

tukasz Fabianski e || 00

Grzegorz Sandomierski i o7
Tomasz Kuszczak I} 71

Przemystaw Tytor My 39

Marcin Cabaj |  [Jill] 36

tukasz Zatuska |_-| 35
Pawet Kieszek | I} 25

Wojciech Kowalewski ﬂ 9

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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POLSKA PItKA : PRESS
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ L
Woiciech Szczesny N 55 249 7!

Artur Boruc | ‘ ‘ 4 863 163 zt
tukasz Fabianski | ‘ | 3 343 408 zt
Grzegorz Sandomierski | S 2 127 426 zt
Tomasz Kuszczak | (N 1356 101 zt

Przemystaw Tytor ||||||\|H-| 1198 276 zt

Marcin Cabaj | | Jll] 472 232 zt
tukasz Zatuska | il ] Lsge 271 zt
Pawet Kieszek | | 598‘ 579 zt
Wojciech Kowalewski | _Il 356 7£‘31 zt

0zt

1000 000 zt -
2 000 000 zt
3000 000 zt
4000 000 zt
5 000 000 zt
6 000 000 zt -
7 000 000 zt -
8 000 000 zt

Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych padto nazwisko przynajmniej jednego

z analizowanych polskich bramkarzy.
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Internet

\ \
Wojciech Szczesny e 7

Artur Boruc _ | 229

tukasz Fabianski 1 OO | 154

Grzegorz Sandomierski -_| 121

Tomasz Kuszczak (LA | 93

tukasz Zatuska 0N 51
Przemystaw Tyton g
Marcin Cabaj |_.| 27

Pawet Kieszek | ] 15

Wojciech Kowalewski j 10

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie

Wista Krakéw

Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia

Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lechia Gdansk
Zagtebie Lubin
Gornik Zabrze

Ruch Chorzéw
Jagiellonia Biatystok
Korona Kielce
Widzew £6dz

GKS Beichatéw
Podbeskidzie Bielsko-Biata

todzki KS

Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy z ostatnich dwunastu analizowanych

miesiecy
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1112011 ~1vV 2011 =V 2011 TVI2011 =VII2011 ®=VIil 2011
E([X2011 =X2011 E X 2011 =XIl2011 =]2012 =11 2012
Polonia Bytom -----i-:
Arka Gdynia | I ENENIEET
Pogon Szczecin | | | | [
Warta Poznan | e | | [ ([
Zawisza Bydgoszcz 7:::5----III:
WistaPlock | TP EE NSRS
Piast Gliwice | SN
GKS Bogdanka | T hEEEE
GKS Katowice | CEEEEEIEC
Ruch Radzionkéw | ThEEEE
Sandecja Nowy Sacz | TTTEEEEEE
Flota Swinoujécie | THEEEE
Kolejarz Stréze | TSR
Dolcan Zabki | CrEEEEn
KS Polkowice 7___; IEEEEE
Olimpia Elblag |~ “TET NS SIS
Olimpia Grudziadz | T INESEEEIE
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | "EEIEEEI
0 2600 4(;00 6(;00 8(;00 10600 12000 14000 16000

Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi z ostatnich dwunastu analizowanych miesiecy
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VI 2011 IX 2011 =X 2011 = X12011 =XI2011  =]2012

=l 2012 E |l 2012 = |V 2012 BV 2012 =V|2012

\
Wojciech Szczesny ::---
tukasz Fabianski :-.-
Artur Boruc :::%---

Grzegorz Sandomierski EE

Przemystaw Tyton : :%III

Tomasz Kuszczak | BE8

tukasz Zatuska :'Ill

Pawet Kieszek | I}

Marcin Cabaj “

Wojciech Kowalewski |

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiace
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