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Wstep

Na podstawie materiatdw medialnych zebranych we wrzeéniu 2013 roku, opracowano raport podsumowujgcy
i systematyzujgcy pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie z Ekstraklasy oraz I ligi. Zestawienia
uwzglednia réwniez polskich pitkarzy wystepujacych w europejskich druzynach.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl, www.sport.wp.pl,
www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.90minut.pl,  www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl,  www.tylkopilka.pl  oraz
www.sport24.pl. Ponadto, dla klubéw Ekstraklasy, monitoring objal wybrane portale

spotecznosciowe.

Raport sklada sie z nastepujacych czesci:

Bl Dane historyczne: podsumowanie danych na temat najbardziej medialnych klubdw
pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

Bl Maedialnos¢ w regionach: mapa z sumg informacji prasowych na temat wszystkich
klubow Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdéw regionalnych.

Bl Rozdziat I — Dane miesieczne: podsumowanie aktywnosSci prasowej i internetowej
polskich klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze zestawienie prezentujgce polskich
pitkarzy z lig europejskich.

Bl Rozdziat II — Ekstraklasa: zestawienia ilosSciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaly tytuty prasowe oraz wybrane
portale internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubéw pitkarskich. W rozdziale
tym mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych zespotdw.

Bl Rozdzial IITI — Ekstraklasa w social media: podsumowanie danych na temat
klubdw Ekstraklasy, zawartych na wybranych portalach spotecznosciowych.

Bl Rozdziat IV — I liga: zestawienia ilosciowe publikacji na temat zespotow
wystepujacych w I lidze. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale
internetowe. Wykresy prezentujg medialno$¢ klubdw pitkarskich. W rozdziale tym
mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdlnych zespotéw.

[ Rozdziat V — Polscy pitkarze: zestawienia ilosciowe publikacji, w ktérych wystepujg
nazwiska polskich zawodnikéw grajacych w europejskich klubach. Analizie poddane
zostaty tytuty prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg ilosci
publikacji oraz wycene materiatéw prasowych.

B Rozdzial VI — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informaciji
prasowych i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich

miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Polscy pitkarze wystepujacy w ligach europejskich, ktorych uwzgledniono w raporcie:

=

Robert Lewandowski (Borussia Dortmund)
Jakub Btaszczykowski (Borussia Dortmund)
tukasz Piszczek (Borussia Dortmund)
Artur Sobiech (Hannover 96)

Sebastian Boenisch (Bayer Leverkusen)
Arkadiusz Milik (Bayer Leverkusen)
Mariusz Stepinski (FC Nuernberg)

Eugen Polanski (Hoffenheim)

Artur Boruc (Southampton FC)

tukasz Fabianski (Arsenal Londyn)
Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn)
Damien Perquis (Real Betis)

Barttomiej Pawtowski (Malaga)

Rafal Wolski (AC Fiorentina)

Kamil Glik (Torino FC)

Bartosz Salamon (Sampdoria)

Pawetl Wszotek (Sampdoria)

Piotr Zielinski (Udinese Calcio)

tukasz Skorupski (AS Roma)

Ludovic Obraniak (Bordeaux)

N EEEEEEEEEEEEEEEEES®
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Komentarz

Social media: Legia na prowadzeniu

Badanie ,Polska Pitka” zostato od biezacej edycji poszerzone o ilosciowg analize
wystepowania nazw klubéw pitkarskich w mediach spotecznoséciowych. Pierwsze miejsce
w nowej klasyfikacji objat mistrz Polski — Legia Warszawa. Zespét Jana Urbana osiggnat
miazdzacy przewage nad resztg stawki. Badanie wykonane zostato na podstawie trzech
zrodet — Facebooka, Twittera i YouTube'a. Analitycy pod uwage brali publiczne wpisy w
jezyku polskim zamieszczone w dniach od 1 do 30 wrze$nia 2013.

W ciggu miesigca o Legii pojawito sie 23,8 tys. postow. W przypadku drugiego Lecha
byto ich 9,3 tys. Trzecie miejsce nalezato do Widzewa td6dz (7,1 tys.). Dysproporcja
wynika zwlaszcza z rozpoczecia przez zespot z Warszawy udziatu w fazie grupowej Ligi
Europy. Najmniej wpisdw odnotowano w mediach spotecznosciowych na temat Pogoni

Szczecin, Zagtebia Lubin i Podbeskidzia Bielsko-Biata.

Social media rzadza sie wkasnymi prawami, dlatego kolejnos¢ zupetnie inaczej wygladata
w klasyfikacji dotyczacej mediéw tradycyjnych. Tutaj wprawdzie réwniez pierwsze
miejsce nalezato do Legii, jednak podium uzupetnity Cracovia i Slask Wroctaw.
Warszawianie uzyskali prowadzenie w klasyfikacji po raz siédmy z rzedu. Nie ma jednak
przepasci pomiedzy medialnoscig mistrza Polski, a pozostatymi czotowymi zespotami w
polskiej lidze. Pomimo, ze ,Wojskowi” utrzymali prowadzenie, to liczba publikacji
zmniejszyta sie wzgledem sierpnia. Odwrotnie byto w przypadku Cracovii, ktdra

awansowata na drugie miejsce.

Media tradycyjne rzadziej o Ekstraklasie
Wolumen publikacji na temat klubéw T-Mobile Ekstraklasy ogdtem zmniejszyt sie.
Wiekszos¢ klubéw zanotowata spadki. Wyjatkiem — oprécz wspomnianej Cracovii — byly
Pogon Szczecin, Zagtebie Lubin i Podbeskidzie Bielsko-Biata.
Najwyzszy ekwiwalent reklamowy publikacji prasowych osiagnefa Cracovia. AVE za

wrzesien wyniost 18,5 min zt, w kontekscie 18,1 min zt w przypadku Legii. Na kolejnych
pozycjach znalazt sie élask (14, 7 min zt), Lech (13,5 min z) i Wista (12,5 min zt).
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Arka Gdynia po raz trzeci

Na zapleczu Ekstraklasy prowadzi Arka, ktora osiggneta znaczacg przewage nad GKS-em
Betchatdw, pomimo ze to wiasnie ten ostatni pozostaje liderem tabeli. Podium uzupetnita
Miedz Legnica. Najbardziej medialny klub I ligi, pojawiat sie w analizowanym miesigcu w
prasie i internecie rzadziej niz najmniej medialny z Ekstraklasy. Szczegdlnie wysoki AVE
na tle ligi nalezat do Sandecji Nowy Sacz (4,9 min zt) i GKS-u Katowice (4,8 min z).
Najnizszy odnotowata Chojniczanka Chojnice (1,1 min zt)

Wsrdd polskich pitkarzy wystepujacych w wielkiej pigtce lig europejskich, najbardziej
medialny we wrzesniu byt Robert Lewandowski. Zawodnik Borussii Dortmund wyprzedzit
swojego kolege z druzyny — Jakuba Btaszczykowskiego oraz bramkarza Southampton
Artura Boruca. O Lewandowskim w analizowanych tytutach prasowych i Zzrodtach
internetowych ukazato sie 1,6 tys. materiatdw, czyli niemal dwukrotnie wiecej niz na
temat Btaszczykowskiego. Az 41 proc. spos$rdd publikacji prasowych miato zasieg

ogdlnopolski, natomiast 59 proc. — regionalny.

Co ciekawe, pozycje tuz za podium uzyskat Kamil Glik. Srodkowy obrorica reprezentacji
Polski i pitkarz Torino, w mediach pojawiat sie m.in. w zwigzku ze spotkaniem przeciwko
Czarnogdrze oraz narodzinami cérki, ktére miaty miejsce tuz przed zgrupowaniem kadry.
Z kolei pod koniec miesigca brat on udziat w niezwykle medialnym wydarzeniu, jakim sg

derby Turynu.
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich klubach.

PRASA i
INTERNET

IX 2013
VIII 2013
VII 2013

VI 2013

V 2013

IV 2013
IIT 2013

II 2013

I2013

XII 2012

XI 2012

X 2012

IX 2012
VIII 2012
VII 2012

VI 2012

V 2012

IV 2012
III 2012

II 2012

12012

XII 2011

XI 2011

X 2011

IX 2011
VIII 2011
VII 2011

VI 2011

V 2011

IV 2011

IIT 2011

II 2011

I2011

XII 2010

XI 2010

X 2010

IX 2010
VIII 2010
VII 2010
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Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakéw
Wista Krakéw
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan

II miejsce

Cracovia
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Ruch Chorzéw
Cracovia
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
S'Iask Wroctaw
Wista Krakdw
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakdow
Wista Krakéw

III miejsce

Slask Wroctaw
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Slqsk Wroctaw
Wista Krakow
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakéow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
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VI 2010 Polonia Warszawa Gornik Zabrze Wista Krakow
V 2010 Wista Krakow Lech Poznan Ruch Chorzéw
IV 2010 Lech Poznan Wista Krakow Legia Warszawa
III 2010 Wista Krakéw Lech Poznan Legia Warszawa
Legia Warszawa Cracovia Slgsk Wroctaw
Lech Poznan — \/\/ista Krakow Gornik Zabrze
4000
3500 VAN
3000 ¥
2500 A — = T
2000 A N
1500 +—— — \/
1000
500
0

X 2012
X1 2012
XIl 2012

12013

112013
1112013
IV 2013

V 2013
VI 2013
VII 2013

VIl 2013

IX 2013

Wykres 1. Suma materialéw medialnych na temat szesciu kluboéw Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesigcu
zgromadzity najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

IX 2013
VIII 2013
VII 2013

VI 2013

V 2013

IV 2013
III 2013

II 2013

I2013

XII 2012

XI 2012

X 2012

IX 2012
VIII 2012
VII 2012

VI 2012

V 2012

IV 2012
IIT 2012

II 2012

I2012

XII 2011

XI 2011

X 2011

IX 2011
VIII 2011
VII 2011

VI 2011

V 2011

IV 2011
III 2011

II 2011

I2011

Zwyciezca

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

GKS Betchatéw
GKS Betchatow
GKS Betchatow
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
£6dzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

Miedz Legnica
Sandecja Nowy Sacz
Gornik keczna
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Olimpia Grudzigdz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
£odzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Podbeskidzie B.-Biata
Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw

Strona 9 media intelligence



POLSKA PItKA

wrzesien 2013

Arka Gdynia GKS Betchatow Miedz Legnica
Gornik Leczna — GKS Katowice e \\ista Plock
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X 2012
X1 2012
XIl 2012
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112013

1112013
IV 2013

V 2013
V12013
VIl 2013

VIl 2013

IX 2013

Wykres 2. Suma materiatdw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktore w analizowanym miesigcu

zgromadzity najwiecej publikacji
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytutéw regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewddztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza
bierze pod uwage wszystkie tytuty lokalne, wydawane w poszczegdlnych regionach Polski, w ktérych pisano przynajmniej o

jednym z szesnastu klubow Ekstraklasy lub osiemnastu klubow I ligi.
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Medialne regiony

Strona 12

PRASA LTI - .
REGIONALNA " V\I::;::\I:’::I?tlw o IT miejsce III miejsce
IX 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
VIII 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Kujawsko-pomorskie
VII 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
VI 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Lodzkie
III 2013 Matopolskie Lodzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
12013 Matopolskie Wielkopolskie Slaskie
XII 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie kbdzkie
VI 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie todzkie
III 2012 Matopolskie kodzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie Lodzkie
I2012 Matopolskie Lodzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie kodzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie todzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

= Prasa ®Internet

=) Legia Warszana
Toracovia I
o |
Yoo oo [ ——
=) it Krakow l
=) Gormik Zabrze l

TPogon szczecin

| |
== Lechia Gdarisk
|

Wzagievie Lubin
Jrocn croro
Pricst Ginice
1Zawisza Bydgoszcz
Puvszow o
1Kor0na Kielce
1Jagie|lonia Biatystok [Sfe[¢] .

s Podbeskidzie Bielsko-Biata [0S .

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotdéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespdt zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dét oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub
wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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® Prasa ¥ Internet

Arka Gdynia (W& 399
GKS Belchatéw |ty ‘ ‘ ‘ 318
Miedz Legnica [Sej] ‘ ‘ 296
Gornik Leczna (B[]
GKS Katowice |JET5 |
Wista Plock [JERE) ‘
Dolcan Zabki [S¥Le[3) 259
Sandecja Nowy Sgcz  [Sekk:] ‘ ‘ 217
GKS Tychy [Befol5 ‘ ‘ 213
Stomil Olsztyn |[Stef! 210
Puszcza Niepotomice |Bvdefs) ‘ 170
Flota Swinoujscie [WZ1 ‘ 193
Olimpia Grudzigdz 272
Kolejarz Stréze |[§dy ‘
Energetyk ROW Rybnik  |[S7ik:] ‘ 190 ‘
Termalica Bruk-Bet Nieciecza [§#doo) 202
Okocimski Brzesko
Chojniczanka Chojnice
6 260 460 600 800 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow I ligi
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= Prasa ¥ Internet

Robert Lewandowski [N
Jakub Blaszczykowski (NN

Artur Boruc

Kamil Glik

Artur Sobiech
Woijciech Szczesny
Sebastian Boenisch
Arkadiusz Milik
Pawet Wszotek
Barttomiej Pawtowski
tukasz Piszczek
Piotr Zielinski
Bartosz Salamon
tukasz Fabianski
Eugen Polanski

Rafat Wolski

Ludovic Obraniak ([l
Mariusz Stepinski [l
tukasz Skorupski (I

Damien Perquis |

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w ligach
europejskich
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa

cracovia | R 1235
Legia Warszawa & 993
Slask Wroctaw * 972
Lech Poznar ﬁ 915‘%
Lechia Gdarsk H 836
Pogon Szczecin ﬁ 829
Zagfebie Lubin & ‘780
Wista Krakow & ‘776
Ruch Chorzow & 7L3
Gérnik Zabrze H 72‘1

Zawisza Bydgoszcz ([ 650
Korona Kielce ([ 644
Piast Gliwice (NN
Widzew todz ([ 53

Jagiellonia Biatystok ([ 566

Podbeskidzie Bielsko-Biata || GG 286
I I

0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubow Ekstraklasy
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Prasa
ogolnopolska
27.98%

Prasa regionalna
72,02%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy

Cracovia || 32,0% _
Gérnik Zabrze || 31,5% ‘_
Jagiellonia Biatystok (| 24,6% _‘
Korona Kielce [| 24,1% _‘
Lech Poznan || 27,6% _‘
Lechia Gdansk || 23,6% _‘
Legia Warszawa || 33,9% ‘_
Piast Gliwice || 26,5% —‘
Podbeskidzie Bielsko-Biata [| 24,7% _‘
Pogon Szczecin || 23,3% _‘
Ruch Chorzéw || 30,1% _‘
Slask Wroctaw || 32,9% ‘_
Widzew £6dz || 26,1% —‘
Wista Krakow [ 25,8% _‘
Zagtebie Lubin [| 29,6% _‘

1 | \ \
Zawisza Bydgoszcz || 22,9% N
|

68,0%
68,5%
75,4%
75,9%
72,4%
76,4%
66,1%
73,5%
75,3%
76,7%
69,9%
67,1%
73,9%
74,2%
70,4%

77,1%

0% 20% 40% 60%

= Prasa ogoélnopolska Prasa regionalna

100%

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegdlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty

Strona 17 media intelligence



POLSKA PItKA

wrzesien 2013

Cracovia | — 2
Lech Poznart | 49
Legia Warszawa ([ 21
Lechia Gdansk [ 7
Siask Wroctaw ([ 34
Ruch Chorzéw _ 31
wista Krakow ([ o7
Pogon Szczecin [ 23
Jagiellonia Biatystok _ 20
Zagtebie Lubin ([ 19
Widzew todz ([ 18
Gornik Zabrze _ 18
Korona Kielce _ 16
Piast Gliwice _ 15
Podbeskidzie Bielsko-Biata ([N 13
Zawisza Bydgoszcz _ 13

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Cracovia 18 509 259 zt
| | | | I
Legia Warszawa 18 139 806 zt
| | | |
Slgsk Wroctaw 14 714 767 zt
| | | |
Lech Poznan 13533 112 z
| | |
Lechia Gdansk 11 525 069 zt
| | |
Pogon Szczecin 9721455zt
| | |
Zagtebie Lubin 10 072 024 zt
| | |
Wista Krakéw 12 507 019 zt
| | |
Ruch Chorzéw 11627 877 zt
| | |
Gornik Zabrze 11 520 533 zt
| |
Zawisza Bydgoszcz 8 146 888 zt
| |
Korona Kielce 8 883 969 zt
| | |
Piast Gliwice 8972233 z
| | |
Widzew Lodz 8751962 z
| | |
Jagiellonia Biatystok 8424719z
| |
Podbeskidzie Bielsko-Biata 6 606 553 zt
| \
N N N N N ~N
o o o o o o
o o o o o
o o o o o
3 8 8 8 S
o o o o o
< © o e &

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla kluboéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych pisano na temat klubéw Ekstraklasy. Kolejnos¢

prezentowanych zespotdéw zgodnie z iloscig publikacji prasowych.
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Internet

Legia arszawa ([ S S 15
T e —
Cracovia [ (1283
Loch Poznar | I O | 1255
Wista Krakow | 1073
Goik Zabrze. [N I 1044
Ruch Chorzéw _ 9‘344
Pogon Szczecin _ 928
Zaglebie Lubin | 910
LechiaGdansk [ 881‘1
Piast Gliwice _ 858‘
Widzewtoédz [ 708
Zawisza Bydgoszez [ 767
Jagiellonia Biatystok [ 750
Korona Kielce _‘ 734

Podbeskidzie Bielsko-Biata [ 605
|

0 500 1000 1500 2000

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubéw Ekstraklasy
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Rozdziat III — Ekstraklasa w social media

= Social Media

Legia Warszawa
Lech Poznan
Widzew t6dz

Cracovia Krakéw

Slgsk Wroctaw

Zawisza Bydgoszcz
Korona Kielce

Wista Krakow

Jagiellonia Biatystok
Lechia Gdansk

Piast Gliwice

Gornik Zabrze

Ruch Chorzéw
Podbeskidzie Bielsko-Biata

Zagtebie Lubin

Pogon Szczecin

o

5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 13. Suma publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy
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=www.facebook.com  mwww.twitter.com www.youtube.com

Lech Poznari ([
widzew tooz ([
cracovia Krakow |
Slask Wroctaw _l
Zawisza Bydgoszcz -l
korona Kielce | Y
wista krakow |
Jagiellonia Biatystok ([N
Lechia Gdansk |
Piast Gliwice [
Gomnik zabrze (I
Ruch Chorzow ([

Podbeskidzie Bielsko-Biata ([l

Zagfebie Lubin (i

Pogon Szczecin .|

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

Wykres 14. Suma publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy w podziale na analizowane portale

Strona 22 media intelligence




POLSKA PItKA

wrzesien 2013

= www.facebook.com  mwww.twitter.com www.youtube.com

\ \ \
Legia Warszawa (1
|
|

Lech Poznan

| | | |
Zawisza Bydgoszcz
| | | |

Wista Krakéw

|
|

Lechia Gdansk

Piast Gliwice

Gornik Zabrze

Ruch Chorzow |, .
Podbeskidzie Bieisko-Biata [ NN
Zagtevie Lubin |
Pogori Szczecin -

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wykres 15. Udzial procentowy publikacji w social media na temat klubow Ekstraklasy w podziale na
analizowane portale
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Rozdziat IV -1 liga

Prasa

Arka Gdynia ‘ ‘ ‘ ‘ 47I3
GKS Befchatow * 3‘82
Miedz Legnica ﬁ 37‘3
GKS Katowice ﬂ 366‘
Gomik Leczna ﬁ 364‘
Sandecja Nowy Sacz ﬁ 318
Wista Plock * 309
GKS Tychy * 306
Puszcza Niepotomice * 299
Dolcan Zabki * 296
Stomil Olsztyn * 284
Flota Swinoujécie * 27‘4
Olimpia Grudzigdz * 27‘2
Kolejarz Stréze * 262‘
Energetyk ROW Rybnik ﬁ 218
Okocimski Brzesko ﬁ 213
Termalica Bruk-Bet Nieciecza _“ 200
Chojniczanka Chojnice ([N | 159

0 100 200 300 400 500

Wykres 16. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi
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Prasa regionalna

75,65%

Prasa ogdlnopolska
24,35%

Wykres 17. Procentowy udzial poszczegéinych zroédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi

Arka Gdynia
Chojniczanka Chojnice
Dolcan Zabki
Energetyk ROW Rybnik
Flota Swinouj$cie

GKS Betchatow

GKS Katowice

GKS Tychy

Gornik Leczna

Kolejarz Stroze

Miedz Legnica
Okocimski Brzesko
Olimpia Grudzigdz
Puszcza Niepotomice
Sandecja Nowy Sacz
Stomil Olsztyn
Termalica Bruk-Bet Nieciecza

Wista Ptock

I 22,4% N

I 15,1% Il ‘

I 26,4% —‘

Il 29,8% ‘—
I 24,5% _‘

I 20,4% i

I 31,1% ‘—
Il 30,1% ‘—
Il 21,7% i

I 22,5% _‘

I 28,4% —‘
Il 21,6% i

Il 22,4% _‘

I 23,1% _‘

Il 23,0% _‘

Il 25,0% _‘

Il 20,0% -‘

Il 25,6% —‘

77,6%
84,9%
73,6%
70,2%
75,5%
79,6%
68,9%
69,9%
78,3%
77,5%
71,6%
78,4%
77,6%
76,9%
77,0%
75,0%
80,0%

74,4%

0% 20%

= Prasa ogolnopolska

40%

60%

Prasa regionalna

80%

100%

Wykres 18. Procentowy udziat poszczegdlnych Zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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Puszcza Niepolomice - (- 16
Miedz Legnica |(NNI——
Sandecja Nowy Sacz ([ ¢
GKS Katowice [ s
Gomik Leczna ([ s
GKS Betchatow [ -
Arka Gdynia ([
GKS Tychy | o
Termalica Bruk-Bet Nieciecza _ 5

Stomil Olsztyn ([ 4

Energetyk ROW Rybnik | | 4

Wista Plock ([N 4

Okocimski Brzesko ([ 4

Dolcan Zabki [ 2

Flota Swinoujscie | 4

Olimpia Grudziadz ([ 3
Kolejarz Stroze [ 2
Chojniczanka Chojnice [N 2
6 5 10 15 20

Wykres 19. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

| | | | I
Arka Gdynia 4 408 324 zt
\

GKS Belchatow i 3857 002 zt
Miedz Legnica i ‘3 904 577 zt
GKS Katowice & 4805 251 2t
Gornik Leczna ﬁ 3 6(‘)4 860 zt
Sandecja Nowy Sacz & 4905 371 2t
Wista Ptock * ‘2 882 690 zt
GKS Tychy ﬁ 3199 160 2t
Puszcza Niepotomice * 3970535zt
Dolcan Zgbki * 2978 043 zt
Stomil Olsztyn * 2 640 083 zt
Flota Swinoujscie ﬁ 2316 54‘16 zt
Olimpia Grudzigdz * 2 485‘ 016 zt
Kolejarz Stroze * 2 474‘ 586 zt
Energetyk ROW Rybnik ﬁ 2256 59‘4 zt
Okocimski Brzesko _‘ | 1937 616 zt
Termalica Bruk-Bet Nieciecza _‘ 1732061 zt

N
o
o))
e
N
=
3
N

Chojniczanka Chojnice
| I
X X X X X N N
o o o o o o o
o o o o o o
o o o o o o
o o o o o o
o o o o o o
o o o o o o
- o~ [se] < w0 ©

Wykres 20. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw I ligi
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktérych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet

| | |
Arka Geynia - (FEEE (399
| | |
Wista Plock [ (39
| | |
GKS Befchatow | (318

Gomik teczna | I S S 27
Mied Legnica | I SO S 206
GK Katowice. | [ S S 257

Dolean Zabki (S 259
Sandecja Nowy Sacz ﬁ 217
GKS Tychy ﬁ 213
Stomil Olsztyn ﬁ 210
Termalica Bruk-Bet Nieciecza ﬁ 202
Kolejarz Stroze _“ 200
Olimpia Grudzigdz _‘ ‘193
Flota Swinoujscie _‘ ‘193
Energetyk ROW Rybnik _‘ ‘190
Puszcza Niepofomice _‘ 17(‘)
Chojniczanka Chojnice _‘ 164‘
OkocimskiBrzesko | 145

0 100 200 300 400 500

Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat klubow I ligi
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Rozdziat V — Pitkarze z lig europejskich

Prasa

Robert Lewandowski (S S S S S 64
Jakub Btaszczykowski ﬁ 244
Artur Boruc ﬂ 224
Kamil Glik _‘ ‘186
Artur Sobiech _‘ ‘181
Wojciech Szczesny _‘ 16‘8
Arkadiusz Milik —‘ 16‘1
Sebastian Boenisch _‘ 138
Pawet Wszotek _‘ 131
Barttomiej Pawtowski _‘ 122
tukasz Piszczek _‘ 113
tukasz Fabianski _‘ 102
Piotr Zielinski _‘ 100

Bartosz Salamon | | 96
Eugen Polanski (I 69
Rafat Wolski [l 46
Ludovic Obraniak (M 43
Mariusz Stepinski ([l 34
tukasz Skorupski [l |24
Damien Perquis || 6

0 100 200 300 400 500 600 700

Wykres 22. Suma publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
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Prasa
ogolnopolska
45,44%

Prasa regionalna
54,56%

Wykres 23. Procentowy udzial poszczegdlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

Robert Lewandowski I 41,0% e | | | | ‘ 59,0%
Jakub Btaszczykowski I 38,9% h ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 61,1%
Artur Boruc I 45,1% ﬂ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 54,9%

Kamil Glik [l 39,2% h ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 60,8%

Artur Sobiech || 36,5% h ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 63,5%
Wojciech Szczesny [l 47,6% & ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 52,4%
Arkadiusz Milik [l 41,0% ﬁ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 59,0%
Sebastian Boenisch || 52,9% H ‘ ‘ ‘ ‘ 47,1%
Pawet Wszotek (I 51,9% H ‘ ‘ ‘ ‘ 48,1%
Barttomiej Pawtowski || 46,7% ﬂ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 53,3%
tukasz Piszczek || 54,9% M | | | | 45,1%
tukasz Fabianski |l 47,1% ﬂ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 52,9%
Piotr Zielinski || 47,0% & ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 53,0%
Bartosz Salamon [l 56,3% M ‘ ‘ ‘ ‘ 43,8%
Eugen Polanski (I 58,0% & ‘ ‘ ‘ | 42,0%
Rafat Wolski || 50,0% &‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 50,0%

Ludovic Obraniak || 67,4% — 32,6%
Mariusz Stepinski [l 64,7% & ‘ ‘ ‘ 35,3%
tukasz Skorupski [l 58,3% & ‘ ‘ ‘ ‘ 41,7%
Damien Perquis [l 16,7% “ j 83,3%

| | | | | | | |
1 1 1 1 1 1 1 1 1 4
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Prasa ogdInopolska Prasa regionalna

Wykres 24. Procentowy udzial poszczegdlnych zrddet przekazu w catosci zebranego materiatlu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich, w podziale na konkretne zespoly
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Robert Lewandowski | 7
Jakub Btaszczykowski [ S
Rafat Wolski ([0 4
Arkadiusz Milik ([ 4

Artur Sobiech [l | 3
Barttomiej Pawtowski ([l 2

Pawet Wszotek [l 1

tukasz Piszczek [ 1

Kamil Glik (i | 1
Wojciech Szczesny 0
Sebastian Boenisch | 0
Piotr Zielinski | 0
Mariusz Stepinski 0
tukasz Skorupski | 0
tukasz Fabianski 0
Ludovic Obraniak || 0
Eugen Polanski | 0
Damien Perquis | 0
Bartosz Salamon | 0

Artur Boruc 0

0 10 20 30 40 50
Wykres 25. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym pitkarzu, znalazty sie na pierwszej stronie
w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

\ \ \ \
Robert Lewandowski 20 142 633 zt
\

Jakub Btaszczykowski ([ N 6 973 563 zt
| |
Artur Boruc (NG 7 383 762 7t
|

Kamil Glik [ N 4 627 696 zt
Artur Sobiech [N 3 2‘389 748 zt
Wojciech Szczesny _‘ 6 609 435 zt
Arkadiusz Milik ([ NN 3 5‘334 161 zt
Sebastian Boenisch ([ NG ‘4 693 415 zt
Pawet Wszotek _‘ 5582 111 zt
Barttomiej Pawtowski ([ NN 4 953 383 zt
tukasz Piszczek ([ 4 387 398 zt
tukasz Fabianski | R ‘4 571481 zt
Piotr Zielinski [ N 3 066‘ 578 zt

\
Bartosz Salamon ([ 2 959 173 zt

\
Eugen Polanski ([ 2571878 zt

\
Rafat Wolski ([Jll 1 278 095 z

\
Ludovic Obraniak ([l 1719 457 zt

\
Mariusz Stepinski ([l 1260 992 zt
tukasz Skorupski ([l | 898 795 zt

Damien Perquis ||| 150 667 zt

0zt

5000 000 zt
10 000 000 zt
15 000 000 zt
20 000 000 zt
25 000 000 zt

Wykres 26. Wycena publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padio nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich pitkarzy.
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Internet

| | | | | | | 1
Artur Borue [ e

Kamil Glik [ (308
Sebastian Boenisch M 27(‘3
Wojciech Szczesny &‘ 250

Arkadiusz Milik [ 0g7
Artur Sobiech [FEE | 247
Pawet Wszofek |/ | 223
Bartiomiej Pawlowski | 210
tukasz Piszczek | 197
Piotr Zielinski | 166
Bartosz Salamon | 153
EugenPolanski [ 13
RafatWolski | 127
tukasz Fabianski [ 12
Ludovic Obraniak || 99
tukasz Skorupski _‘ 58
Mariusz Stepiniski _‘ 52

|
Damien Perquis - 46
|

0 50 100 150 200 250 300 350 400

Wykres 27. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat VI — Podsumowanie
Prasa + internet

VIl 2013 VIl 2013 IX 2013 X 2013 = X12013 = X112013
=] 2014 =]l 2014 =il 2014 =V 2014 =V 2014 V12014

I I I I I I I I I
Legia Warszawa

Slgsk Wroctaw

Lech Poznan
Cracovia

Wista Krakow
Lechia Gdansk
Gérnik Zabrze

Ruch Chorzéw
Pogon Szczecin
Zagtebie Lubin
Piast Gliwice
Zawisza Bydgoszcz
Widzew todz
Jagiellonia Biatystok
Korona Kielce

Podbeskidzie Bielsko-Biata

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000 10000

Wykres 28. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy w podziale na miesigce
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VII 2013 VIII 2013 IX 2013 X 2013 = X12013 = XI12013
=] 2014 =]l 2014 =11l 2014 = |V 2014 =V 2014 V12014

Arka Gdynia

GKS Betchatow
Gornik Leczna

Miedz Legnica

GKS Katowice

Wista Plock
Sandecja Nowy Sacz
Olimpia Grudzigdz
Flota Swinouj$cie
Stomil Olsztyn
Puszcza Niepotomice
GKS Tychy

Dolcan Zabki
Kolejarz Stréze
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Okocimski Brzesko

Energetyk ROW Rybnik

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

Chojniczanka Chojnice

Wykres 29. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi w podziale na miesigce
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VII 2013 VIl 2013 1X 2013 X 2013 w X12013 = X1l 2013
=] 2014 u|l 2014 ulll 2014 =V 2014 =V 2014 V12014

Robert Lewandowski
Jakub Btaszczykowski
Barttomiej Pawtowski
Woijciech Szczesny
Artur Boruc

tukasz Piszczek
Kamil Glik

Arkadiusz Milik
Sebastian Boenisch
Pawet Wszotek

Artur Sobiech
Bartosz Salamon
Piotr Zielinski

Eugen Polanski
tukasz Skorupski
Rafat Wolski

tukasz Fabianski
Mariusz Stepinski
Ludovic Obraniak

Damien Perquis
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Wykres 30. Suma publikacji medialnych na temat polskich pitkarzy w podziale na miesiace
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