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Na podstawie materiatbw medialnych zebranych w sierpniu 2013 roku, opracowano raport podsumowujgcy
i systematyzujgcy pozyskane informacje. Analizie poddano kluby pitkarskie z Ekstraklasy oraz I ligi. Zestawienie
uwzglednia réwniez polskich pitkarzy wystepujacych w europejskich druzynach.

Artykuty poddane analizie pochodzg z monitoringu 1100 tytutdw prasy ogdlnopolskiej, regionalnej, branzowej
i specjalistycznej oraz z 20 wybranych portali internetowych: www.sport.onet.pl, www.sport.wp.pl,
www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl,
www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl,
www.90minut.pl,  www.pilkanozna.pl, = www.sportowefakty.pl,  www.futbol.pl,  www.tylkopilka.pl  oraz
www.sport24.pl.

Raport sklada sie z nastepujacych czesci:

B Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych polskich pitkarzy
wystepujacych w europejskich druzynach oraz trzech najbardziej medialnych klubow
pitkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi.

k1 Medialno$¢ w regionach: Mapa przedstawiajgca sume informacji prasowych na
temat wszystkich klubow Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasieg tytutdw
regionalnych.

Bl Rozdziat I — Dane miesieczne: podsumowanie aktywnosci medialnej polskich
klubow Ekstraklasy oraz I ligi, a takze zestawienie prezentujgce polskich pitkarzy z lig
europejskich. Publikacje zawarte w tym rozdziale pochodzg z analizy prasy i internetu.

B Rozdziat II — Ekstraklasa: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na
temat zespotéw wystepujgcych w Ekstraklasie. Analizie poddane zostaty tytuty prasowe
oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg medialno$¢ klubéw pitkarskich.
W rozdziale tym mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla
poszczegdlnych zespotow.

01 Rozdziat III — I liga: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji na temat
zespotow wystepujgcych w I lidze. Analizie poddane zostaly tytuty prasowe oraz
wybrane portale internetowe. Wykresy prezentujg medialnos¢ klubow pitkarskich. W
rozdziale tym mozna znalez¢ réwniez wycene publikacji prasowych dla poszczegdinych
zespotow.

Bl Rozdziat IV — Polscy pitkarze: rozdziat ukazujacy zestawienia ilosciowe publikacji, w
ktérych wystepuja nazwiska polskich zawodnikéw wystepujacych w europejskich
klubach. Analizie poddane zostaly tytuly prasowe oraz wybrane portale internetowe.
Wykresy prezentujg ilosci publikacji na temat zawodnikow oraz wycene materiatéw
prasowych.

Bl Rozdziat V — Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji
prasowych i internetowych. Prezentacja biezacych wynikéw i danych z poprzednich

miesiecy. Kazdy kolejny raport bedzie uzupetniany o aktualne wiadomosci.
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Polscy pitkarze wystepujacy w ligach europejskich, ktérych uwzgledniono w raporcie:

=

Robert Lewandowski (Borussia Dortmund)
Jakub Blaszczykowski (Borussia Dortmund)
tukasz Piszczek (Borussia Dortmund)
Artur Sobiech (Hannover 96)

Sebastian Boenisch (Bayer Leverkusen)
Arkadiusz Milik (Bayer Leverkusen)
Mariusz Stepinski (FC Nuernberg)

Eugen Polanski (Hoffenheim)

Artur Boruc (Southampton FC)

tukasz Fabianski (Arsenal Londyn)
Wojciech Szczesny (Arsenal Londyn)
Damien Perquis (Real Betis)

Dariusz Dudka (Levante)

Barttomiej Pawtowski (Malaga)

Rafal Wolski (AC Fiorentina)

Kamil Glik (Torino FC)

Bartosz Salamon (Sampdoria)

Pawetl Wszolek (Sampdoria)

Piotr Zielinski (Udinese Calcio)

tukasz Skorupski (AS Roma)

Ludovic Obraniak (Bordeaux)

N ¥ EEMEHEEEEEEEEEEENEEdES
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Komentarz

Passa Legii podtrzymana

Pot roku mineto od czasu, kiedy warszawska Legia wskoczyta na pierwsze miejsce
klasyfikacji najbardziej medialnych polskich klubdw. Od marca stoteczny zespét nie oddat

prowadzenia, cho¢ przewaga nad konkurentami w zadnym z miesiecy nie byta zbyt duza.

Tym razem druga pozycje zajat Slask Wroctaw, a dopiero na trzecim miejscu uplasowat
sie poznanski Lech, ktdry spadt o jedng pozycje w stosunku do poprzednich rankingdw.
Mimo dominacji Legii, mazowieckie ciggle nie jest wojewddztwem, ktdre wyrdzniatoby
sie w liczbie publikowanych przez tamtejszg prase tekstow na temat polskiej pitki. Pod
tym wzgledem niezmiennie przoduje Matopolska. Duzy wptyw na taki stan rzeczy ma
obecnos$¢ w T-Mobile Ekstraklasie dwoch bardzo medialnych klubéw z Krakowa — Wisty
i Cracovii. W sierpniu 2013 bardziej medialny okazat sie ten drugi z nich. Cracovia,
pomimo ze niedawno awansowata do najwyzszej klasy rozgrywek, wyprzedzita ,Biatg

Gwiazde”, uzyskujac pozycje tuz za podium. Wista znalazta sie o oczko nizej.

Na drugim froncie pierwsza pozycje utrzymata Arka Gdynia, natomiast drugie miejsce —
podobnie jak przed miesigcem — zajgt GKS Betchatdéw. Podium zamyka tym razem
Sandecja Nowy Sacz, ktéra wyprzedzita Gérnika teczna. Najbardziej medialny klub I ligi
okazat sie tym razem mniej popularny niz ostatnie w klasyfikacji Ekstraklasy
Podbeskidzie Bielsko-Biata. O Arce napisano w sierpniu 935 informacji, natomiast
o Podbeskidziu - 1165. Przypomnijmy, ze przez caty ubiegly sezon na czele plasowata sie
Cracovia, ktéra — gdyby sklasyfikowa¢ jg wsrdd druzyn Ekstraklasy — najczesciej

mieScitaby sie w pierwszej dziesigtce.

Wiele wskaznikow na korzys¢ lidera

Sposrod tekstdw prasowych zasieg ogdlnopolski miato 30 proc. tych na temat klubow
Ekstraklasy. 70 proc. pochodzito z tytutéw regionalnych. Najkorzystniejszy wskaznik pod
tym wzgledem miata Legia Warszawa (35 proc. tresci ogdlnopolskich). Na drugim
miejscu znalazt sie Gornik Zabrze (33,5 proc.). Najmniej publikacji ogolnopolskich
pojawito sie na temat Jagiellonii Biatystok (23 proc.). Miedzy innymi dzieki temu Legia
uzyskata najwyzszy wskaznik AVE. Opiewat on na 25,1 min z. Drugie miejsce pod tym
wzgledem przypadio Slaskowi Wroctaw — 21,6 min zi, a trzecie Lechowi Poznan
(18,8 min zt). Co ciekawe, o Slasku prasa pisata w tym miesigcu czesciej niz o Legii,
jednak przewaga w internecie zadecydowata, ze to ,Wojskowi” byli najbardziej

medialnym klubem.
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Najczesciej na czotdwkach tytutdow prasowych znajdowata sie Legia. W sierpniu ukazato
sie az 86 takich publikacji. Drugie miejsce podzielity pomiedzy siebie trzy kluby — Slask
Wroctaw, Lech Poznan i Cracovia (75 publikacji). Tylko o jedng jedynke mniej miat Ruch
Chorzéw (74).

Lewandowski nie ma sobie rownych

W rankingu najbardziej medialnych polskich pitkarzy wystepujacych w ,wielkiej pigtce”
lig europejskich pierwsze miejsce zajagt Robert Lewandowski. O napastniku Borussii
Dortmund pisato sie niemal dwukrotnie czesciej niz o drugim w klasyfikacji Jakubie
Bfaszczykowskim. Klubowy kolega ,Lewego” awansowat na drugg pozycje po spadku
Barttomieja Pawtowskiego. Wokot mtodego pitkarza Malagi w ubieglym miesigcu zrobit
sie wielki szum, w zwigzku z transferem do Primera Division. Stopniowo jednak
zawierucha wokot niego ustaje. Pawtowski znalazt sie tym razem tuz za podium. Trzecie
miejsce objat bramkarz Arsenalu Londyn — Wojciech Szczesny. Trzeci z tréjki Polakdw
grajgcych w Dortmundzie — tukasz Piszczek — znalazt sie na miejscu siddmym — za

Kamilem Glikiem, a przed Arkadiuszem Milikiem.
Lewandowski deklasowat rywali takze pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego

uzyskanego z publikacji prasowych. Wskaznik AVE opiewat w jego przypadku na 14,2

min zt. Drugi pod tym wzgledem Szczesny miat ponad dwukrotnie mniej — 6,2 min zt.
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Dane historyczne

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubéw Ekstraklasy oraz I ligi, a takze
polskich zawodnikow wystepujacych w europejskich klubach.

PRASA i
INTERNET

VIII 2013
VII 2013
VI 2013
V 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
I2013
XII 2012
XI 2012
X 2012
IX 2012
VIII 2012
VII 2012
VI 2012
V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
I2012
XII 2011
XI 2011
X 2011
IX 2011
VIII 2011
VII 2011
VI 2011
V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011
XII 2010
XI 2010
X 2010
IX 2010
VIII 2010
VII 2010
VI 2010
V 2010
IV 2010
III 2010
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Zwyciezca

Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Slqsk Wroctaw
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Lech Poznan
Legia Warszawa
Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Polonia Warszawa
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Wista Krakow
Lech Poznan
Wista Krakow

II miejsce

S'Iqsk Wroctaw
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan
Lech Poznan

S'Iask Wroctaw

Legia Warszawa

Legia Warszawa

Legia Warszawa

Legia Warszawa
Wista Krakow

Legia Warszawa

Legia Warszawa
Lech Poznan

S'Iask Wroctaw

§Iask Wroctaw

Ruch Chorzéw

Cracovia

Legia Warszawa

Legia Warszawa

Legia Warszawa

Cracovia

Legia Warszawa

Cracovia

Legia Warszawa

§Iask Wroctaw

Wista Krakow

Legia Warszawa

Legia Warszawa

Cracovia
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa
Polonia Warszawa

Legia Warszawa

Legia Warszawa
Wista Krakow
Wista Krakow
Gornik Zabrze
Lech Poznan
Wista Krakow
Lech Poznan

III miejsce

Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Slask Wroctaw
Slask Wroctaw
Wista Krakow

Lech Poznan

Polonia Warszawa
Polonia Warszawa

Lech Poznan
Slqsk Wroctaw
Slqsk Wroctaw

Polonia Warszawa
Lech Poznan
Polonia Warszawa
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia

Lech Poznan

Slask Wroctaw
Cracovia
Cracovia

Legia Warszawa
Lech Poznan
Legia Warszawa
Cracovia
Legia Warszawa
Lech Poznan
Cracovia
Cracovia
Polonia Warszawa
Legia Warszawa

Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakow
Wista Krakéow

Polonia Warszawa
Polonia Warszawa

Wista Krakow
Ruch Chorzéw

Legia Warszawa

Legia Warszawa
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Legia Warszawa Slask Wroctaw Lech Poznan

Cracovia e \/\/ista Krakow Gornik Zabrze
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500
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IX 2012
X 2012
X1 2012
X1l 2012
12013
112013
1112013
1V 2013
V 2013
V12013
VIl 2013
VIl 2013

Wykres 1. Suma materialow medialnych na temat szesciu klubow Ekstraklasy, ktore w analizowanym miesiacu

zgromadzily najwiecej publikacji
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PRASA i
INTERNET

VIII 2013
VII 2013
VI 2013

V 2013
IV 2013
III 2013
II 2013
I2013

XII 2012

XI 2012
X 2012
IX 2012

VIII 2012
VII 2012
VI 2012

V 2012
IV 2012
IIT 2012
II 2012
I2012

XII 2011

XI 2011
X 2011
IX 2011

VIII 2011
VII 2011
VI 2011

V 2011
IV 2011
III 2011
II 2011
I2011

Zwyciezca

Arka Gdynia
Arka Gdynia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Cracovia
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Wista Ptock
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Pogon Szczecin
Podbeskidzie B.-Biata
Podbeskidzie B.-Biata
Lodzki KS
Pogon Szczecin

II miejsce

GKS Betchatow
GKS Betchatow
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Warta Poznan
Flota Swinoujscie
Warta Poznan
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Flota Swinoujécie
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
GKS Katowice
Arka Gdynia
Zawisza Bydgoszcz
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Pogon Szczecin
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
Pogon Szczecin
£odzki KS
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Pogon Szczecin
Warta Poznan

III miejsce

Sandecja Nowy Sacz
Gornik keczna
Warta Poznan
Warta Poznan

Arka Gdynia
Olimpia Grudzigdz
Arka Gdynia
Arka Gdynia
£odzki KS
Warta Poznan
Warta Poznan
Arka Gdynia
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz
Zawisza Bydgoszcz
Arka Gdynia
Warta Poznan
Polonia Bytom
Polonia Bytom
Warta Poznan
Arka Gdynia
Polonia Bytom
Zawisza Bydgoszcz
Polonia Bytom
Warta Poznan
Zawisza Bydgoszcz

Podbeskidzie B.-Biata

Warta Poznan
Piast Gliwice
Warta Poznan
GKS Bogdanka
Odra Wodzistaw
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Arka Gdynia GKS Befchatow Sandecja Nowy Sacz

e GKS Katowice

Miedz Legnica Gérnik teczna
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X 2012
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XIl 2012
12013
112013
111 2013
1V 2013
V 2013
VI 2013
VII 2013
VIIl 2013

Wykres 2. Suma materiatldbw medialnych na temat szesciu klubow I ligi, ktére w analizowanym miesigcu

zgromadzity najwiecej publikacji
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Medialnosc¢ w regionach

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasieg tytuldw regionalnych
Opis wykresu: Mapa prezentuje wojewodztwa, w ktorych najczesciej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. Powyzsza analiza

bierze pod uwage wszystkie tytuly lokalne, wydawane w poszczegdinych regionach Polski, w ktorych pisano przynajmniej
0 jednym z szesnastu klubow Ekstraklasy lub osiemnastu klubéw I ligi.
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Sl :\:\af‘i‘:::g II miejsce III miejsce
RSl w wojewodztwie
VIII 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Kujawsko-pomorskie
VII 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
VI 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Slaskie
V 2013 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2013 Matopolskie Zachodniopomorskie Lodzkie
III 2013 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
II 2013 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
I2013 Matopolskie Wielkopolskie S'Iaskie
XII 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
XI 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
X 2012 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
IX 2012 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VIII 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Lodzkie
VII 2012 Matopolskie Slaskie kbdzkie
VI 2012 Matopolskie Lodzkie Zachodniopomorskie
V 2012 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IV 2012 Matopolskie Slaskie Lodzkie
III 2012 Matopolskie tddzkie Slaskie
II 2012 Matopolskie Wielkopolskie Lodzkie
I2012 Matopolskie todzkie Wielkopolskie
XII 2011 Matopolskie kodzkie Slaskie
XI 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
X 2011 Matopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie
IX 2011 Matopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie
VIII 2011 Matopolskie todzkie Slaskie
VII 2011 Matopolskie todzkie Kujawsko-pomorskie
VI 2011 Matopolskie todzkie Zachodniopomorskie
V 2011 Matopolskie Mazowieckie Slaskie
IV 2011 Matopolskie tddzkie Slaskie
III 2011 Matopolskie Mazowieckie Wielkopolskie
II 2011 Matopolskie Mazowieckie todzkie
I2011 Matopolskie Slaskie Wielkopolskie
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Rozdziat I — Dane miesieczne

Prasa + internet

= Prasa ®Internet

| | | | | | |
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| | |
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| | |
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O 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000

Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubéw Ekstraklasy

Opis wykresu: Strzatki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczajg zmiane miejsca w klasyfikacji zespotéw Ekstraklasy.
Jezeli przy nazwie zespotu znajduje sie zielona strzatka skierowana w gore, oznacza to, ze w biezacym raporcie zespdt zajmuje
wyzsze miejsce niz w analizie z poprzedniego miesigca. Czerwona strzatka skierowana w dot oznacza spadek, a szara strzatka to
informacja, ze zespdt pozostaje na tej samej pozycji. Strzatki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizujg spadek lub

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, wzgledem poprzedniego miesigca.
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® Prasa ¥ Internet

Arka Gdynia [0 ‘ ‘ | | 414
GKS Belchatow | | |
Sandecja Nowy Sacz [Wikie] ‘ ‘ ‘ 339
GKS Katowice [Wikie] ‘ ‘ ‘ 348
Miedz Legnica (W& ‘ ‘ ‘ 346
Gornik Leczna [BeF( ‘ ‘ ‘ 325
Puszcza Niepotomice |[BZIkk ‘ ‘ ‘ 288
Flota Swinoujscie [BELE) ‘ | 306
Olimpia Grudzigdz [S<Ef) ‘
GKS Tychy |BETI ‘ | 233
Wista Plock  [S2¢k] ‘ ‘ 293
Dolcan Zabki ([Skiy ‘ ‘ 245
Termalica Bruk-Bet Nieciecza (S ‘ 293
Stomil Olsztyn |[Be¥ds) ‘ 194
Kolejarz Stréze [Sek] ‘ ‘ 181
Okocimski Brzesko  [§¥2sf:] ‘
Energetyk ROW Rybnik
Chojniczanka Chojnice

0 200 400 600 800 1000

Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubow 1I ligi
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® Prasa ®Internet

Robert Lewandowski [ SR
Jakub Blaszczykowski ([
Wojciech Szczesny ([N
Barttomiej Pawtowski ([l
Artur Boruc [N
Kamil Glik [
tukasz Piszczek (D
Arkadiusz Milik (I
Eugen Polanski (DN
Sebastian Boenisch [
Artur Sobiech ([
Bartosz Salamon [
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Pawet Wszotek (D
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Mariusz Stepinski [l
Damien Perquis ([l
tukasz Skorupski [l

Dariusz Dudka (I’

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w ligach
europejskich
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Rozdziat II — Ekstraklasa

Prasa

Stask Wrooow I S 127
Lech Poznar * 1‘346
Legia Warszawa “ 129‘6
Cracovia & 1193
Ruch Chorzow &‘98\5
Lechia Gdarisk &‘980
Gomik Zabrze ﬁ 868
Wista Krakow H 851
Pogon Szczecin * 796

Korona Kielce ([ 795
Zawisza Bydgoszcz ([ 750
Zagtebie Lubin |GG 754
Jagiellonia Biatystok _ 745
Piast Gliwice ([ 712
Widzew todz ([ 675
Podbeskidzie Bielsko-Biata ([N | 529

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubéw Ekstraklasy
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sierpien 2013

Prasa
ogolnopolska
29.62%

Prasa regionalna
70,38%

Wykres 8. Procentowy udziat poszczegoinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

Ekstraklasy
Zawisza Bydgoszcz || 25,6% — | | | 74,4%
Zagietio Lubin | 32.5% | T ‘ ‘ 67,5%
Wista Krakow 7| 27,6% _‘ | | | 72,4%
T T — ‘ ‘ ‘ 69,9%
S e R — ‘ ‘ 68,7%
Ruch Chorzéw 7| 30,6% ‘_ | | | 69,4%
Pogon Szczecin 7| 24,6% _‘ | | | 75,4%
Podbeskidzie Bielsko-Biata 7| 29,5% ‘ ‘ ‘ 70,5%
Piast Gliwice 7| 30,5% ‘_ ‘ ‘ ‘ 69,5%
Legia Warszawa 7| 35,0% ‘_ | | | 65,0%
Lechia Gdansk 7| 28,3% _‘ ‘ ‘ ‘ 71,7%
Lech Poznan 7| 28,4% _‘ | | | 71,6%
Korona Kielce 7| 25,8% _‘ ‘ ‘ ‘ 74,2%
Jagiellonia Biatystok 7| 23,0% _‘ | | | 77,0%
Gomik zabree. | 33,5% T ‘ ‘ 66,5%
Cracovia 7| 32,1% j_ j j j 67,9%
0% 26% 46% 66% 86% 106%
® Prasa ogolnopolska Prasa regionalna

Wykres 9. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow
Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoty
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| | | | | | | | |
Legia Warszava | R S s
S O O
Stask Wroolaw R 5

Lech Poznan | 5
Cracovia [ 75
Ruch Chorzow | ¢
Lechia Gdansk ([N 53
Gornik Zabrze _ 42
Korona Kielce | 36
Pogon Szczecin [ 32
Jagiellonia Biatystok ([N 31

Wista Krakow [ 25
Piast Gliwice _“19
Zawisza Bydgoszcz _‘ 1‘6
Widzew L6dz -‘ 13
Podbeskidzie Bielsko-Biata -‘ 11
Zagtebie Lubin ([ 8

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Wykres 10. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazty sie na pierwszej stronie

w tytule prasowym.

Strona 18 media intelligence




POLSKA PItKA

sierpien 2013

Ekwiwalent reklamowy

T T T T T
Slgsk Wroctaw 21601571z

Lech Poznan & 18 823 424 zt
Legia Warszawa & 25133 150 zt
Cracovia ﬂ 17 9‘06 419 zt

Ruch Chorzéw ﬂ 16 812‘178 z

Lechia Gdarisk ﬁ 16 138 5‘29 zt

Gornik Zabrze * ‘14 218 627 zt |
Wista Krakow * 1‘4 139 276 zt
Pogon Szczecin _‘ L 296 441 zt
Korona Kielce ﬁ 12 012 361 zt
Zawisza Bydgoszcz _‘ 8 Le4 656 zt
Zagebie Lubin ﬂ 11 133 490 zt
Jagiellonia Biatystok _‘ 8‘ 901 460 zt
Piast Gliwice _‘ 8‘ 967 458 zt
Widzew £6dz ﬁ 11 523 173 zt
Podbeskidzie Bielsko-Biata _‘ 6792 5‘96 zt

0zt

5000 000 zt {—
10 000 000 zt 1
15 000 000 zt
20 000 000 zt
25 000 000 zt
30 000 000 zt

Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubéw Ekstraklasy
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych pisano na temat klubow Ekstraklasy. Kolejnosc
prezentowanych zespotéw zgodnie z iloécig publikacji prasowych.
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Internet

LegiaWarszawa [ SO e (2
Slask Wroctaw * 2177
TR ——
Wista Krakow * 1304‘
Cracovia * 1276‘
Gormik Zabrze ﬁ 1137
Widzew £6dz ﬁ 1027
Lechia Gdarisk ﬁ 1012
Ruch Chorzow ﬂ 1011
Zawisza Bydgoszcz _“978
Jagiellonia Biatystok _‘ 975

KoronaKielce | 922
ZagfebieLubin | 905
Pogon Szczecin | 905
Piast Gliwice | 82
Podbeskidzie Bielsko-Biatla [ 636

0 500 1000 1500 2000 2500

Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubow Ekstraklasy
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Rozdziat III — I liga

Prasa

| | | | |
Arka Gdynia | —— 521
| | | | |
GKS Betchatow | —" so7

Sandecja Nowy Sacz (—— 439
GKS Katowice | IEE—_—" 429
Miedz Legnica II—— 412

Puszcza Niepotomice ([ 401
Gomik teczna |[EE—— 376

Flota Swinoujscie ([Nl 366

Gks Tychy (I, s61
Olimpia Grudzigdz ﬂ 359‘
Stomil Olsztyn ﬂ 326
Dolcan Zgbki ﬁ 317

Kolejarz Stréze | | 205
Wista Piock | 203
\

Okocimski Brzesko [ | 258
Termalica Bruk-Bet Nieciecza * 257‘
Energetyk ROW Rybnik ﬁ 209

Chojniczanka Chojnice ([N 159

0 100 200 300 400 500 600

Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubow I ligi

Strona 21 media intelligence




POLSKA PItKA
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Prasa regionalna
76,79%

Prasa ogélnopolska

23.21%

Wykres 14. Procentowy udzial poszczegéinych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi

Wista Ptock

Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Stomil Olsztyn
Sandecja Nowy Sacz
Puszcza Niepotomice
Olimpia Grudzigdz
Okocimski Brzesko
Miedz Legnica

Kolejarz Stroze

Gornik Leczna

GKS Tychy

GKS Katowice

GKS Betchatow

Flota Swinouj$cie
Energetyk ROW Rybnik
Dolcan Zabki
Chojniczanka Chojnice

Arka Gdynia

= Prasa og6lnopolska

Prasa regionalna

I 27,0% I | | | 73,0%
Il 20,6% i ‘ ‘ ‘ 79,4%
I 21,8% _‘ ‘ ‘ ‘ 78,2%
I 22,8% _‘ ‘ ‘ ‘ 77,2%
I 17,5% ‘ ‘ ‘ ‘ 82,5%
I 24,8% —‘ ‘ ‘ ‘ 75,2%
I 17,8% N ‘ ‘ ‘ ‘ 82,2%
I 23,3% —‘ ‘ ‘ ‘ 76,7%
I 21,4% i ‘ ‘ ‘ 78,6%
Il 20,5% i ‘ ‘ ‘ 79,5%
I 25,2% —‘ ‘ ‘ ‘ 74,8%
I 30,3% ‘— ‘ ‘ ‘ 69,7%
I 25,0% _‘ ‘ ‘ ‘ 75,0%
I 22,1% i ‘ ‘ ‘ 77,9%
I 31,1% ‘_ ‘ ‘ ‘ 68,9%
I 25,6% —‘ ‘ ‘ ‘ 74,4%
I 14,5% N ‘ ‘ ‘ ‘ 85,5%
Il 22,5% _j j j j 77,5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wykres 15. Procentowy udzial poszczeg6inych zrodel przekazu w catosci zebranego materiatu na temat klubow

I ligi, w podziale na konkretne zespoly
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Arka Gdynia " 18
Puszcza Niepotomice - I 15
Sandecia Nowy Sace. |
Termalica Bruk-Bet Nieciecza [ 12
Flota Swinoujscie (N 12
Kolejarz Stréze |—— 11
GKs Tychy (I 1
Okocimski Brzesko ([ 11
GKS Betchatow [ 10
Wista Plock | INGG o
GKS Katowice ([ o
Stomil Olsztyn (Y s
Dolcan Zabki [
Miedz Legnica [ 7
Gémik teczna [ 7
Olimpia Grudzigdz [ 5
Energetyk ROW Rybnik ([ 4
Chojniczanka Chojnice ([N 3

0 5 10 15 20

Wykres 16. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazty sie na pierwszej stronie w tytule

prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

Arka Gaynia | 5 550 oo -
GKS Betchatéw M 6 337 67I5 z
Sandecja Nowy Sacz H 4 044 879‘ zt
GKS Katowice & 5676 169 zt
Miedz Legnica H 4020 517‘21
Puszcza Niepotomice ﬁ 3 363‘623 z
Gornik Leczna * 3 52‘9 093 zt
Flota Swinoujscie ﬁ 3 396‘ 131 zt
GKS Tychy ﬁ 3 408‘ 310 zt
Olimpia Grudzigdz H 4033936 zt
Stomil Olsztyn ﬁ 2328 ‘738 z
Dolcan Zabki ﬁ 2 372‘116 zt
Kolejarz Stréze * 2 L393 855 zt
Wista Ptock * 2 ‘701 404 zt
Okocimski Brzesko ﬂ 2170 55‘;4 zt
Termalica Bruk-Bet Nieciecza ﬁ 2 444‘1 964 zt
Energetyk ROW Rybnik ([ NN 1 706 297 zt

Chojniczanka Chojnice || Il 1051 135 zt

0zt

1000 000 zt -
2000 000 zt -
3000 000 zt
4000 000 zt
5000 000 zt

6 000 000 zt

7 000 000 zt

Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubow I ligi
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktorych pisano na temat klubow I ligi.
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Internet

ra Gelynia [ S S 414
GKS Katowice ([ 348
GKS Befchatow [ 348
Miedz Legnica ([ (346
Sandecja Nowy Sacz |\ (339
Gomik teczna | (325
Flota Swinoujécie [ 306
Termalica Bruk-Bet Nieciecza | 293
Wista Plock [F 293
Puszcza Niepofomice | 288
Olimpia Grudziadz | 267
Dolcan Zabki (245
GKS Tyehy | 233
Stomil Olsztyn _‘ ‘194
Energetyk ROW Rybnik _‘ 1‘83
Okocimski Brzesko _‘ 1‘82
Kolejarz Stréze [ 181

Chojniczanka Chojnice | 181

0 100 200 300 400 500

Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubéw I ligi
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Rozdziat IV — Pitkarze z lig europejskich

Prasa

Robert Lewandowski - (" 559
Jakub Btaszczykowski ([ 077
Wojciech Szczesny [ 269
Barttomiej Pawtowski ([ 186
Artur Boruc ([ 176
tukasz Piszczek ([ 147
Sebastian Boenisch ([N 146
Kamil Glik ([ 145
Eugen Polanski [ 139
Arkadiusz Milik ([N 124
Bartosz Salamon ([ 123
Piotr Zielinski ([N 120
Artur Sobiech ([ 119
Pawet Wszotek ([ 99
tukasz Fabianski ([ 82
Ludovic Obraniak || 69
Rafat Wolski [l 53
Mariusz Stepinski ([N 49
Damien Perquis (M 46
tukasz Skorupski ([l 36

Dariusz Dudka [l 21

0 100 200 300 400 500 600

Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
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Prasa
ogolnopolska
45,49%

Prasa regionalna
5451%

Wykres 20. Procentowy udziat poszczegdlnych zrodet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich

pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich

Robert Lewandowski || 45,6% I ‘ ‘ ‘ ' 54,4%
Jakub Btaszczykowski 7I 40,1% h‘ | | | | | 59,9%
Woijciech Szczesny 7I 43,9% ﬂ | | | | | 56,1%
Bartiomie] Pawlowski | 43.9% HEEG——— | | | ' 56.1%
Artur Boruc 7I 40,6% ﬁ | | | | | 59,4%
Fukasz Piszozek |} 40,37 EEG————— | | | | ' 50.7%
Sebastian Boenisch 7I 37,2% h | | | | | | 62,8%
Kamil Gl | 45,49 G ——— | | | {54.6%
Eugen Polanski || 41,1% HNEEG— ‘ ‘ ‘ ‘ ' s8.9%
Arkadiusz Milk | 46.4% EEEG—— | | | ' 53.6%
Bartosz Salamon | 45,99 S EE————— 54,1%
Piotr Zielifski | 48,4 HEG—— ‘ ‘ ‘ Cs1ew
Artur Sobiech || 47,79 | ———— | | | < 52.3%
Pawel Wszolek || 46,5% HEEG———— ‘ ‘ ‘ s35%
Lukasz Fabiarski | 46,3% HEEEEG—————— | | | ' 53.7%
Ludovic Obraniak 7I 56,5% * | | | | 43,5%
Rafal Wolski | 60,79 S s s s s | | ' 30.3%
Mariusz Stepifiski | 58,79 S S S — | | Canaw
Damien Perquis 7I 69,6% &‘ | | 30,4%
Fukasz Skorupski | 75,0%% S S S S S < 25.0%
Dariusz Dudka || 42,9% & ‘ ‘ ‘ ‘ 57,1%,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Prasa ogolnopolska Prasa regionalna

Wykres 21. Procentowy udziat poszczegdlnych zrédet przekazu w catosci zebranego materiatu na temat polskich
pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich, w podziale na konkretne zespoty
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Robert Lewandowski ||, 3e
Barttomiej Pawtowski ([ 18
Wojciech Szczesny (N 11
Jakub Btaszczykowski | o
Eugen Polanski ([l 3
Damien Perquis ([l 3
tukasz Piszczek ([l | 2
Pawet Wszotek ([l 2
Ludovic Obraniak ([l 2
tukasz Fabianski (il | 1
Artur Sobiech [l 1
Artur Boruc (1
Piotr Zielinski | 0
Bartosz Salamon | 0
Mariusz Stepinski 0
Dariusz Dudka || 0
tukasz Skorupski | 0
Rafat Wolski |/ 0
Sebastian Boenisch || 0
Arkadiusz Milik |/ 0

Kamil Glik | 0

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Wykres 22. Liczba wystapien na pierwszych stronach gazet
Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym pitkarzu, znalazty sie na pierwszej stronie
w tytule prasowym.
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Ekwiwalent reklamowy

[ [ [ [ [ [ | 1
Robert Lewandowski 14 234 055 zt
| |

Jakub Btaszczykowski * 5722609 zt
Wojciech Szczesny ﬁ 6 183 72‘9 zt
Barttomiej Pawtowski ﬁ 4129 85‘7 zt
Artur Boruc ﬂ 4328 7‘60 zt
tukasz Piszczek ﬁ 4221 05‘6 zt
Sebastian Boenisch _‘ 2327 5‘50 zt
Kamil Glik ﬁ 4 048 578 zt
Eugen Polanski _‘ 2547 ‘141 z
Arkadiusz Milik i 2266 1(‘)3 7
Bartosz Salamon _‘ 2 9;7 255 zt
Piotr Zielinski —‘ 3 1‘77 397 zt
Artur Sobiech _‘ 2355 8‘28 z
Pawet Wszotek _‘ 2536 l166 z
tukasz Fabianski ([ NN ‘1 627 438 z‘{
Ludovic Obraniak _‘ 2 745‘ 100 zt
Rafat Wolski [N 2 122 69L1 zt

Mariusz Stepinski ([l 1278 311 zt
Damien Perquis || 1 896 927 zt
\
tukasz Skorupski ([ 1623 491 z

\
Dariusz Dudka ([l 821094 zt

0zt

2000 000 zt

4 000 000 zt

6 000 000 zt

8 000 000 zt
10 000 000 zt
12 000 000 zt
14 000 000 zt
16 000 000 zt

Wykres 23. Wycena publikacji prasowych na temat polskich pitkarzy wystepujacych w klubach z lig europejskich
Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycene publikacji prasowych, w ktdrych padto nazwisko przynajmniej jednego
z analizowanych polskich pitkarzy.
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Internet

[ [ [ [ [ [ [ I
Robert Lewandowski 785
\

Jakub Bfaszczykowski [ 472
Barttomiej Pawlowski & 389
Wojciech Szczesny ﬁ 35;

Artur Boruc ﬁ 228
Arkadiusz Milik —‘ 196
Kamil Glik _‘ 184
tukasz Piszczek _‘ ‘182
Eugen Polanski _‘ 1‘73
Artur Sobiech _‘ 1‘70
Sebastian Boenisch _‘ 1(‘56
Piotr Zielinski _‘ 136‘
Bartosz Salamon _‘ 135
Pawet Wszotek [ 134

tukasz Fabianski | 100
Rafat Wolski _‘90
Ludovic Obraniak | ‘83
Damien Perquis | L32
Mariusz Stepinski [ ‘80

tukasz Skorupski [ 44

Dariusz Dudka | |18

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900

Wykres 24. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy wystepujacych w klubach z lig
zachodnioeuropejskich
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Rozdziat V — Podsumowanie
Prasa + internet

VII 2013 VI 2013 IX 2013 X 2013 # X1 2013 = X112013
u| 2014 ull 2014 ulll 2014 u|V 2014 V2014 V12014

Legia Warszawa
Lech Poznan

Slgsk Wroctaw
Cracovia

Wista Krakow
Lechia Gdansk
Gornik Zabrze

Ruch Chorzéw
Pogon Szczecin
Zawisza Bydgoszcz
Piast Gliwice
Jagiellonia Biatystok
Widzew t6dz
Korona Kielce
Zagtebie Lubin

Podbeskidzie Bielsko-Biata

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000

Wykres 25. Suma publikacji medialnych na temat klubow Ekstraklasy w podziale na miesigce
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VIl 2013
=] 2014

VIII 2013
=]l 2014

IX 2013
= |l 2014

X 2013
=V 2014

u X12013
=V 2014

= X11 2013
V12014

Arka Gdynia

GKS Betchatow

Gornik teczna

Miedz Legnica

GKS Katowice

Olimpia Grudzigdz
Sandecja Nowy Sacz
Flota Swinouj$cie

Wista Ptock

Stomil Olsztyn

Puszcza Niepotomice
GKS Tychy

Dolcan Zgbki
Termalica Bruk-Bet Nieciecza
Kolejarz Stréze
Okocimski Brzesko
Energetyk ROW Rybnik

Chojniczanka Chojnice
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Wykres 26. Suma publikacji medialnych na temat klubow I ligi w podziale na miesigce
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Wykres 27. Suma publikacji medialnych na temat polskich pitkarzy w podziale na miesiagce
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