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Wstęp 
 
Na podstawie materiałów medialnych zebranych w marcu 2013 roku, opracowano raport podsumowujący i systematyzujący 

pozyskane informacje. Analizie poddano kluby piłkarskie występujące w T-Mobile Ekstraklasie oraz I lidze. Zestawienia pokazują 

równieŜ medialne zainteresowanie polskimi bramkarzami, występującymi w zachodnioeuropejskich druŜynach. Analizie poddano 

dziesięciu golkiperów: Artura Boruca, Łukasza Fabiańskiego, Tomasza Kuszczaka, Wojciecha Szczęsnego, Przemysława Tytonia, 

Grzegorza Sandomierskiego, Łukasza Załuskę, Marcina Cabaja, Wojciecha Kowalewskiego i Pawła Kieszka. 

Artykuły poddane analizie pochodzą z monitoringu 1100 tytułów prasy ogólnopolskiej, regionalnej, branŜowej i specjalistycznej 

oraz z wybranych portali internetowych: www.eurosport.onet.pl, www.sport.wp.pl, www.sport.interia.pl, www.sportfan.pl, 

www.se.com.pl, www.efakt.pl, www.dziennik.pl, www.przegladsportowy.pl, www.rp.pl, www.sport.pl, www.sport.tvp.pl, 

www.ekstraklasa.net, www.tvn24.pl, www.90minut.pl, www.pilkanozna.pl, www.sportowefakty.pl, www.futbol.pl, 

www.tylkopilka.pl oraz www.sport24.pl. 

 
Raport składa się z następujących części: 

 
 Dane historyczne: podsumowanie trzech najbardziej medialnych gwiazd T-Mobile Ekstraklasy, 

polskich bramkarzy i klubów piłkarskich z Ekstraklasy oraz I ligi 

 Medialność w regionach: Mapa przedstawiająca sumę informacji prasowych na temat 

wszystkich klubów Ekstraklasy oraz I ligi w podziale na zasięg tytułów regionalnych. 

 Rozdział I – Dane miesięczne: podsumowanie polskich klubów Ekstraklasy i I ligi oraz 

zestawienia prezentujące polskie gwiazdy i bramkarzy z lig europejskich. Publikacje zawarte w tym 

rozdziale pochodzą z analizy prasy i internetu. Przedstawiają statystyki z analizowanego miesiąca. 

 Rozdział II – Ekstraklasa: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji na temat 

zespołów występujących w Ekstraklasie. Analizie poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane 

portale internetowe. Wykresy prezentują medialność klubów piłkarskich. W rozdziale tym moŜna 

znaleźć równieŜ wycenę publikacji prasowych dla poszczególnych zespołów. 

 Rozdział III – I liga: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji na temat zespołów 

występujących w I lidze. Analizie poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane portale 

internetowe. Wykresy prezentują medialność klubów piłkarskich. W rozdziale tym moŜna znaleźć 

równieŜ wycenę publikacji prasowych dla poszczególnych zespołów. 

 Rozdział IV – Bramkarze: rozdział ukazujący zestawienia ilościowe publikacji, w których 

występują nazwiska polskich bramkarzy grających w zachodnioeuropejskich klubach. Analizie 

poddane zostały tytuły prasowe oraz wybrane portale internetowe. Wykresy prezentują ilości 

publikacji na temat zawodników oraz wycenę materiałów prasowych. 

 Rozdział V – Podsumowanie: graficzne zestawienie wybranych informacji prasowych  

i internetowych. Prezentacja bieŜących wyników i danych z poprzednich miesięcy. KaŜdy kolejny 

raport będzie uzupełniany o aktualne wiadomości. 

 
Analizowani polscy bramkarze występujący w zagranicznych klubach: 

 
 Artur Boruc 

 Łukasz Fabiański 

 Paweł Kieszek 

 Tomasz Kuszczak 

 Grzegorz Sandomierski 

 Wojciech Szczęsny 

 Przemysław Tytoń 

 Łukasz Załuska 
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Komentarz 
 

Zmiana lidera wśród klubów 

 

Pomimo Ŝe runda rewanŜowa rozpoczęła się juŜ pod koniec lutego, dopiero w marcu 

rozgrywki nabrały pełnych obrotów. Efektem tego był znaczący wzrost zainteresowania 

T-Mobile Ekstraklasą w marcu względem lutego. Wszystkie kluby – bez wyjątków – 

odnotowały większą liczbę publikacji. Nastąpiły teŜ powaŜne zmiany w klasyfikacji 

najbardziej medialnych klubów.  

 

Przede wszystkim pozycję lidera objął lider ligowej tabeli - Legia Warszawa, która 

zdetronizowała Lecha Poznań. „Niebiesko-biali” spadli zresztą o dwie pozycje, a 

wyprzedził ich wrocławski Śląsk. Warszawianie znaleźli się na czele po raz pierwszy od 

października ubiegłego roku. W tym okresie za kaŜdym razem plasowali się na drugiej 

pozycji, wyprzedzani właśnie przez poznaniaków lub wrocławian. Często strata ta była 

wręcz minimalna. Teraz stołeczny klub uzyskał wyraźną przewagę nad resztą stawki, 

dzięki czemu stał się jednocześnie najbardziej medialną druŜyną pierwszego kwartału. 

Prowadzi takŜe, jeŜeli by zliczyć dane za wszystkie miesiące od początku sezonu.  

 

Na temat Legii ukazało się w marcu przeszło 2,5 tys. publikacji – o około 300 więcej niŜ 

w lutym. W przypadku Śląska było to 2,4 tys., natomiast Lecha – 2,3 tys. TuŜ za podium 

znalazły się Wisła Kraków i Polonia Warszawa. Na szóstym miejscu znalazł się Górnik 

Zabrze.  

 

 

Dwie niespodzianki za plecami Cracovii 

 

W pierwszej lidze w dalszym ciągu prowadzi Cracovia, która okupuje tę pozycję juŜ 

dziesiąty miesiąc z rzędu, czyli od spadku z Ekstraklasy. Krakowianie są zespołem o 

zdecydowanie największym potencjale medialnym na zapleczu najwyŜszej klasy 

rozgrywkowej. Co miesiąc uzyskują miaŜdŜącą przewagę nad rywalami w rankingu 

medialności. Dotychczasowa tendencja spadkowa, którą odnotowywali analitycy, została 

w marcu przełamana i Cracovia powiększyła znaczącą przewagę. Zainteresowanie 

Cracovią napędzają dobre wyniki sportowe zespołu, który ma duŜe szanse na powrót do 

piłkarskiej elity. Nazwa Cracovii pojawiała się takŜe dosyć często w kontekście meczu 

reprezentacji Polski, jaki ma być rozegrany na jej stadionie w czerwcu.  

 

Z podium w tym miesiącu wypadły zarówno Warta Poznań i Arka Gdynia. Zamiast nich 

pojawiły się tam Flota Świnoujście oraz Olimpia Grudziądz. Walcząca o awans do 

Ekstraklasy Flota wymieniana była w kontekście problemów, z jakimi zmagała się 

druŜyna i w związku z tym moŜliwości zaprzepaszczenia szansy na awans do najwyŜszej 
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klasy rozgrywek. Z kolei Olimpia Grudziądz wiele publikacji zyskała dzięki rywalizacji w 

ćwierćfinale Pucharu Polski. Dwumecz z Legią Warszawa był szeroko relacjonowany i 

komentowany w prasie oraz internecie. Wiele publikacji dotyczyło takŜe wysokiej 

wygranej Olimpii – nazywanej przez dziennikarzy rewelacją ligi – z ŁKS-em.  

 

 

Tym razem górą Boruc 

 

W klasyfikacji polskich bramkarzy występujących w czołowych zachodnioeuropejskich 

klubach, na pierwsze miejsce awansował Artur Boruc, który zdystansował Wojciecha 

Szczęsnego. Boruc wyraźnie wyprzedził bramkarza Arsenalu Londyn, co było wynikiem 

między innymi wygranej rywalizacji o miejsce w bramce reprezentacji Polski podczas 

marcowych meczów – przeciwko Ukrainie i San Marino. Szczęsny usiadł w nich na ławce, 

chociaŜ media długo spekulowały, kto znajdzie się w podstawowym składzie. Bramkarz – 

po kilku nieudanych występach - stracił w marcu takŜe miejsce w wyjściowej jedenastce 

Arsenalu. Arsene Wenger postawił na Łuksza Fabiańskiego, który awansował w 

klasyfikacji medialności na trzecie miejsce. Po raz pierwszy od czasu Mistrzostw Europy 

2012, z czołowej trójki wypadł Przemysław Tytoń, który równieŜ nie gra w wyjściowym 

składzie PSV.  
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Dane historyczne 

 

Suma informacji z prasy i internetu na temat najbardziej medialnych klubów Ekstraklasy oraz I ligi, a takŜe 
gwiazd Ekstraklasy i polskich bramkarzy występujących w zagranicznych klubach. 

 
 
 

Ekstraklasa 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

III 2013 Legia Warszawa Śląsk Wrocław Lech Poznań 
II 2013 Lech Poznań Legia Warszawa Polonia Warszawa 
I 2013 Lech Poznań Legia Warszawa Polonia Warszawa 

XII 2012 Śląsk Wrocław Legia Warszawa Lech Poznań 
XI 2012 Lech Poznań Legia Warszawa Śląsk Wrocław 
X 2012 Legia Warszawa Wisła Kraków Śląsk Wrocław 
IX 2012 Śląsk Wrocław Legia Warszawa Polonia Warszawa 

VIII 2012 Śląsk Wrocław Legia Warszawa Lech Poznań 
VII 2012 Śląsk Wrocław Lech Poznań Polonia Warszawa 
VI 2012 Lech Poznań Śląsk Wrocław Legia Warszawa 
V 2012 Legia Warszawa Śląsk Wrocław Lech Poznań 
IV 2012 Legia Warszawa Ruch Chorzów Cracovia 
III 2012 Wisła Kraków Cracovia Lech Poznań 
II 2012 Wisła Kraków Legia Warszawa Śląsk Wrocław 
I 2012 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 

XII 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 
XI 2011 Wisła Kraków Cracovia Legia Warszawa 
X 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Lech Poznań 
IX 2011 Wisła Kraków Cracovia Legia Warszawa 

VIII 2011 Wisła Kraków Legia Warszawa Cracovia 
VII 2011 Wisła Kraków Śląsk Wrocław Legia Warszawa 
VI 2011 Polonia Warszawa Wisła Kraków Lech Poznań 
V 2011 Lech Poznań Legia Warszawa Cracovia 
IV 2011 Lech Poznań Legia Warszawa Cracovia 
III 2011 Lech Poznań Cracovia Polonia Warszawa 
II 2011 Lech Poznań Polonia Warszawa Legia Warszawa 
I 2011 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 

XII 2010 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 
XI 2010 Lech Poznań Polonia Warszawa Wisła Kraków 
X 2010 Lech Poznań Legia Warszawa Wisła Kraków 
IX 2010 Lech Poznań Legia Warszawa Wisła Kraków 

VIII 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Polonia Warszawa 
VII 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Polonia Warszawa 
VI 2010 Polonia Warszawa Górnik Zabrze Wisła Kraków 
V 2010 Wisła Kraków Lech Poznań Ruch Chorzów 
IV 2010 Lech Poznań Wisła Kraków Legia Warszawa 
III 2010 Wisła Kraków Lech Poznań Legia Warszawa 
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Wykres 1. Suma materiałów medialnych na temat sześciu klubów Ekstraklasy, które w analizowanym miesiącu 

zgromadziły najwięcej publikacji 
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I liga 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

III 2013 Cracovia Flota Świnoujście Olimpia Grudziądz 
II 2013 Cracovia Warta Poznań Arka Gdynia 
I 2013 Cracovia Warta Poznań Arka Gdynia 

XII 2012 Cracovia Warta Poznań Łódzki KS 
XI 2012 Cracovia Arka Gdynia Warta Poznań 
X 2012 Cracovia Flota Świnoujście Warta Poznań 
IX 2012 Cracovia Warta Poznań Arka Gdynia 

VIII 2012 Cracovia Zawisza Bydgoszcz Warta Poznań 
VII 2012 Cracovia GKS Katowice Zawisza Bydgoszcz 
VI 2012 Cracovia Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz 
V 2012 Pogoń Szczecin Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia 
IV 2012 Arka Gdynia Pogoń Szczecin Warta Poznań 
III 2012 Arka Gdynia Pogoń Szczecin Polonia Bytom 
II 2012 Wisła Płock Pogoń Szczecin Polonia Bytom 
I 2012 Polonia Bytom Arka Gdynia Warta Poznań 

XII 2011 Pogoń Szczecin Polonia Bytom Arka Gdynia 
XI 2011 Arka Gdynia Pogoń Szczecin Polonia Bytom 
X 2011 Arka Gdynia Polonia Bytom Zawisza Bydgoszcz 
IX 2011 Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz Polonia Bytom 

VIII 2011 Zawisza Bydgoszcz Arka Gdynia Warta Poznań 
VII 2011 Polonia Bytom Arka Gdynia Zawisza Bydgoszcz 
VI 2011 Warta Poznań Pogoń Szczecin Podbeskidzie B.-Biała 
V 2011 Pogoń Szczecin Łódzki KS Warta Poznań 
IV 2011 Podbeskidzie B.-Biała Pogoń Szczecin Piast Gliwice 
III 2011 Podbeskidzie B.-Biała Pogoń Szczecin Warta Poznań 
II 2011 Łódzki KS Pogoń Szczecin GKS Bogdanka 
I 2011 Pogoń Szczecin Warta Poznań Odra Wodzisław 
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Wykres 2. Suma materiałów medialnych na temat sześciu klubów I ligi, które w analizowanym miesiącu 

zgromadziły najwięcej publikacji 
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Gwiazdy Ekstraklasy 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

III 2013 - - - 
II 2013 - - - 
I 2013 - - - 

XII 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Arkadiusz Piech 
XI 2012 Danijel Ljuboja Sebastian Mila Tomasz Frankowski 
X 2012 Arkadiusz Piech Danijel Ljuboja Sebastian Mila 
IX 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Tomasz Frankowski 

VIII 2012 Danijel Ljuboja Arkadiusz Piech Sebastian Mila 
VII 2012 Sebastian Mila Danijel Ljuboja Rafał Murawski 
VI 2012 - - - 
V 2012 - - - 
IV 2012 - - - 
III 2012 - - - 
II 2012 - - - 
I 2012 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski 

XII 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Sebastian Mila 
XI 2011 Artjom Rudnev Danijel Ljuboja Paweł Abbott 
X 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 
IX 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 

VIII 2011 Danijel Ljuboja Tomasz Frankowski Artjom Rudnev 
VII 2011 - - - 
VI 2011 Artur Sobiech Daniel Sikorski Patryk Małecki 
V 2011 Abdou Traore Tomasz Frankowski Saidi Ntibazonkiza 
IV 2011 Abdou Traore Patryk Małecki Tomasz Frankowski 
III 2011 Abdou Traore Patryk Małecki Tomasz Frankowski 
II 2011 - - - 
I 2011 - - - 

XII 2010 Tomasz Frankowski Maciej Sadlok  Marcin Robak 
XI 2010  Maciej Sadlok  Marcin śewłakow  Tomasz Frankowski 
X 2010 Andrzej Niedzielan  Marcin śewłakow  Euzebiusz Smolarek 
IX 2010 Andrzej Niedzielan  Marcin śewłakow Tomasz Frankowski 

VIII 2010 Marcin śewłakow   Euzebiusz Smolarek Maciej Sadlok 
VII 2010 Artur Wichniarek  Maciej śurawski Euzebiusz Smolarek 
VI 2010 Robert Lewandowski AndraŜ Kirm Dawid Nowak 
V 2010 Robert Lewandowski Dawid Nowak Tomasz Frankowski 
IV 2010 Robert Lewandowski Maciej Iwański Tomasz Frankowski 
III 2010 Robert Lewandowski Andrzej Niedzielan Maciej Iwański 
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Bramkarze 

PRASA i 
INTERNET 

Zwycięzca II miejsce III miejsce 

III 2013 Artur Boruc Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański 
II 2013 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Przemysław Tytoń 
I 2013 Artur Boruc Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń 

XII 2012 Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń Łukasz Fabiański 
XI 2012 Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń Tomasz Kuszczak 
X 2012 Przemysław Tytoń Tomasz Kuszczak Wojciech Szczęsny 
IX 2012 Przemysław Tytoń Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański 

VIII 2012 Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń Łukasz Fabiański 
VII 2012 Przemysław Tytoń Wojciech Szczęsny Artur Boruc 
VI 2012 Przemysław Tytoń Wojciech Szczęsny Artur Boruc 
V 2012 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Przemysław Tytoń 
IV 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Grzegorz Sandomierski 
III 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
II 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
I 2012 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 

XII 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
XI 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 
X 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 
IX 2011 Wojciech Szczęsny Przemysław Tytoń Łukasz Fabiański 

VIII 2011 Wojciech Szczęsny Grzegorz Sandomierski Przemysław Tytoń 
VII 2011 Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 
VI 2011 Wojciech Szczęsny Jerzy Dudek Artur Boruc 
V 2011 Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak Artur Boruc 
IV 2011 Artur Boruc Wojciech Szczęsny Tomasz Kuszczak 
III 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
II 2011 Wojciech Szczęsny Artur Boruc Łukasz Fabiański 
I 2011 Wojciech Szczęsny Łukasz Fabiański Artur Boruc 

XII 2010 Łukasz Fabiański Wojciech Szczęsny Jerzy Dudek 
XI 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
X 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak 
IX 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak 

VIII 2010 Łukasz Fabiański Artur Boruc Wojciech Szczęsny 
VII 2010 Artur Boruc Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
VI 2010 Tomasz Kuszczak Łukasz Fabiański Jerzy Dudek 
V 2010 Łukasz Fabiański Tomasz Kuszczak Jerzy Dudek 
IV 2010 Jerzy Dudek Łukasz Fabiański Artur Boruc 
III 2010 Tomasz Kuszczak Artur Boruc Łukasz Fabiański 
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Medialność w regionach 
 
 

 
 

Wykres 3. Liczba informacji prasowych w podziale na zasięg tytułów regionalnych 

Opis wykresu: Mapa prezentuje województwa, w których najczęściej pisano o klubach Ekstraklasy oraz I ligi. PowyŜsza analiza 

bierze pod uwagę wszystkie tytuły lokalne, wydawane w poszczególnych regionach Polski, w których pisano przynajmniej o 

jednym z szesnastu klubów Ekstraklasy lub osiemnastu klubów I ligi. 
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Medialne regiony 

PRASA 
REGIONALNA 

Najwięcej 
informacji  

w województwie 
II miejsce III miejsce 

III 2013 Małopolskie Łódzkie Kujawsko-pomorskie 
II 2013 Małopolskie Łódzkie Zachodniopomorskie 
I 2013 Małopolskie Wielkopolskie Śląskie 

XII 2012 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
XI 2012 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
X 2012 Małopolskie Łódzkie Zachodniopomorskie 
IX 2012 Małopolskie Łódzkie Kujawsko-pomorskie 

VIII 2012 Małopolskie Kujawsko-pomorskie Łódzkie 
VII 2012 Małopolskie Śląskie Łódzkie 
VI 2012 Małopolskie Łódzkie Zachodniopomorskie 
V 2012 Małopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie 
IV 2012 Małopolskie Śląskie Łódzkie 
III 2012 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
II 2012 Małopolskie Wielkopolskie Łódzkie 
I 2012 Małopolskie Łódzkie Wielkopolskie 

XII 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
XI 2011 Małopolskie Mazowieckie Śląskie 
X 2011 Małopolskie Kujawsko-pomorskie Zachodniopomorskie 
IX 2011 Małopolskie Mazowieckie Kujawsko-pomorskie 

VIII 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
VII 2011 Małopolskie Łódzkie Kujawsko-pomorskie 
VI 2011 Małopolskie Łódzkie Zachodniopomorskie 
V 2011 Małopolskie Mazowieckie Śląskie 
IV 2011 Małopolskie Łódzkie Śląskie 
III 2011 Małopolskie Mazowieckie Wielkopolskie 
II 2011 Małopolskie Mazowieckie Łódzkie 
I 2011 Małopolskie Śląskie Wielkopolskie 
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Wykres 4. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubów Ekstraklasy 

Opis wykresu: Strzałki umieszczone po lewej stronie wykresu, oznaczają zmianę miejsca w klasyfikacji zespołów Ekstraklasy. 

JeŜeli przy nazwie zespołu znajduje się zielona strzałka skierowana w górę, oznacza to, Ŝe w bieŜącym raporcie zespół zajmuje 

wyŜsze miejsce niŜ w analizie z poprzedniego miesiąca. Czerwona strzałka skierowana w dół oznacza spadek, a szara strzałka to 

informacja, Ŝe zespół pozostaje na tej samej pozycji. Strzałki umiejscowione po prawej stronie wykresu, symbolizują spadek lub 

wzrost liczby publikacji medialnych na temat danego klubu, względem poprzedniego miesiąca. 
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Wykres 5. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat klubów I ligi 
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Wykres 6. Suma publikacji prasowych i internetowych na temat polskich bramkarzy występujących w 

zachodnioeuropejskich klubach 
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Wykres 7. Suma publikacji prasowych na temat klubów Ekstraklasy 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 
marzec 2013 

18 Strona   18 media 
intelligenceluty 

 
 

Prasa regionalna
68,37%

Prasa ogólnopolska
31,63%

 
Wykres 8. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów 
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Wykres 9. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów 

Ekstraklasy, w podziale na konkretne zespoły 
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Wykres 10. Liczba wystąpień na pierwszych stronach gazet 

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie Ekstraklasy, znalazły się na pierwszej stronie  

w tytule prasowym. 
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Wykres 11. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubów Ekstraklasy 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których pisano na temat klubów Ekstraklasy. Kolejność 

prezentowanych zespołów zgodnie z ilością publikacji prasowych. 
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Wykres 12. Suma publikacji internetowych na temat klubów Ekstraklasy 
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Wykres 13. Suma publikacji prasowych na temat klubów I ligi 

 



 

 

POLSKA PIŁKA 
 
marzec 2013 

23 Strona   23 media 
intelligenceluty 

 

Prasa regionalna
73,24%

Prasa ogólnopolska
26,76%

 
Wykres 14. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów  
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Wykres 15. Procentowy udział poszczególnych źródeł przekazu w całości zebranego materiału na temat klubów  

I ligi, w podziale na konkretne zespoły 
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Wykres 16. Liczba wystąpień na pierwszych stronach gazet 

Opis wykresu: Zestawienie pokazuje, ile razy informacje o konkretnym klubie I ligi, znalazły się na pierwszej stronie w tytule 

prasowym. 
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Wykres 17. Suma ekwiwalentu reklamowego dla klubów I ligi 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których pisano na temat klubów I ligi. 
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Wykres 18. Suma publikacji internetowych na temat klubów I ligi 
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 Rozdział IV – Bramkarze 
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Wykres 19. Suma publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy występujących w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich 
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Wykres 20. Wycena publikacji prasowych na temat polskich bramkarzy 

Opis wykresu: Zestawienie prezentuje wycenę publikacji prasowych, w których padło nazwisko przynajmniej jednego  

z analizowanych polskich bramkarzy. 
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Wykres 21. Suma publikacji internetowych na temat polskich bramkarzy występujących w klubach z lig 

zachodnioeuropejskich 
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Wykres 22. Suma publikacji medialnych na temat klubów Ekstraklasy w podziale na miesiące 
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Wykres 23. Suma publikacji medialnych na temat klubów I ligi w podziale na miesiące 
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Wykres 24. Suma publikacji medialnych na temat polskich bramkarzy w podziale na miesiące 
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